KAZINCBARCIKA
egy varos és egy regio

kommunikaciés stratégiai
javaslat

AG



AZ ALAPOK

Kihez szolunk?
Mi a célunk?
Hogyan érjik el a célt?
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AZ ALAPOK

Kihez szolunk?

Leginkabb a szdlunk.

Masodsorban a potencionalisan a régioba latogaté

turistakhoz illetve altalaban Magyaroszag lakosaihoz.

AG



AZ ALAPOK
Mi a célunk?

A varos és régio lakoinal elérni, hogy
lehessenek a helyre, ahol élnek.
Hogy ne csupan egy adott foldrajzi helyként
nézzenek az otthonukra, hanem
ként gondoljanak ra.
Mert a biiszkeség tartast ad.
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AZ ALAPOK
Hogyan érjik el a célt?
Egy olyan 4tfogé stratiégat kell alkalmaznunk, ami:

« Hosszu tavon hasznalhaté
o Perspektivat ad — akar a régios fesziiltségeket is enyhiti
« Konnyen befogadhato
o “Kihallatszik™ a régiébal
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Hogyan lehet ezt maskeépp csinalni?

Az emberek markakat fogyasztanak és markakban hisznek.

igy lehet, hogy a legjobb, ha néziink
Kazincbarcikara és a régiora.
Annyival konyebb a dolgunk, hogy ezt
a “terméket’nem kell megvasarolniuk,
csak el kell kezdeniuk benne.



A STRATEGIA

Kazincbarcika és a régié rendkiviil sokféle,
valtozatos. Igaz ez fdldrajzilag és
az itt laké emberek tekintetében egyarant.

Miért ne ragadhatnank éppen ezt
meg és tehetnénk naggya?

Sziikségink van egy olyan mottora, amire
fel lehet huzni mindenféle aktivitast
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A STRATEGIA

Regionalis kampany kiterjesztés |

Aregid is nagy szerepet kap a kommunikéaciés
csatornék kifejtésénél. igy a kampany nemcsak
avarosra koncentralédik, hanem kiterjesztésre

keriil az egész régiora. Ez aztjelenti, hogy minden ami
megvaldsulasra keriil, az valamilyen formaban
arégiokban is megjelenik. Lesznek olyan részek is,
ahol a regio kifejezetten nagy szerepet kap,
mint példaul Rudabanya és Lazbérc. Ide olyan aktivitasokat

terveznénk, amik a helyek nevezetességéhez kapcsolédnak.

Ha mondjuk Rudabanya van fokuszban, akkor olyan
kozosségi aktivitast talalunk ki, amely szintén
kiterjeszthetO akar orszagos kommunikacidra,

és hirét viszi példaul a Rudapithecus-nak.
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A STRATEGIA

AZ ORSZAG
LEGSZINESEBB
REGIOJA
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A STRATEGIA

Legnagyobb, leggazdagabb, legszebb,
legmodernebb mar van.
Legylink mi a leszinesebbek.

A “szines” sz6 mindkét értelmében hasznalhato
o Fizikai szinesség
o Sokféleség, valtozatossag

A stratégia nem rejtett célja,
hogy az emberek kozotti is megerOsitse.
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A MEGVALOSITAS

Nem elég, ha van egy izgalmas stratégiai alapunk.
Ezt életre is kell tudnunk kelteni
aktivitasokon keresztiil.

Az aktivitassokkal szemben
tamasztott kovetelmények:

« ErthetG legyen az emberek szamara
o Aktivizalja az embereket
o Hirértéke legyen a médiumok szamara



A MEGVALOSITAS

2013-ban elinditjuk a platformot,
ami éveken at meghatarozza majd
Kazincbarcika és a régio kommunikaciojat.

Kilon erre a célra dedikalt kommunikaciot
inditunk és a mar 1étez0 aktivitasokat
is “szinessé” tessziik.

Fontos, hogy egy izgalmas vizualis arculatot
is teremtsiink a koncepciéhoz,
amely akar éveken at hasznalhatd lesz.
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A MEGVALOSITAS

Jo. De ez hogyan valésul meg?

Néhany konkrét javaslat az aktivitasokra:
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A MEGVALOSITAS

COLOR-CITY

M(ivészeti project, melyben a varos

panelhazainak tlizfalait szinesség varazsoljuk.

Neves kortas mlivészeket hivunk meg
a tervezéshez, igy Kazincbarcika egy
hatalmas szines kiallitoteremmé alakul at.
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A MEGVALOSITAS

COLOR-CITY

A projektbe akar egy festékgyartd cégis bevonhatg,
igy még nagyobb kiterjesztést érhetiink el.
Ezzel egy idOben egy palyadzatot is hirdetnénk
a mUvészeti egyetemeken.

A pélyazatokat elsG korben a nagykozonség
értékeli a kozosségi halén.

Ezzel virdlis terjedést inditunk el, igy hamar hire megy a projektnek.
Alegtdobb szavazatot kapdkat neves alkotékbdl &ll6 zs(iri értékelné,
és a legjobb munkdakat megvaldsitjuk a varos tlizfalain.

Ezzel a médszerrel latvanyos kampanyt készitenénk.
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A MEGVALOSITAS

SZINES SZOBROK VAROSA

Kazincbarcika a szobrok varosa,
de szines szobor eddig még nem volt.
Kortars magyar képzOmlivészeket kérnénk fel,
hogy készitsenek szines szobrokat,
amely a vilagon is egyediilallo
latvanyossagga tenné a varost.

A szobrok végleges helyre vald telepitése
elOtt a régidban egy vandorkiallitas
keretén beliil mutatnank be az alkotasokat.
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A MEGVALOSITAS

SZINES HIiD PROJECT

A hidakat altalaban unalmas szintire festik,
raadasul az embereknek nincs beleszolasuk,
hogy milyen szinliek legyenek.
Meginvitaljuk az embereket, hogy Ok dontsék el,
hogy milyen szinli legyen a régiéban egy altalunk
meghatarozott, éppen feldjitas elOtt allg hid.

A kivitelezéskor meghivhatjuk az embereket,
hogy segitsenek a szinesitésben.
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A MEGVALOSITAS

COLOR FEST

Az orszag legizgalmasabb fesztivalja.
Egy hét ahol a legszinesebb eseményekre
latogathatnak el az emberek.

GASZTRONOMIA, KULTURA, ZENE, SPORT
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A MEGVALOSITAS

COLOR NIGHT

Szines fényfestés a varos épiiletein.
Egy éjszaka, ahol a fényfestések
témaja a kiilonféle szinek (etnikumok])

egymas iranti toleranciajanak a fontossaga.
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A LENYEG

Barmit is csinalunk a legfontosabb,
hogy beszéljenek rélunk, mert akirdl
beszélnek, az fontossa valik.

Es aki fontosnak érzi magat, az elkezd
hinni sajat magaban.

Es aki hisz magaban az nagy dolgora képes.
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Artificial Group - Boutique Creative

1053 Budapest, Kiralyi Pal utca 4.
ilove@artificialgroup.com
www.artificialgroup.com

+36 70 385 8249
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