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Budapest Févaros XV. Kerillet Onkormanyzata és Bihal David egyéni vallalkozo kozétt létrejott
1215/2024. szamu megbizasi szerz6dés alapjan Budapest Févaros XV. Keriilet Onkormanyzata
elismeri jelen teljesitésigazolas alairasaval, hogy megbizott a szerzédésbhen vallalt feladatokat

2025. marcius honapban elvégezte.

Jelen teljesitésigazolas alapjan jogosult a megbizott a megbizasi dijrol a szamla kiallitasra.

Budapest, 2025. aprilis 1.
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Tisztelt Polgarmester Asszony!

Ezton szeretném megkdszonni a bizalmat és a lehetGséget, hogy részt vehetek a
Harom vérosrész egy otthon™ szlogenhez kapcsolddd keritleti kommunikécids kampany
eldkészitésében. Mellékelten csatolom az altalam készitett vazlatos kampanytervet, amely
a harom véarosrész — Rakospalota, Pestijhely ¢s Ujpalota — lakossaganak bevonésat, az

oL

identitastudat erdsitését és az egység megteremtését célozza,

Az elkészitett dokumentum egy szakmai alapt vazlat, amely javaslatokat tartalmaz az
online és offline kommunikacids csatorndk hasznalatira, eseményekre, kizbsségi
bevondsi lehetdségekre, valamint az intézmények és vallalkozasok aktivizalasara. A
Kabinettel torténd egyeztetést kdvetben természetesen minden javaslathoz kapesoléddan
rendszeresen, hataridore elkészitem a végleges tartalmakat, szdvegeket, illetve
kampényelemeket is.

Szeretném tovabba megosztani az alabbi észrevételemet a keriileti kozéleti jelenléttel
és a lakossagi kapesolattartdssal kapesolatban. Tudomdasom van arrél, hogy tobb
dnkormanyzati képviseld rendszeresen probél lakossagi forumokat €s rendezvényeket
szervezni, azonban ezek gyakran nem megfeleld kommunikacids csatornakon keriilnek
meghirdetésre, illetve olyan idépontban zajlanak, amely nem kedvez a szélesebb
részvételnek.

Konkrét esetrdl is tudok, ahol egy ilyen forumon minddssze négy 16 vett részt, illetve
olyan rendezvényré! is, amely nem lett sem dokumentalva, sem utdlag kommunikalva.
Meglatdsom szerint ezek az esetek — bar a szandék valdban nemes, hogy napi kapcesolat
jOjj6n 1étre a lakossaggal — ha nem megfelelden valosulnak meg, sajnos nemcsak az
dnkorményzat, hanem Polgarmester Asszony személyes megitélésére is kedvezdtlen
hatdst gyakorolhatnak, killondsen abban az esetben, ha ezen eseményekrdl On utélag,
tajékoztatas nélkiil szerez tudomast.

Bizom benne, hogy a most induld kommunikécids kampany — megfeleld koordindeid
és egységes keriileti kommunikécié mellett — lehetdséget teremthet arra, hogy a
képviseldk és a lakossag kozott erdsebb kapesolat alakuljon ki.

Tisztelettel &s egyiittmiikddésben

Bihal David

Budapest, 2025. 04. 04.

Rextd ™






Kampanyterv a ,,Harom varosrész egy otthon” szlogen népszeriisitésére
Y

1. Bevezetés — A kampany célja
A kampdny célja, hogy a ,,Harom varosrész egy otthon” szlogen ne csak egy 1ij
kommunikéciés eszkdz legyen, hanem valdban elérje a XV. keriilet — Rakospalota, Pestijhely
és Ujpalota — lakoit, intézményeit, véllalkozasait. A cél a koz8sségi identitds erdsitése, a lakdk
érzelmi bevondsa &s a szlogen gyakorlati megjelenitése. A szlogen egységesiti a hdrom
kiilonbdzd karakterd varosrészt, és segit kialakitani egy pozitiv kizés dnképet. A harom
vérosrész killonbdzé tdrténelmi és tarsadalmi karaktere ellenére egy kizds jovakép mentén

kapcsolédhat ssze.

2. Vizualis arculat alkalmazasa
A kampdanyhoz elkésziilt egy egységes logd, amely vizudlisan megjeleniti a hdrom vérosrész
dsszetartozasat. Bzt minden kampédnyhoz kapesolodd anyagon alkalmazni kell.
Konkrét példak:

» Logd megjelenitése a keriileti weboldalon és kizdsségi médids boritéképeken.

+ [E-mail alAirds sablon az dnkormanyzati dolgozok részére.

+ HirdetStablakon, eseménycken molindk és roll-upok forméjdban.

» Letdithetd arculati kézikdnyv a logd, betttipusok és szinek helyes hasznilatardl.

3. Kozosségi média jelenlét
Az online kampany egyik {0 tere a kdzosségi média, amely a legszélesebb lakossagi elérést
teszi lehetové.
Konkrét eszkozok:

» Facebook sorozat: ,,Kerlileti torténetek” cimmel heti lakossdgi interjik.

s Instagram: ,H#otthonX'V” hashtag alatt képek a keriilet legszebb helyeirdl,

« TikTok kihivas: fiatalok mutasséak be rvid videdban a kedvenc varostésziiket.

o Instagram Story sablonok, pl. ,,Ujpalotin szeretek...” kiegészitds template.

» Havi nyereményjaték a legnépszeriibb #otthonXV bejegyzésekért.

« Helyi influenszerek, bloggerek bevondsa a kampédnyba.

4. XV TV szpot és keriileti ijsag cikksorozat
A XV TV-ben 30 masodperces, hangulati szpot keriil adasba, amelyben a hdrom vérosrész

mindennapjai elevenednek meg.
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Szpot javasolt tartalma:

« Piaci jelenetek, iddsck beszélgetése padon, gyerekek jatszanak a téren.

» Helyi zenész daldnak hattérzenéje.

o Képaldirasok: “Rakospalota. Pestijhely. Ujpalota.” végiil: “Egytitt az otthonunk.”
Keriileti jsag cikksorozat javasolt témadi:

+ Lakossagi interjik (pl. idds klubtag, fiatal pér, vallatkozd).

s Virosrészek torténete, ikonikus helyei (pl. MA V-telep, Pesttjhelyi templom, Ujpalotai

lakdtelep).
» Helyi rendezvények bemutatasa, képes dsszefoglalok a kampéany eseményeirdl,

« A hoénap arca” rovat: inspirald helyi lakos portréja.

5. Kozteriileti megjelenések — koltséghatékonyan
A szikos koltségvetés miatt a fokusz a molindk és kiiltéri tablak efhelyezésén van.
Konkrét helyszinek:

¢ Csokonai Miivelddési Haz homlokzata.

« Ujpalotai lakételep kézponti parkja.

o Oktatdsi és egészségligyi intézmények keritése vagy falai.
Tovabbi eszkdzok:

« Padmatricak, ablakposzterek helyi tizletek szdmara.

o Jatszotéri padok, iskolai udvarok festése szlogennel,

«  QR-kddos matricak, amelyek a kampany weboldaldra vagy TikTok csatorndjara

vezetnek.

6. Kozosségi aktivitasok és bevonas
A kampdny sikerének kulcsa a lakossag bevonasa. Ezt szolgdljak a palyédzatok és a kizdsségi
nap.
Foto- és videopalyazat:
¢ Téma: Az én keriiletem, az én otthonom.”
« Benyujtas: online tirlap vagy keriileti intézményeken papiralapon.
+ Nyeremény: kdnyvutalvany, helyi szolgaltatds kupon (pl. fodrdsz, étterem).
Otthon a kertiletben nap:
+ Programok: csaladi kincskeresd jaték, keriileti lecsdf6z6 verseny, fellépések.
o Kozosségr alkotds: lakosok kdzdsen festenek egy szlogenes faliképet.

« Mobil fotokiallitas, amely kdrbejarja a virosrészeket,



7.

Példék:

8.

Oktatasi intézmények bevondsa

“ser

Ovodék: ,,Az én hizam" papirmakett vagy rajz.

Altaldnos iskola: osztélyplakat a varosrészrol.

Kozépiskola: interjisorozat készitése id8sekkel, videdvagds tandrai projektként.
»Keriileti mesék” meseird pilydzat.

Online tuddsproba a véarosrészekrél,

Dijazas: tandri oklevél, kiallitds a munkakbdl.

Eredmények bemutatésa: keriileti galéria, mizeumi installacié vagy online kiéllitas.

Villalkozasok és intézmények bevonasa

A kampdny hitelességét ndveli, ha a helyi vallalkozasok is részt vesznek benne.

Konkrét javaslatok:

9.

Matricdk iizletajtokra: ,,Egyiitt vagyunk otthon”.

Hirlevél vagy poszt sablon a partnereknek,

Kertileti partner regisztricié a kampanyoldalon, digitélis arculati csomaggal.
Belsé kommunikécié: plakat és kampdnyinfé minden intézményben.

,»A hdnap partnere” cim és online térkép a résztvevd tizletekrél.

Utemezés és kampinyfizisok

Mircius: teaser kampany (plakatok logé szineivel, szlogen nélkiil). Aprilis: logé- és

kampanyanyagok véglegesitése. Majus: szlogen bevezetése, els megjelenések. Janius:

palyazatok, Otthon a keriiletben fesztival. Osz: tartalomgyijtés, visszacsatolds, kidllitas.

December: 8sszegzd anyag, vided, lakossdgi kérddiv, kampényzaras.

10. Eredmények mérése és fenntarthatosag

Eredmények mérése:

.

Kozosségi média analitikdk: megosztsok, elérések.
Kérddives visszajelzések a lakosoktol.
Intézményi részvételi arany.

Vallalkozéi partnerek szima.

Fenntarthatosag:

A szlogen integraldsa az dnkormdnyzati kommunikécidba.

Eves kozosségi esemény a kampdny folytatisaként.
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o Digitélis archivum: kampanyanyagok, torténetek, videdk elérheték maradnak.
o  Onkéntes hdlozat létrehozdsa — ,,OtthonNagykévetek” a varosrészekben.

« Zard kisfilm a lakosok véleménye és élményei alapjan.

Tisztelettel:

.....................................

Bihal David

Budapest, 2025. 04. 04.



