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I. A REKLAMADO BEVEZETESENEK OKAI

Az elmilt évek valtozdsaképp az adérendszerben a munkat terhel6 (jovedelem)adok
kozfinanszirozasban betoltott szerepe csokkent, az adérendszer silypontja egyre inkdbb a
forgalmi-fogyasztasi adokra helyez6dott 4. Tobb olyan specifikus forgalmi adé jott 1étre, amely a
gazdasdg ecgy-egy — a gazdasdgi novekedés és a foglalkoztatds szempontjabol nem kiemelkedd
jelentdségii — szegmensét érintette. Az addrendszer ezen dtalakitdsdba illeszkedik az a torekvés,
hogy a reklamozasi tevékenységhbdl kozvetve vagy kozvetleniil — egyébként jelent6s — bevételre
szert tevd vallalkozasok, jogalanyok egy Uj, forgalmi-fogyasztasi jellegi adé megfizetésével
fokozottan kivegyék a résziiket a kozteherviselésbol.

1. NEMZETKOZI KITEKINTES

A reklamokra, illetve hirdetésekre kivetett adoknak jellemzden két tipusa, csoportja terjedt el a
nemzetkdzi gyakorlatban. Az egyik tipus a Magyarorszdgon bevezetni tervezett adétipus, mely a
hirdetési, illetve reklamszolgaltatasokat terheli és alapja jellemzoen a szolgaltatasért fizetett dij,
ellenérték, illetve reklambevétel. Szolgaltatdsi dij addalappal az aldbbi orszagokban kertiilt
bevezetésre ado:

e Az Burépai Uni6 tagdllamai koziil Ausztria 2000 6ta alkalmaz szolgaltatdsi adét az €rintett
tartomanyokba szallftott kiadvanyokra, valamint az oda sugdrzott radié €s tv addsok
reklamtartalmara 5%-os adémérték mellett. Ausztridban mentességet élveznek az ad6 aldl
az egyhdzak, a non-profit és jotékonysagi célokkal rendelkez6 reklamok.

¢ Roménidban a rekldmok és hirdetési szolgaltatasok ellenértékeként fizetett dr képezi az adé
alapjat, mely adénem helyi adoként keriilt bevezetésre 1-3%-os adomértékkel.

e Gorogorszagban a nyomtatott média, a radidk és televizik hirdetési szolgaltatdsait terheli
ado, az ad6 mértéke pedig a nettd ar 20-21,5%-a (OECD, 2014).

o Svédorszdg 1970-ben vezetett be a nyomtatott sajtd termékeire vonatkozd adét. Az ado
mértéke az Gjsagok esetén 3%, mig minden mas nyomtatott sajté esetén 8% volt, azonban
radiora, televizidra, valamint internetre nem vonatkozott. 1999-ben az addnem
adminisztraciés okok miatt kivezetésre kertilt.

e FEurépan kiviil Egyiptomban, valamint Pakisztanban is bevezetésre keriilt szolgaltatasokra
kivetett ad6. Egyiptomban az ad6 alapja a rekldmok értéke, mely szolgdltatdsok utén 15%-
os adofizetési kotelezettség keletkezik. Pakisztanban a televizié szolgaltatok altal nyujtott,
6%-o0s adoval terhelt reklamszolgaltatds, valamint a nem letelepedett médiatdrsasdg dltal
nyujtott, 10%-os ad6val terhelt szolgéltatasok uténi ad6 képezi a bevételt.

A hirdetések/reklamok addztatasanak fentiektd] eltérd megkozelitése a hirdetési feltletekre, illetve
reklamhordozokra kivetett adok tipusa, melyek alapja jellemzden a hirdetési feliilet nagysaga vagy
a hirdetési eszkozok tomege. Ilyen tipusd addk az alabbi esetekben keriiltek bevezetésre, illetve
tervezik bevezetésiiket:

e Dinia tervezi, hogy a hdztartdsokhoz eljuttatott hirdetési "korlevelek", igy a szordlapok,
reklamijsdgok utdn 4 DKK/kg adofizetési kotelezettség keletkezzen. A ddn gyakorlatban
nem keletkeztetnének adofizetési kotelezettséget a heti hirdjsdgok, a telefonkonyvek,
valamint a felndttképzési torvény hatalya ald tartozo szervezetek altal terjesztett hirdetések,
tovdbbd az EU Ecolabel cimkével elldtott szérélapokra 2 DKK/kg lenne az add mértéke.
Dinia az ad6 végleges szabélyozasa elott az Europai Bizottsag véleményére var.
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négyzetméterenként Roménidban maximalisan 23-32 lej helyi adé fizetési kotelezettség
keletkezik.

e FEsztorszdgban és Belgiumban a reklamfeliileteken, rekldémhordozékon (pl. épiiletek,
oriasplakatok) elhelyezett reklamok utén 0,4 euré/négyzetméter/nap (helyi ado), illetve 7
eurd/négyzetméter/év ad6 megfizetése sziikséges.

A nemzetkozi gyakorlatban az adok jellemzéen kdzponti adonemek. Ett6l eltéréen Romdnidban,
valamint Esztorszdgban az adénemek helyi adoként keriiltek bevezetésre.

Megvalosult és tervezett hirdetéseket, reklimokat terheld adok
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Forrasok: 1. OECD (2014): Competition Assessment Reviews: Greece, OECD Publishing,

http://www.oecd.org/daf/competition/Greece-Competition-Assessment-2013.pdf

2. www.p-k.at/material/scripts/filepublic.php?Ident=360

3. http://www.stibo.com/About-us/News.aspx?M=News&PID=4112&NewsID=630

4. http://oldrbd.doingbusiness.ro/ro/3/romanian-business-climate/6/4 1/taxation-in-romania
5. http://www.doingbusiness.org/data/exploretopics/paying-taxes egyes orszdgokra vonatkozé adatai
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1. A REKLAMADO POTENCIALIS ALANYAI

Tekintettel arra, hogy a tarsasagoknak csak az 500 milli¢ forintot meghalado dsszegii addalap utan
keletkezik adéfizetési kotelezettsége, a rekldmadéval érintett vallalkozdsok a tarsasagi ado alanyai,
igy a vérhato adoalanyi kor a cégek fotevékenysége alapjan a téarsasdgi addbevallasokbol
becsiilhetd. A reklamadoé hatdlya ald tartozé cégek fotevékenysége a legtbb esetben az aldbbiak
valamelyike:

» 5813 Napilapkiadds

5814 Folyoirat, id6szaki kiadvany kiadasa

5914 Filmvetités

6010 Radiomusor-szolgéltatds

6020 Televizi6-misor Osszeallitasa, szolgaltatdsa

6312 Vilaghalé-portél szolgéltatds

Y V. V V VYV VY

7311 Reklamiigynoki tevékenység
» 7312 Médiarekldm

Fontos kiemelni, hogy a felsorolt tevékenységek koziil a médiareklam (médiarekldm, kiilonbdz6
médiafajtak hirdetési idejének és helyének értékesitése vagy viszonteladdsa) definicidja szerint
nem feltétleniil tartozik a tervezett rekldmadé hatdlya ald, a reklamiigynoki tevékenység pedig
feloleli a hirdetési szolgaltatas teljes skalajat, azonban az ilyen fétevékenységi kort véllalatok
jelentés része rendelkezik az elképzelések szerinti adénem hatdlya ald tartoz6 tevékenységekkel is,
igy a potencidlis adoalanyi korbdl ezek a vallalkozasok nem hagyhatok el. Egy masik irdnyd
torzitast okoz, hogy a fétevékenység szerinti legy(ijtés nem teszi lehetové a sajat c€la reklamozast
folytaté tarsasdgok szdmbavételét.

A 2012. évi tarsasagi addbevallasok alapjan a kettds konyvvitelt vezetd, naptari évet alkalmazo
tarsasagi ad6zok korében mintegy 5800 tarsasag tartozik fotevékenységi kére alapjan a tervek
szerinti rekldmadoé hatalya ald, azonban csak alig 3 szdzalékuk, 6sszesen 169 cég rendelkezik 500
milli6 forintot meghaladd 6sszegti arbevétellel. Ez utdbbi véllalkozasok képviselik a vizsgalt cégek
kozel 600 milliard forintos arbevételének 75 szazalékat, 445,8 Mrd forintot.

Ertékesités netté

TEAOR’08 vallalkozasok arbevétele

szama (millio
forintban)
Osszes vallalkozés
5813 Napilapkiadas 99 53 651
5814 Folydirat, id6szaki kiadvany kiadasa 782 67413
5914 Filmvetités 28 13 140
6010 Radiémisor-szolgéltatds 210 7796
6020 Televizio-musor §sszeallitasa,

szolgaltatasa 269 92779
6312 Vildghalo-portdl szolgéltatas 759 17 044
7311 Reklamiigynoki tevékenység 3019 259 998
7312 Médiareklam 639 83 099




osszesen 5 805 594 919
Legalabb 500 millio forint arbevételt elérd vallalkoziasok
5813 Napilapkiadas 15 50 348
5814 Folyoirat, idoszaki kiadvany kiaddsa 14 43 816
5914 Filmvetités 1 11125
6010 Radiomisor-szolgaltatds 1 2 624
6020 Televizio-musor 6sszeallitasa,
szolgdltatdsa 11 86 680
6312 Vildghalo-portal szolgéltatds 9 8121
7311 Reklamiigynoki tevékenység 86 179 735
7312 Médiareklam 32 63 372
169 445 820

Forras: 2012. évi tarsasdgi adébevallasok (csak naptéri éves, kettds konyvvitelt
vezetd vallalatok adatait tartalmazza)

A tarsasagi adobevallasok adatai alapjan nincs méd annak meghatarozasara, hogy az arbevételbol
mekkora Osszeget tesz ki a reklam-kozzétételbdl eredé nettdo drbevétel. A Magyar
Reklamszovetség altal kozétett 2012. évi reklamtorta' alapjan a teljes rekldmkoltés 2012-ben
osszesen 175,1 Mrd forint volt. Ez az Osszeg a vizsgélt kor teljes arbevételének 29,4 szdzal€kat
teszi ki. :

2012. évi reklamtorta (Mrd forintban)

25_ 11

& Televizio

& Digitdlis (internet+mobil)
21 Sajté

B Radio

@ Outdoor

# Direktmarketing

' Ambient

= Mozi

I A Magyar Reklamszovetség 2013. évi reklampiaci felmérése szerint 2013-ban nétt a magyar rekldémpiac, azonban a
nyilvanos cégbeszdmoldk, illetve anonim ad6zasi adatbédzisok jelenleg a 2012. évre vonatkozdan dllnak rendelkezésre,
ezért az sszevethetdség érdekében vizsgdlatunk a 2012-es rekldmtortdt vette alapul.
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Iv. A REKLAMADO BECSULT BEVETELEI

A reklamadébdl varhaté koltségvetési bevétel éves szinten — elsd {zben 2015-ben — mintegy 10
Mrd forintra tehetd.

Modédszertani 6sszefoglald

A koltségvetési hatasbecslés alapjaul a Magyar Reklamszovetség kozleményének nyilvanosan
elérhetd hattéradatai szolgaltak. A reklamtorta alapjan a ,,mozi” és ,ambient” kategéridkban
keletkezd reklam-bevétel a koltségvetés szempontjabdl elhanyagolhatod Gsszegll, a direktmarketing
tekintetében pedig a részletes adatok (elsésorban a felmérésben résztvevd cégek adatai) nem alltak
rendelkezésre, ezért az alabbi becslésck soran ezeket a villalati koroket clhagytuk. A varhato
reklamadé-kotelezettség aggregalt adatok alapjan nem becsiilhetd, tekintettel a progressziv
adokulcsra, fgy a koltségvetési hatdsbecslésénél a rekldm-bevétel teljes drbevételben képviselt
aranyanak cég-szintli meghatarozésara van sziikség.

A reklamtorta adatainak hatterében tobb, Onbevallason alapulé felmérés all. A felmérések
elemzését a televizids és radids rekldmpiac esetében az Ernst & Young a MEME dltal biztositott
adatok alapjdn, a sajtopiac esetében a Magyar Lapkiadok Egyesiilete, a digitdlis média esetében
pedig a PricewaterhouseCoopers az IAB Hungary Médiaszekcidjdban résztvevék adatai alapjan
készitette. A koltségvetési hatdsbecslésben — a rekldmtorta mellett — az ezekben a felmérésekben
résztvevé cégek nyilvanos adatait hasznaltuk fel, illetve az Outdoor kategoria esetében sajat
gylijtést alkalmaztunk. Azon cégek esctében, amelyek a 2012. évi beszamold kieg€szitd
mellékletében nem kozoltek adatot a reklambevételiikre vonatkozdan, a reklambevétel dsszegét a
szektorba tartozd egyéb cégekrdl kapott informaciok altalanositasaval, illetve a szektor reklamtorta
szerinti Osszesitett adatdra figyelemmel, ardnyositdssal adtunk becslést az addalapra. Fontosnak
tartjuk kiemelni, hogy a lefrt médszertan a varhaté Osszes bevétel becslésére alkalmas, azonban az
egyes cégek szintjén a (mellékletben kozolt) becsiilt adokételezettség a valds Osszegtol akar
jelentdsebb eltérést is mutathat.

A lefrt médszertan alapjdn becsiilt, 6sszesen 7,5 Mrd forint Osszegii kotelezettség az egyes
szektoroknal az aldbbiak szerint alakul.

millio forintban
¢ . Becsiilt .

: Arbevétel . e Becsiilt
Szektor reklamdij . .
(2012) ) reklamadé

bevétel
Televiziok 92 129 48 723 6 660
RAadiok 7016 6817 20
Sajté & Digitalis

média 105 365 38787 646
Outdoor 18 831 17 375 165
Osszesen 223 341 111 702 7492

A fenti kalkulacié a 2014-2015. évekre vonatkozé bevételi becslés tekintetében az alabbi okokbdl

nem teljes:

e aszamitas a 2012. évi adatokat vette alapul, nem szdmol a reklampiac ndvekedésével

e a kalkuldcid a dircktmarketing tevékenység figyelmen kiviil hagyasdval késziilt, azaz nem
tartalmazza a reklamtorta alapjan 30,8 Mrd forint 6sszegli reklambevétel utan keletkezd
adébevételt



e a sajtd ¢és digitalis média kategéridban (elsésorban a digitalis médiat érintGen) a becsiilt
ad6alap 32,2 Mrd forinttal elmarad a rekldmtorta szerint e szektorokban keletkezett reklam-
bevételtol

Mindezek alapjan a koltségvetési bevétel éves szinten — elsé izben 2015-ben — mintegy 8-10
Mrd forintra tehet6.

V. A TERVEZETT REKLAMADO SZABALYOZASI KONCEPCIOJA
1. Adokotelezettség

Az addkotelezettség a rekldm kozzétételére, azaz a reklam megismerhet6vé tételére vonatkozik,
fiiggetleniil attdl, hogy az a nagyobb nyilvdnossag vagy egyedi cimzett szdmdra torténik. A reklam
kozzététele tobb informdacids csatorndn is torténhet:

a) amédiaszolgaltatds keretén beliil,

b) a Magyarorszdgon kiadott vagy Magyarorszdgon terjesztett, tilnyomorészt
magyar nyelvi sajtdtermékben,

c) a gazdasagi reklamtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes korlatairol szolo
2008. évi XLVIIL torvény (Rekldam tv.) szerinti szabadtéri rekldmhordozdn,
valamint

d) barmely ingatlanon, jarmivén és nyomtatott anyagon

e) az interneten.

Az ad6 vonatkozdsdban reklam-kozzétételnek mindsiilne tehat a tdgabb értelemben vett médidban,
sajtéban, vagyis a televizids, radiés misorban, a gazdasagi szolgaltatasként nyujtott, valamely
személy 4ltal szerkeszt6i felel6sséggel szerkesztett napilapban, idészaki lapban, internetes
Ujsagban, hirportdlban kozzétett reklam. Emellett az adokotelezettség kiterjedne a Reklam tv.
szerinti szabadtéri reklamhordozén (azaz a reklam kozzététele céljabol épitményen kiviil
elhelyezett eszk6zon), a jarmiivon, nyomtatott anyagon, ingatlanon megjelenitett (arra felhelyezett,
nyomtatott) rekldm is. Tekintettel arra, hogy az ad6 célja a Magyarorszdgon megvaldsuld, vagyis a
magyar piacot célzé rekldm-tevékenység adokotelessé tétele, igy az interneten megval6sulo
reklam-kozzététel csak akkor lenne adokoteles, ha talnyomorészt magyar nyelvd.

Az adokotelezettség nem csak a megrendelésre valo reklam-kozzétételre, hanem a sajat ¢érdekkorti,
az Un. sajat céli rekldmozésra is kiterjedne. Ennek oka az, hogy szdmos termék-el6allito
vallalkozas sajat weboldalt hoz létre termékei, druja, szolgdltatdsa, cége bemutatdsara,
népszerlsitésére, illetve kozvetve vagy kozvetleniil (postai dton vagy méds modon) juttat el
(potencialis) vevdjéhez prospektust, reklamanyagot, széréanyagot, azaz Onmaga végez aktiv
reklam-kozzétételi tevékenységet.

Mit tekinthetéd reklamnak?

A reklam fogalmanak meghatarozasakor két mogottes jogszabdlyra, egyfelél Reklam tv-re,
masfeld]l a médiaszolgdltatasrdl ¢és tomegkommunikéciorol szo6l6 2010. évi CLXXXV. torvényre
(Mttv.) tamaszkodhatunk. E16bbi hatarozza meg az un. gazdasdgi rekldm fogalmat, az utébbi pedig
a kereskedelmi kozlemény fogalmat. (Itt kell megjegyezni, hogy héttérszabalyként célszerl e két
torvény fogalmi rendjét a reklamadé-szabélyozasban végigvinni.)



A Rekldam tv 3. §-dnak d) pontja szerinti gazdasdgi rekldmnak minésiil minden olyan kozlés,
tajékoztatas, illetve megjelenitési mod, amely valamely birtokba vehetd forgalomképes ingéd dolog
— ideértve a pénzt, az értékpapirt és a pénziigyi eszkozt, valamint a dolog mddjéra hasznosithato
természeti erbket —, szolgaltatés, ingatlan, vagyoni értékli jog értékesitésének vagy mis moédon
torténd igénybevételének eldmozditdsara, vagy e céllal Osszefiiggésben a vallalkozas neve,
megjeldlése, tevékenysége népszertiisitésére vagy aru, arujelz6 ismertségének novelésére iranyul.

Az Mttv. szerinti kereskedelmi kozlemény az olyan médiatartalom is, amelynek célja gazdaségi
tevékenységet folytatd természetes vagy jogi személy arujénak, szolgaltatdsanak vagy arculatdnak
kozvetlen vagy kdzvetett népszerlsitése. A kereskedelmi kozlemény formai kozé tartozik tébbek
kozott a rekldm, a tdmogatast nydjté nevének, védjegyének, arculatinak vagy termékének
megjelenitése, a televizids vasarlds és a termékmegjelenités [Mttv. 203. § 20. pontjal.

Figyelemmel arra, hogy a szabalyozas célja az iizleti, kereskedelmi, azaz gazdasdgi céli rekldmok,
hirdetések addztatasa, igy célszerli a reklamado szerinti reklam fogalmat a fenti két fogalomra,
azaz a Rekldm tv. szerinti gazdasagi rekldmra, és az Mttv. szerinti kereskedelmi kozleményre
sziikiteni. Megjegyzendd, hogy ennek eredményeként nem terhelné reklamado-kotelezettség sem a
politikai célu reklamot, sem a tarsadalmi céld reklamot.

2. Az ado alanya

Az adé alanya minden esetben a reklam kozzétevdje. Az adbalanyisdg — értelemszeriien — annak
fiiggvénye lehet, hogy milyen médon, azaz milyen feliileten teszik koz¢é az adékoteles reklamot.

A médiaszolgdltatds keretén beliil (TV-ben, radidban) kozzétett reklam esetében az ad6 alanya az
Mittv. szerinti, Magyarorszdgon letelepedett — médiatartalom-szolgéltatd, — valamint a
Magyarorszdgon le nem telepedett, olyan médiaszolgdltaté, amely napi misoridejének legalabb
felében magyar nyelvi médiatartalmat tesz Magyarorszag terililetén elérhetové. A
médiaszolgaltaté fogalmat az Mittv. dgy hatdrozza meg, hogy olyan jogi vagy természetes személy,
amely szerkeszt6i feleldsséggel rendelkezik a média-szolgaltatas tartalmdnak megvalasztdsaért €s
meghatérozza annak Osszedllitdsat. E szabdlyra figyelemmel adokotelezettség terhelné azokat a
szolgaltatokat is, amelyeknek Magyarorszagon kiviil van a kozponti ligyvezetésik helye és a
szerkesztéi dontéséket is kiilfs1don hozzak meg, de miisoridejiik legalabb felében magyar nyelvii a
médiatartalmat tesznek koze.

A sajtétermékben megjelend reklam esetén — ha a sajtotermék nem minésiil médiatartalomnak,
vagyis nem elektronikus halézaton keresztiil torténik a nyilvdnossdgra bocsétdsa, azaz papiralapi
sajtékiadvényok esetén — az adé alanya a sajtotermék kiaddja.

Ha a rekldmot szabadtéri rekldmhordozon, jarmiivon, nyomtatott anyagon [értve ez utdbbi az
{izleti reklamanyagot, katalogust, prospektust, reklam-posztert], vagy ingatlanon helyezik el, akkor
az ad6 alanya az a személy vagy szervezet, amely e rekldmhordozdkat rekldm céljara hasznositja,
azaz rendelkezik azzal a joggal, hogy e feliileteken rekldmot jelenitsen meg. Ez a
személy/szervezet jellemzéen az adott reklamhordozo6 eszkoz tulajdonosa, de az sem kizart, hogy a
bérleti szerzédésben adott felhatalmazas alapjan az eszkoz bérl6je. Tipikus, hogy a véllalkozas
sajat céli reklamozast folytat, azaz széréanyagot, rekldmujsdgot jelentet meg. Ilyen esetben akkor
is 6 az ad6 alanya, ha a nyomdai el6készitést, a nyomdai munkat és a reklamanyag kiszallitdsat
mas-més véllalkozd végzi, tekintve, hogy a rekldm kozzétételére, a rekldmanyag tartalmara
vonatkozé dontés a sajat céli rekldmozdénal sziiletik meg.
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Az interneten kozzétett reklam esetén az adé alanyanak a reklam kozzétevijét kell tekinteni, aki —
az internetes megjelenés sajatossdgaibdl adédéan — az személy, szervezet, aki rendelkezik azzal a
joggal, hogy eldontse, az adott internetes oldalon jelenhet-e meg reklam vagy sem.

3. Az ad6 alapja és mértéke

Tekintettel arra, hogy az ad¢ forgalmi tipusu ad6, az ad6 alapja a rekldam-kozzEtételbol eredd netto
arbevétel, sajat céld rekldm esetén pedig a reklam-kozzétételével kapcsolatban kozvetlentl
felmeriilt koltség. Ez utébbi alatt azokat a koltségeket kell érteni, amelyek a rekldmanyag
eloallitasanak, készitésének, gyartasanak, kozlésének koltségét jelenti.

Az ad6 mértéke sdvosan progressziv:

az ad6alap 0,5 millidrd forintot meg nem haladé része utdn 0%,

az adéalap 0,5 milliard forintot meghaladé, de 5 milliard forintot meg nem haladé része utan 1%,
az addalap 5 millidrd forintot meghaladd, de 10 millidrd forintot meg nem haladé része utan 10%,
az addalap 10 milliard forintot meghaladd, de 15 millidrd forintot meg nem haladé része utdn 20%,
az addalap 15 milliard forintot meghaladd, de 20 millidrd forintot meg nem haladé része utén 30%,
az addalap 20 millidrd forintot meghaladd része utan 40%.

Annak érdekében, hogy a fizetendd adot az addalanyok ,szétdarabolasaval” ne Ichessen
csokkenteni (részben vagy egészben elkeriilni), indokolt a tdrsasdgi adordl és az osztalékadorol
sz616 torvény szerinti kapesolt vallalkozasok esetén egy specidlis addszamitdsi szabédly beiktatdsa a
reklamadé-szabdlyozasba.  Eszerint az egymadssal kapcsolt vallalkozasi viszonyban allé
ad6alanyoknak az addalapot 6ssze kell szdmitani, s az 0sszeszamitott addalap utén kell a sdvosan
progressziv adomérték alkalmazdsival az adét kiszamitani. Az egyes addalanyok a kiszdmitott
ad6t olyan ardnyban viselik, amilyen ardnyt a sajat adokoteles addalapjuk az Osszes addéalapon
beliil képvisel.

4. Eljarasi szabalyok

Az add onadozdsos adonem, az adot az adé alanya allapitja meg, vallja be és fizeti meg az
adohat6sagi feladatokat ellatd allami addhatosdg szamldjdra, mégpedig az adoévet kovetd 6todik
hénap utolsé napjdig.

Az addra addeldleget kell bevallani és két egyenld részletben — f6szabaly szerint — az addoév
hetedik és tizedik honapjanak 20. napjdig kell fizetni, kivéve az adokoteles tevékenységet jogeldd
nélkiil kezd$ és az atalakuldssal létrejott addalanynak, mert ez utdbbiaknak a tevékenységiik
megkezdését kovetd 15 napon belill és az addév utolsé honapjanak 20. napjaig kell az cldleget
megfizetniiik. Az addel6leget az adoévi varhatd ado dsszegére ki kell egésziteni, az adoév utolsd
hénapjanak 20. napjaig. Adminisztracios egyszerlsitési szempontok miatt az adofizetésre nem
kotelezett addalany add, adoeldleg és eloleg-kiegészités bevallasara sem kotelezett.

Az addbdl szarmazo bevétel a kozponti koltségvet€s bevétele.
5. Atmeneti szabalyok a 2014. évre

Tekintettel arra, hogy a reklamadé-szabéalyozds 2014. évkdzben 1ép hatdlyba, indokolt a 2014. évre
vonatkozdan dtmeneti szabalyok megfogalmazasa.
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Erre figyelemmel a 2014-ben kezdédd adéévben az adot a 2014. addévi (teljes) adokoteles nettd
drbevétel és a sdvosan progressziv adomérték-tablazat alkalmazdsdval, a torvény hatdlybalépése
napjatol az adoév utolsé napjaig eltelt naptéari napok alapjéan, idéaranyosan kell megallapitani.

Szintén idéaranyosan kell adéeldleget megallapitani a 2014. addévre, mégpedig a 2013. adoévi
reklam-kozzétételi tevékenységbdl eredd nettd arbevétel és a sdvosan progressziv mérték-tabldzat
segitségével. A 2014. évi addeldleget 2014. augusztus 20-ig kell bevallani, tovabba két egyenld
részletben befizetni 2014. augusztus 20-dig, illetve 2014. november 20-ig.
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Melléklet
Millio forintban
o Arbevétel Becsiilt Becsiilt
Televizidk reklamdij . .
{2012) ) reklamadd
hevétel*

dsszesen 92129 48 723 6 660
ATV Zrt. 1881 145 0
AXN Magyarorszag Szolgaltatd Kft. 2177 168 0
Chello Central Europe M(sorszolgaltato Zrt. Es kapcsolt
vallalkozasai ** 10591 1033 5
Discovery Hungary Média Szolgaitato Kit. 301 23 0
FOX International Channels Hungary Kft. 138 11 0
Haldzatos TV Zrt. 160 12 0
HirTV Milisorszolgéltatd Zrt. 8 886 686 2
KO Kébeltévé Szolgaltato Kft. ** 1045 190 0
Magyar Televizid Zrt. 982 76 0
M-RTL Zrt. (RTL Klub) ** 25314 25314 5171
MTM-SBS Zrt. (TV2) 14 239 14 239 1393
R-TIME Kft, ** 5436 5436 89
RTL Kabeltelevizid Kft. 7 307 564 1
Sanoma Digital Media Zrt. 1992 154
Tematik Kabel Kereskedelmi és SzolgaltatoKft. 319 25 0
Turner Broadcasting System Mo.Kft. 1 1 0
Viacom Global Hungary Kft. ** 4187 93 0
Viasat Hungdria Zrt. 7172 554 1

Forras: e-beszamold

* A" jel5lésl sorokban az e-beszamoldban feltiintetett tényadat, minden mas esetben becslés, ahol er8teljes
korlatozd tényezéként jelentkezett a reklamtorta alapjan "még felhaszndthaté" 6sszeg. A vérhatd bevétel
tényadattal nem rendelkez6 cégek kdzotti megoszldsa nagyban eltérd lehet.

Millio
forintban
, 3 Becsiilt ..
s Arbevétel e Becsiiit
Radick {2012)* reklamdij reklamadaé
bevétel**

{sszesen 7 016 6817 20
Radio Juventus MUsorszolgaltaté Zrt. 357 346 0
ADVENIO Mdsorszolgaltatd Zrt. (Class FM) 2624 2 549 20
LANCHID RADIO Miisorszolgaltatd Kft. 484 470 0]
PRODO VOICE STUDIO MUsorszolgaltatd Zrt. (Music FM) 485 471 0
AERIEL Radi6 Mdsorszdrd Kft. {Klasszik R&did) 71 69 0
Misor-Hang Zrt. (Gazdasagi Radid) 136 132 0
Magyar Katolikus Radié Zrt. B 17 16 0
JAZZ RADIO Kft. (Jazzy) 70 68 0
Magyar Radid nonprofit Zrt. 90 87 0
99 helyi radio 2 684 2 608 0

Forras: e-beszamold

*A "Radidmisor-szolgéltatas" fétevékenységi kord tarsas vallalkozdsok 2012. évi arbevétele az E&Y felmérésében

kozolt lefedettségi ardnyszammal korrigalva.

** A7 EQY felmérése alapjan a rekldmtortaban szerepeltetett dsszeg.



Millié forintban
. , Becsiilt .
$ajté & Digitlis média Ar(gg‘;i;e' reldamdi rei:’:n“;zé
bevétel*

Osszesen 105 365 38787 646
Adaptive Media 52 19 0
Axel Springer-Budapest Kiaddi Kft** 6 486 1581 11
Axel Springer-Magyarorszag Kft** 6832 1990 15
CEMP Sales House 17 6 0
Est Media Group Médiacsoport Kft.®* 55 33 0
EST MEDIA Nyrt. 23 9 0
EVOMEDIA Kft 513 189 0
Expressz Magyarorszdg Média Kft. *** 925 758 3
Galenus Kft. 362 133 0
General Média Sales House Kft 137 51 0
Geomédia Zrt.** 1307 152 0
Gmedia 89 33 0
Grabowski Kiado Kft. 262 96 0
Haszon Lapkiadé Kft. 301 111 0
Heiling Média Kft. 107 39 0
Hirek Média 313 115 0
Hires6 391 144 0
HVG Kiado Zrt. 3048 1122 6
HVG Online Zrt. 0 0 0
HW SW Szamitdstechnikai Szolgaltatd és Kereskedelmi Bt. 64 24 0
Index.hu Zrt . 2735 1007 5
"Infinety Online" Média és Marketing Korlatolt Felelosségu
Térsasag 474 174 0
Inform Média Kft.** 5409 1730 12
izek érzések (Ursa et Ursus Kiadd Kft.) 39 14
Képmas 2002 Kft. 65 24
Lapcom Kft. (2012/10-2013/08) 7 555 2781 23
Magyar Mez6gazdasagi kft 658 242
Maraton Lapcsoport 254 94
Marquard media** 1684 1169
MEDIACITY Magyarorszag Kiadd, Kereskedelmi és Szolgaltato )
Korlatolt Felelosségu Tarsasag ** 927 23 0
MTG Metro Gratis Kereskedelmi és Szolgaltatd Korlatolt
Felel&sségli Tarsasag®™* 2 809 2 809 23
NAPI GAZDASAG KIADO Kft. ** 600 370 0
Nemzet Kft.** 3055 1624 11
Népszabadsdg Zrt.** 3213 1081
Net Média zrt, ** 792 371 i
Optimusz Kft. 119 44
Origo Média és Kommunikdcids Szolgaltatd Zartkdrlien Mdkodd
Részvénytdrsasag™” 4087 2615 21 |
Pannon Lapok Tarsasaga Kft.*** 10 344 2462 20
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Patika TUkor Lapkiadd és Szervezd Kit.** 393 99 0
Professional Publishing Hungary Kft. ** 654 432 0
Project029 Media and Communications Kft 444 163 0
READER'S DIGEST KFT ** 4577 27 0
Ringier Kiadd Kft.** 15325 3566 31
Sanoma Media Budapest Zrt. ** 17 689 9 083 453
Thinkdigital ** 182 180 0
Forras: e-beszamold
* AR Gel5lés(d sorokban az e-beszamoldban feltiintetett tényadat, minden mas esetben a reklambevétel
bevételhez viszonyitott szektorra jellemz& ardanyaval becsilt adat
*** Csak 2011. évi adat allt rendelkezésre

Millié forintban

Arbevétel Beclsult“ Becsiilt
Outdoor (2012) reklamdij reklémado
bevétel*

Osszesen 18 831 17 375 165
Euro-AWK Kft. 787 727 2
Hungaroplakdt Reklam Kft. 967 892 4
JCDecaux Hungary Zrt. 4276 3946 34
MAHIR CITYPOSTER Kft. 925 854 4
MAHIR MAGYAR HIRDETO Zrt. 1599 1476 10
McDonald's Promotion Rekldmszervezési Kft. 654 603 1
ODEX Outdoor Expert Kft. 2403 2217 17
Portland Kozterileti Reklamigyndkség Kft 1360 1255 8
Publimont™** 5859 5406 86

Forras: e-beszamold

* A "% je|5lés(f sorokban az e-beszdmoldban feltiintetett tényadat, minden mas esetben a rekldmbevétel

arbevételhez viszonyitott szektorra jellemzd ardnyaval becsiilt adat




