


L.Bevezetés - Vezetoi dsszefoglalé

A beszamold irasanak pillanatiban elmondhat6, hogy 2024 sok szempontbol Ggy alakult, ahogy
azt a Budapets Brand éves Uzleti Tervének elkészitésekor megjosoltuk: hosszi id6 utin az idei
az elsé olyan év, amikor sem vildgjarviny, sem habori, sem pedig gazdasigi valsig nem
nehezitette a munkankat. Természetesen a fenti kozelmiltban t5rtént események a mai napig
éreztetik hatasukat, hiszen a vendégéjszakak szama talan idén el6szor éri el a pandémia eldtti
szintet vagy a 2022/23-ban tapasztalt elképesztd méretii inflicié sem miilt el nyom nélkiil,
amelyet az emberek vasarléerején sajnos a mindennapokban is érziink. A fentiek ellenére
azonban 6sszességében elmondhatd, hogy cégiink életében végre nem kellett krizishelyzettel
megkiizdeni és a virosba litogaté turistak szdma (és ezzel parhuzamosan az értékesitett
Budapest Kartyak szama is) az év eleji gyengébb forgalmi hénapok utin folyamatosan
novekszik. Tapasztaljuk, hogy a kulturdlis és kozdsségi programok litogatottsiga is
folyamatosan emelkedik, mint ahogy a Budapest Brand altal egy évvel ezelott elinditott
EnBudapestem applikacié felhaszndloinak szdma is meghaladja méra az 50 ezret.

A Budapest Brand filozofidjanak kézéppontjdban a kozdsségépités all, amelyet élmények
létrehozasaval probalunk megvaldsitani. Munkank egylittmiikddések Iétrehozisa, amellyel
célunk, hogy segitsiik olyan kézdsségek 1étrejittét, amelyek képesek ondlléan is eseményeket
szervezni a vérosban. Ennek keretében idén harmadik alkalommal irtuk a Budapest Tuning
palyazatot, amelyre a tavalyinal is tébb jelentkezés érkezett és amely programok dontden az év
mésodik felében valésulnak meg. Folytatjuk azt a tavaly elkezdett munkat is, amelynek az a
célja, hogy ne csak a fiatalok és jomodGak, hanem a Foévarosi Idds-, menekiili- és
gyerekotthonban él8knek is szervezziink programokat.

Ahogy a 2024-es Uzleti Terv bevezet6jében is irtuk, az idei évben kiemelt figyelmet szerettiink
volna forditani Magyarorszag Eurdpai Uniés csatlakozisanak 20. évfordul6janak
megiinneplésére. A 2024-es Budapesti Tavaszi Fesztival programjanak dsszeallitisakor az
egyik szervezd elv az Unids tagsdgunk koriiljirasa volt. Szimtalan olyan miivészeti projektet
inditottunk vagy fogadtunk be, amely azt taglalta, hogy mit hozott el az orszig és a varos
szamara az Uni6hoz valé csatlakozas illetve milyen be nem teljesiilt Almok és vigyak maradtak
a mai napig a magyar tarsadalomban ezzel kapcsolatban. Ennek keretében 2024. 4prilis 30-4n
éjfélkor mutattuk be Olédh Krisztidn ,,Ludus Europea” cimi, a felkérésiinkre erre az alkalomra
irt miivét, amely a 27 uniés orszag zenei Orokségébdl meritett. A fesztivil programjaba a
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részvételiséggel és demokréicia gyakorldssal kapcsolatos elbadasdkat hivtunk meg illetve
bemutattuk Schilling Arpad ,,A Béke Szigete” cimii eldadasat is, amelynek tovébbjatszisa azéta

is napirenden van.

A Tavaszi Fesztivallal pArhuzamosan “Hello, Eurépa™ néven egy varosi fesztivalt valdsitottunk
meg, amely az itt él6knek és az ide latogatdknak adott kiildnleges varosi élményt fényfestéssel,
utcai ' koncertekkel €s vérosi programokkal. Az esemény megvaldsitdsaban, kiemelten
gondoltunk a csaléddokra és gyerekekre, akiknek hdromnapos majalist szerveztiink a Varoshaza
Parkba. A fesztivdl kiemelt programja pedig ,,A 20 év, 20 slager” koncert volt, amelyen a
csatlakozds Ota eltelt évek legnagyobb slagereit jatszottdk el az elmult két évtized
legjelentbsebb elbadoi.

Az eldzbekben ismertetett programok egy részének megvalésitasi koltségeire a Budapest Brand
nem kért tovabbi miikddési tamogatést a tulajdonostdl, hanem azokat az elmult évek sikeres
gazdilkoddsdnak valamint az Wjragondolt Budapest Kartya értékesitési stratégidjanak
k&szdnhetben az eredményébdl finanszirozta. |

A turisztikaban 2024-ben egyébként, sok éves elmaradast lefaragva a Tarsasag tovabb bovitette

~ a digitalisan elérhetd viroskartya kinalatot, igy méara a Budapest Kartya csalad kétharamda

fully-digital, azaz informatorral val6 talalkozas nélkiil megvésérolhaté. Ennek valamint az
online marketing tevékenység Gjragondolasanak koszonhetéen, a beszamolé készitésekor gy
terveziink, hogy az eldzetesen leadott Uzleti Tervben szerepld Budapest Kartya értékesitési
bevételek a vartnal jobban alakulnak majd.

Osszességében tehat egy nagyon siirfl, de sikeres félév van a Budapest Brand mdgétt, kilonds
tekintettel arra, hogy az itt megemlitett programok csak példak cégiink elsd hat havi
mitkodésébsl. Beszamolonk egyes fejezeteinek részletes kibontasaban bemutatjuk az Gsszes
programunkat, amellyel még atfog6obb képet kaphatnak a cég elsd féléves miiksdésérsl.

Faix Csaba
vezérigazgato



II. Tevékenységek bemutatisa

1. KULTURAT, KULTURALIS OROKSEG MEGORZESETES
ERTEKTEREMTEST ELOMOZDITO FELADATOK (KULTURALIS
KOZFELADATOK)

A. Orszagos szerepkdorrel §sszefitggd kulturalis kdzfeladatok

FOVAROSI NAGYRENDEZVENYEK

a) Nemzeti iinnepek és jeles napok
Mircius 15.

Kozfeladatellatasi  kotelezettségiinket eleget téve 2024, mdrcius 15-ére  iinnepi
megemlékezést szerveztiink. Ahogy az elmilt évben, dgy idén is tanarokkal, didkokkal,
civilekkel és Budapest fovarossal kozosen emlékeztiink meg az 1848-as forradalom és
szabadsagharc megiinneplésérol.

Az {innepi rendezvény kdzponti helyszinét a Szabad Sajté 1itjara terveztitk, az Erzsébet hid
pesti hidf6jéhez. A program keretében marcius 15-i tematikajii beszédek, versek és zenei
produkcidk keriiltek bemutatdsra. Felszélaltak az ADOM és az EDF didkmozgalmak
képviseldi, valamint a tanarok nevében ||, volt egyetemi oktato és tinnepi
zarObeszédet tartott Kardcsony Gergely, fopolgarmester. '

b) Hagyemdnyos févarosi nagyrendezvények

Budapesti Tavaszi Fesztival

Az elmult években jelenids atalakulason ment it hazink legnagyobb miltra visszatekintd
Osszmivészeti eseménye, az idén 44. alkalommal megrendezett Budapesti Tavaszi
Fesztival. Témavalasztisiban a nyitott és szoliddris eurépai metropolisz értékeit
kozvetitette, helyszineivel a varosi terek belakasét, a kdnnyit bekapcsolodas lehetéségét
batoritotta, kdzrem(ikdddi kozott pedig a hazai és nemzetkdzi progressziv miivészet
képviselGit egyarant felvonultatta,

A 2024-es kiadasnak, amely Magyarorszag Furdpai Unids csatlakozésanak éppen 20.
évforduléjanak napjaiban zajlott, szamos programja az kontinenshez fiz6d6 gondolati-
érzelmi viszonyunkat dolgozta fel. Ehhez kinalt jatékos keretet a vilaghiri Rimini Protokoll
maganlakasokban vendégeskedd Eurdpa hdzhoz megy cim elbadisa, a spanyol Roger
Bernat/FFF tarsulat parlamenti szavazast imitalé Kérem, szavazzanak! cimii vitaszinhaza,
vagy éppen a fesztival sajat bemutatojaként megvalosulé Freeszfe happening, 4 béke
szigete ¢. elbadds. Ez utébbi elbadas a fesztival egyik legsikeresebb eseménye lett, 10
alkalommal is miisorra kellett tiizni, s igy sem lathatta minden érdeklédé. A Sohardza E-
block elnevezésli korusperformance keretében dolgozta fel a rendszervaltas koriili
id6szakot a Mementé Parkban.



Nyitékoncertlinkdn a vildghiri Chamber Orchestra of Europe magyar gySkerti, de eurbpai
hat4st miivekb&l sszedllitott hangversenyét élvezhettllk az Olasz Intézetben, a Budapest
Jazzfest immdér harmadik éve hozta el hozzank a miifaj sztdrjait, akik szabadtéri
koncerteken is kdszdntotték a csatlakozdst.

Régiénk filmes termésének java volt l4thaté a Little Europe vetitésein, amit a kulfsldi
kultirintézetekkel  egyiittmlikddésben  valdsitottunk meg, és  izgalmas
dokumentumfilmeket vetitettiink a Véroshaza kertmoziban a Verzi6 fesztivél jovoltdbdl,
A Hatértalan Design kiéllitdsa ismét izgalmas attekintést nydjtott a kontinens modern
targykultGréjabol.

Mikézben mi élveztitk a csoddlatos varosunk nytjtotta Iehetdségeket, nem feledkezhettiink
meg azokrdl sem, akik nehézségekkel szembestilnek az életiikben, vagy éppen hdborik
arnyékédban éltek, élik mindennapjaikat. Ezért is fogadtuk kiemelt figyelemmel az
Ukrajnab6l menekillt miivészeket és Bunker Cabaret cimii eléaddsukat a Merlinben, vagy
a Szarajevéi Haboris Szinhdz vendégjatékat, Susan Sontag Alice az dgyban c. darabjét
Baldzs Zoltdn rendezésében. Mindkét tarsulat kiallftdssal, beszélgetéssel és vetitéssel is
késziilt, hogy jobban megérthesstik a fegyveres konfliktusok hétterét és hatésait. De hangot
adtunk az érdekeikért kidllé magyar pedagdgusoknak is a Stereo Akt ] el6addsin
keresztlll, illetve a szépkori budapestieknek is teret nyitunk, hogy sajét koreogréfidval
fejezhessék ki magukat a Silver Boom svéjci alkotdinak tdmogatdséval.

A fentiekbdl is latszik, hogy a Tavaszi Fesztivdl megérizte, s6t erbsitette nemzetkdzi
jellegét is. A japan Szappordi Kitara Koncertterem és a Liszt Ferenc Zenemfivészeti
Egyetem egylittm{tktdésben szervezett szemindriuménak tavalyi legtehetségesebb
hallgatéja, Takuma Onodera zongoramfivész kirobbané sikert aratott a Zeneakadémian, a
holland Neon Ensemble pedig a Varoshaza Parkban vardzsolta el jatékdval a jarokeldket,

A fesztival id6szakara elkésziilt 0j kulturalis kéztéren, a Varoshaza Parkban &6t estén
keresztill valosult meg az ingyenes Klubfesztival, amelyben legendas fGvarosi
szérakozohelyek népestették be a szinpadot killdnleges zenei produkcidkkal.

Az idei jegyértékesitést nagyban segitette, hogy sikeriilt bevezetni az OTP Szép kartyas
fizetést, amire lathatéan nagy a kereslet a fesztivalt latogatdk koreiben. LehetGséget
teremtettink tovdbba a maesteszinhaz.hu platformjan a kedvezményes last minute
jegyvasarlasokra is, ezzel esélyt adva az arérzékenyebb latogatéknak és igyekezve feltdlteni
az esetenként még el6adds napon rendelkezésre 4ll6 helyeket. Az el6adédsok jelentés része
telthazzal bonyolddott le, ez aldl az egyediili kivételt a kiiltéri Sub/Verzié filmfesztival
képezte, aminek az id6jarasi korlilmények idén sajnos nem kedveztek, 3 esti vetitésbdl 2
alkalommal erds szél és szemerkéld esd zavarta meg a lebonyolitdst.

Online marketing eredmények

A btf.hu weboldalon 124.671 megtekintést regisztraltunk, dsszesen 46.440 felhasznalotol,
akik Osszesen 366.641 interakci6t hajtottak végre. Az oldal latogatéinak tobbsége organikus
keresésbol és kdzbsségi médiabol érkezett.

A leglatogatottabb programoldalunk a JazzFest Budapest 2024 és a Chamber Orchestra of
Europe (nyitéesemény) volt.



A Google kampanyaink tobb mint 2.5 millié alkalommal jelentek meg. Az atlagos CPC
(kattintasi koltség) 28,25 Ft, mig az atlagos CPV (megtekintési kaltség) 1,75 Ft volt, ami
nagyon kedvezé. A display kampiny CTR (atkattintasi arany) 2,41%-os volt, ami
kiemelked$ eredménynek szdmit. A Google kampanyok Gsszesen 17.400 kattintast hoztak
és a YouTube-ra feltdltdtt videokat 145.641 alkalommal jatszottik le.

Aranyaiban a Facebook oldalunk is jelentés aktivitast mutatott, 6sszesen 374.884 {6t értiink
el, akik 26.555 interakciot hajtottak végre, 9.289 hivatkozasra val6 kattintissal.

A social feliileteinken 6sszesen tébb mint 3 millié megjelenést és 1.2 milli6 elérést értiink
el. A linkekre tobb mint 10.000 kattintds érkezeit. A legnagyobb elérése a Budapest
Nagyregénynek, a Rimini Protokollnak és az Alice az agyban eseménynek volt. A
legdragébb eredményenkénti kéliség a BTF esemény volt (252 Ft/kattintis) mig a
legolesébb a Soharédza hirdetése (56 Ft/kattintds).

Osszességében a kampanyaink jol teljesitettek mind a weboldalon, mind a kbzdsségi
médidban és a Google hirdetési feliileteken. A latogatok organikusan és hirdetéseken
keresztiil is jelent6s szimban érkeztek, és a kdzosségi média jelenlétiink is erds aktivitast
mutatott. A hirdetési koltségek kedvezbek voltak, és szimos kampanyunk kiemelkedéen
teljesitett. A jovbben is érdemes folytatni és optimalizilni a jelenlegi stratégidkat, hogy még
t6bb felhasznlot érhessiink el és még hatékonyabbak lehessiink.

Sajtdkommunikdacio és lathatdsagi eredmények

Elékommunikaciéban és a fesztival ideje alatt t6bb sajtokdzleményt adtunk ki, melycknek
készonhetden tobb, mint 200 db sajtémegjelenést generaltunk. Kritikak jelentck meg az
elbadasokrél a jazz.hu, a revizoronline, a népszava €s a hvg hu feliiletein.

Beharangozé eseményiinket idén a Merlinben tartottuk, mivel a BTF idén egybeesett egy
masik fesztivalunkkal, a Hello, Europa Fesztivallal, ezért a két programsorozatnak k6z6s
sajtotajékoztatdja volt. A fesztivalrdl - témdéjabol adoddan - foként a kultira- és miivészet
tematikus sajté szamolt be, de a kozéleti és kereskedelmi médiumok is sokat foglalkoztak
az Osszmiivészeti programokkal.

A kampanyban a leginkabb szembet(iné és tobb célcsoportot megszolité outdoor feliileteket
hasznaltuk varosszerte; mint hidak zaszlézasa, omasplakatok a meiréban, plakitok,
metrobelsék, helyszini matricdk, plakatok a kiilonb6zé partnerbelyszineken. Valamint
felmatricaztuk a 2-es és 47-es villamosvonal egy-egy jarmiivét. A Varoshdza parkban
plakatkiallitast mutattunk be.

A helyszini megjelenés részeként késziilt egy BTF installicio is, ami a fesztival teljes ideje
alatt és annak sokszinil programjai mellett folyamatosan biztositotta a markamegjelenést,
kézkedvelt foté (szelfi) pontként is funkcionélt és nem utols6 sorban a jovébeli fesztivalok
alkalmaval ismét hasznalhatd,

Az online kampany részeként 2 vided késziilt, egy a fesztivalt megelbzden
eldkommunikécids céllal, majd a fesztival zardsaként a megval6sult programokat bemutaté
aftermovie.






RSVP értékkel (visszajelzés a részvételi szandékrol). Osszesen 369.910 alkalommal
jelentiink meg a felhaszndldknal, 14.317 kattintdst értiink el. A CPC i4 Ft/kattints volt.

A legnépszeriibb mulitmédids bejegyzésiink az “Idén mar 20 éve, hogy hasznalatba vettiik
az Eurépai....stb.” vided volt, amely 142.923 alkalomnal jelent meg és 11.328 felhasznélé
nézte végig. Ezzel 77.124 fidkot értlink el és 2.247 kattintast generaltunk, 18 Ft-os CPC-
vel.

A legeredményesebb bejegyzésiink a “Fantasztikusan telt az idei majalis” cimi post volt,
115.052 megjelenésbél 81.310 felhasznaldt értiink el, akik 8260 interakcidt és 11.481
kattintdst generdltak. Mind ezt 5 Ft/kattintds és 5 Ft/eredmény koltséggel, ami
kiemelkedéen jonak mondhatd.

A Google kampéanyaink kiemelked$ eredményeket hoztak, mind a vide$, mind a display
hirdetések esetében.

YouTube-on 787.250 alkalommal jelent meg a hirdetésiink, amely 150.087 interakeiét és
919 kattintast hoztak, atlagosan 272 Ft-os CPC-vel, 3,40 Ft koltség/megtekintés arannyal.
A display hirdetések Gsszesen 2.284.858 alkalommal jelentek meg, amely 18,21 Ft-os CPC-
vel, 49.940 db. kattintdst eredményeztek.

A jovdbeli kampanyok sordn érdemes folytatni a jelenelgi kozosségi média stratégiat, amely
magas elérést az aktivitdst eredményezett. Tovabbra is érdemes olyan tartalmakat késziteni,
amelyek nagy érdeklédést valtanak ki, mint a legnagyobb elérésli kampényokndl tortént. A
kedvezd CPC és CPV eredmények alapjan érdemes a jovSben is hasonlé siratégiat kdvetni
a hirdetési kampdnyok tervezésénél.

Sajtékommunikdcic eredmények

A Hello Eurépa Fesztival sajtéeseményét a Merlinben tartottuk, kézésen a Budapesti
Tavaszi Fesztivallal, mivel a két programsorozatot egyszerre rendeztilk meg.

El6kommunikdciéban és a fesztival ideje alatt t6bb programajanlé sajtékdzleményt adtunk
ki, melyeknek kdszénhetden sokakhoz eljutott a programsorozat hire és szdmos
sajtomegjelenést generaltunk. Ezek tébbnyire online felilleteken jelentek meg, de t6bb
nyomtatott lap is beszamolt az események sikerérél.

Kiemelt hirdetésként programajanldt jelentettiink meg a Welovebudapest.com és az
RTL.hu weboldalakon, valamint népszerQsitettiik a rendezvénysorozat facebook
eseményét és teaser videdt készitettlink, melyet szintén hirdetve futtattunk. Ezen kiviil
sajat online feliileteinken adtunk hirt a programokrél.

Gyereksziget

A Gyerek Sziget szervezéi hagyomaényosan kicsik és nagyok szédméra is kiilonbdzd
programokkal készillnek, évek ota ez az orszdg egyik legnagyobb, csalddoknak sz616
rendezvénysorozata. A Gyerek Sziget var mindenkit, aki kiilonleges kalandokban szeretne
részt venni, szereti a mokat €s a viddmsagot, el akar meriilni a mesék vildggban, érdekli a



tudomadny, szeret sajat keziileg alkotni, szereti a zenét, vagy a sok iskolapadban iilés utan
végre szeretne Kicsit kimozdulni.

A Févarosi Onkormaényzat és a Sziget Kulturalis Menedzser Iroda Zrt. kozotti t5bb éves
megallapodas értelmében idén a Budapest Brand Nonprofit Zrt. is csatlakozott a Gyerek
Sziget programjahoz. Az esemény 2024, junius 21-23. kdzott keriilt megrendezésre a
Hajogyari sziget teriiletén. Kézel 300 négyzetméteres teriiletet kaptunk, melyet szabadon,
a sajat elképzelésiink szerint hasznalhattunk fel és tolthettiink meg programokkal.

Ugy dontstiink, hogy ebben a harom napban a fovaros legyen a legkisebbeké, igy a
kiteleplilésiink a “Budapest Mini” elnevezeést kapta, az eseményhez ill§, szines és jatekos
arculatban.

A helyszinen kapott, kézel 300 négyzetméteres terilletre a BKV-val egyiittmikodve egy
duplacsuklés oOrias jatszobuszt telepitettiink, mely egyszerre 25-30 kisgyereket tudott
befogadni. A hagyomanyos )jatszéhazhoz nagyon hasonlé elrendezesti busz rendkiviil
népszerii volt a kicsik kdrében, szinte végig a harom nap alatt telthazzal mikodott. A busz
elotti teritleten napvitorlaval arnyékolt, szines babzsakokkal és nyugagyakkal feltoliou
chill zonat alakitottunk ki a pihenésre vagyoknak, kellemes hattérzenével.

A programok kialakitasanél igyekeztiink fovarosi cégeket bevonni, igy a Deak 17 Galéna
is csatlakozott hozzank kiilonbozd kézmiives foglalkozasokkal, ahol Budapest és az
Eurépai Unié tematikdji képeslap készité workshopot szerveztek, melynek célha a
kreativitasra épiil6, élményalap, jatszva tanitas volt. Rajtuk kiviil egy masik kézmives
csapat, a Napfényes Miivészeti Mithely is szinesitette a programunkat, hogy a résztvevok
tobbféle kézmiives foglalkozas kéziil tudjanak valasztani.

A kitelepiiléstink legfébb eleme a Budapest Mini nagy csaladi kalandjatéka volt, melyen 5
allomasbol allo jatékkal tehették prébara tudasukat a gyerekek. Volt kéztik allatkerttel
kapcsolatos kérdezz-felelek, jatszébuszos kérdés, Budapest nevezetességei tematikaja
memériajaték és Budapestes fotéfallal valé fotézkodas is. Aki az Osszes allomason
teljesitette a feladatot és az altalunk tervezett pecséigyiyté fiizetbe dsszegyiytotte mind az
Ot darab pecsétet, 1zgalmas ajandékokat (Budapest mimi kulacs, buborékfjo, catchball,
frizbi) és budapesti fényereményeket (Allatkerti belépd, strandbelépd, gyerekszinhaz
belép6, vizibicikli kupon) vihetett haza a f&varosi cégek jovoltabol.

A visszajelzések alapjan a “Budapest Mini™ elnevezés nagyon tetszett a latogatoknak és az
arculat is nagyon jol mutatott a helyszina feliileteken, szines, feltiing, Ojszeri grafikat
alakitottunk ki. Meglatasunk szerint az elnevezést €s az arculatot érdemes tovabb vinni
mas gyerekeknek s26l6 rendezvényiinkre i1s (akar a Majalisra) vagy a kovetkezo
Gyerekszigetre, igy a visszatérd vendégek szamara ez mar egy ismerds pont lesz a
helyszinen. A jatszébusznak és az 5 dllomasos jatéknak is nagy sikere volt a gyerekek
korében, a sziilék pedig élvezték a kitelepiilésiinknél szamukra kialakitott chill-zonet.
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Majdlis

A tavalyi hagyoményt kévetve idén is megszerveztiikk a fovarosi Majalist a Varoshaza
Parkban Ebben az évben Magyarorszég EU-csatlakozasanak 20. évforduléjat iinnepeltiik,
ezért méjusban egy olyan - ingyenesen latogathaté - varosi fesztivallal leptik meg
Budapestet, amelynek programkindlata mélt6 az Eurdpai Unié ,,egyesiilve a sokféleségben”
mottéjahoz.

Méjus 1. és 5. kdzitt igazi budapesti Majalis varta a kicsiket és nagyokat a Varoshaza
parkban, ahol egész napos ingyenes programokkal érkezett a tavasz. Csalddi és
gyerekmiisorok, mesekoncertek, tanceldadasok, szabadtéri jatékok, jrahasznositott
jétszotér, retro kdrhinta, kézmiives foglalkozédsok, arcfestés, csillamtetovalds, érzékenyité
programok, gasztrondmia és szakszervezetek tere — mind megtalalhaté volt ebben a néhany
napban, Olyan, a gyerckek kdrében kedvelt fellépékkel is lehetett talalkozni, mint Varré
Daniel és Molnér Gydrgy, a Veronaki zenekar és az Eszter-Lanc mesezenekar.

Erzékenyitd programot biztositottunk a Down Alapitvany Gondozohéza részvételével. A
Gondozéhézban laké értelmi sériilt személyek killonbdzé kézmives termékeket készitenek
a foglalkoztatd mihelyekben, ahol a finom motorikus készségeik fejlédnek, valamint
csodélatos, szivvel-lélekkel készitett egyedi termékeket alkotnak. A termékek eladasaval az
O munkéjukat timogatték a vasérlok, szdmukra azonban ez nem csupan bevétel volt, hanem
egy pozitiv visszacsatolas is arrél, hogy tevékenységikkel értéket teremtenek. :

A Szakszervezetek egy napra idén is becsatlakoztak a programsorozatunkba. Ebben az
évben a HVDSZ 2000, az MKKSZ ¢és a Pedagogusok Demokratikus Szakszervezete, igaz
kisebb létszammal, de annal nagyobb lelkesedéssel mutatta be az eseményre latogatoknak
munkajukat.

A Majalis programjaként szerveztiik meg a 20 év 20 slager szuperkoncertet Népszerii hazai
eléaddk és mindenki altal ismert és kedvelt dalok szorakoztattdk a kdzonséget a Véaroshaza
Ujonnan megnyitott pop-up parkjaban.

Csillogd szemi budapestiekkel és idelatogatdkkal telt meg a pop-up koncerthelyszin, ahol
minden korosztaly képviselte magéat ezen az estén. A 20 év 20 slager koncerten az elmilt
két évtized 20 kedvenc slagerét adtak eld a hazai zenei €let népszerii énckesei. 2004 és 2024
kozott szamos jelentds slager és dallam sziiletett, amelyeket most mind egy koncerten
hallgathattunk meg. Elhangzott tdbbek kozott a Hello Tourist, az Aprécska blues, a Vén
Eurdpa és a Marti dala. A koncerten olyan sztirok léptek fel, mint Bocskor Biborka,
Freddie, a Hostk, Kallay-Saunders, Pasztor Anna és Pasztor Samuel, Wolf Kati, Csorba
Léci, Szebényi Daniel, Szepesi Matyds, Tanka Baldzs és Varga Miklés. A koncert
bevezetdjeként elhangzott Beethoven Orémédija is, melyet a Fdvérosi Enekkar
eléadasaban hallgathattunk meg Krasznai Géspar karnagy vezetésével, ezt kdvetden pedig
Karacsony Gergely, Budapest f6polgarmestere kfszOntotte a kdzbnséget.
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az eredményrdl. Ugy dontottiink, hogy dsszesen 10 (3 nagypalya és 7 kispalya) projektet
fogunk megvalGsitani az év mésodik felében.

Viroshaza Pop Up Park

Ahogyan azt a vezetbi Gsszefoglaldban is irtuk, 2024 évben kaptuk a felkérést arra, hogy
talaljunk ki és dolgozzuk ki egy élheid, szerethetd, tobbfunkcios kizosségi tér kialakitasat
a Viéaroshaza III. Udvaran, a kordbbi dolgozo6i parkold teriiletén, mintegy 5000
négyzetméteres teriileten.

A tervezésbe bevontuk a Varoshaza Park tervpalyazat elso két helyezettjét a Lépték Stadiot
és az Ujirany tajépitészeti csapatot is, hogy hagyjanak nyomot ok is az ideiglenes, tmeneti
funkcidkkal biré parkban.

Megterveztilkk a park egységes arculatat és dekoricids elemeinek legyartisat, valamint a
kapcsolédé beszerzéseket is megkezdiiik A kézremiikoddként bevont vendéglatd
szolgaltatéval megkezdtiik az egyiittmikddés kereteinek kialakitisit, melynek
eredményeként egy 48 nm-es fahaz és egy 6ridsi LED-fal telepiilt a Pop-up parkba, a kbzel
2000 nm-es terasz mellett.

Majus 17-én, egy négynapos nyitohétvégével adtuk at Budapest 0j kdzdsségi parkjat.
Ezenkiviil még két hétvégén szerveztiink programokat: egyet a gyereknap, egyet a Z5ld
Budapest témakérében. JGnius 14-t6] pedig a foci EB mérkdzéseit és az Olimpia
versenyszamait élvezhették a latogatok.

A kiemelt programokon tSbbezer ember fordult meg naponta. AZ Oszi idGszakra
kdzdsségi/kulturalis programokat szerveziink-és készitiink eld.

Budapest Pride

Az elmilt két évhez hasonléan a PRIDE el6estéjére (idén junius 21-re) szervezett protokoll
fogadast a Budapest Pride-dal egyiittm{ik8désben valésitottuk meg. A rendezvény
helyszine a Fépolgdrmesteri hivatal 1.sz udvara volt. A meghivottak kore a Budapest Pride
tdmogatdibél és partnereibdl allt dssze, nagykdvetségek, nemzetkdzi kulturilis intézetek,
politikusok vettek részt. A résztveviket Kardacsony Gergely fOpolgarmester kdszontotte,
beszédet mondott tovabba Ragnar Almqvist, frorszag Budapesti nagykdvete és Bartucz
Kristof a Budapest Pride szervezdje. A rendezvényen 80 f6 vendég vett részt.

Rakpart

Idén negyedik alkalommal vesziink részt a myar egyik legizgalmasabb placemaking
projektjében a Varos és Folyd Egyesiilettel és a Viadukt Bart tizemelteté Huméan Immobilia
Kft-vel kozbs szervezésben, szoros egyiittmiikddéshen a Foépolgirmesteri Hivatal
Viarostervezési foosztalyéval a Jane Haining rakpartszakaszon €s a kapcsolédéd viadukt
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helyiségekben. A hétvégi rakpartnyitasokat mércius 15-t6l inditottuk el, melyben ékelédott
a Fokert Zrt. rakpart z6lditési beruhdzasa, amely a nyar eleji magas vizallas miatt a
tervezett kezdési id6ponthoz képest késve tudott elindulni.

Ennek kévetkeztében a teljes autdmentes nyitast julius 26-ra tervezzilk, mely a tiztjatékkal
kapesolatos Kormanyrendelet értelmében augusztus 15-ig tud megvalésulni. A
rakpartnyitas ideje alatt a Humédn Immobilia Kft-vel kozds kulturdlis programsorozatot
tervezlink: koncerteket, DJ-seteket, workshopokat, kidllitdsokat, gyerekprogramokat.

Intézményes szillinap: Budapesttol, szeretettel

Szamos olyan tarsadalmi csoport él Budapesten, amelyek kiilonbdzd a kollektiv tudat
periféridjara szorultak, és a mindennapi t11€lés is kihivast jelent szamukra. Ilyenek t6bbek
kozétt a hajléktalanok, menekilltek, id6sek €s allami gondozott gyereckek. A Budapesttdl,
szeretettel! hagyomanyteremtd programsorozatunkat 2023-ban inditottuk el egy-egy
sziiletésnapi buli szervezésével. Célunk felhivni a figyelmet ezen csoportok helyzetére,
egyuttal Oromet szerezni a résztvevokmek, maradandd élményekkel, edutainment
programokkal teremteni meg a méltanyos élet koriilményeit szimukra - ha csak egy napra
is.

A projektfejlesziésbe idén is bevontuk a Budapesti Médszertani Szocidlis Kézpont és
Intézményeinek (BMSZKI) vezetéségét, Budapest Févaros Szocialis Osztalyat, akikkel
kézosen vélasztottuk ki azt a harom szocidlis befogadohelyet, ahova augusztus végén,
szeptember elején kzdsségi programokat szerveziink majd.

1. BMSZKI Csaladok Atmeneti Otthona: augusztus 28., szerda
Zenei- és dramapedagdégiai workshopok, kozos zenélés és koncert

2. Kamaraerdei uti Id6sek Otthona, 3 telephelyen: szeptember 3., kedd

kreativ kézmiives foglalkozasok, bohdcdoktorok, zenés, ritmusos foglalkozasokkal, koncert
3. BMSZKI Alfsldi utcai Atmeneti Szallas: szeptember 10., kedd

kozosségi f6z€s, kerti party

Budapest Bejaré

A Budapest Bejar6 projekt a vérost 1y perspektivabol, egyes varosrészeket sétatitvonalakba
illeszthetd, kulturalis-épitészeti 6rokségi pontok kijelolésén keresztiil szeretné megmutatni
a budapesticknek 2023 oktéberétél. Célunk, hogy a véaros bejarisat, a varosi sétét
élményként mutassuk be és tegyiik hozzaférhetévé a varoslakdknak. A Budapest Bejaré a
varos felfedezésének, megismerésének Wjszerii lehetGségét szeretné nyWjtani, hogy a
fovaros érdekességeit, latvanyossagait, a lokilis, mikrokdzdsségeknek fontos pontokat
mindenki szdméra elérhetd és jatékos médon mutassuk meg. A 20 bazispontbdl kiindulva
feladvanyokkal tarkitott (tvonalakat lehet bejami. A jatékos feladatok a
www.budapestbejaro.hu  oldalrél letolthetéek vagy a Fovaros altal biztositott
atvevopontokon elérheté ingyenes kiadvamyban oldhaték meg. Akik minden ttvonalat
bejarnak és bekiildik a f6 feladvany megoldisat, nem csak a 150 éves fGvaros
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kuriézumainak megismerésével gazdagodhatnak, hanem a kisorsolasra keriilé tovabbi
izgalmas ,,varosélményekkel” is.

2024-ben iinnepeltiik Magyarorszag csatlakozasat az Eurépai Unidhoz. Ez az évfordulé jé
alkalmat nyvjtott arra, hogy hasz darab \j sétdval és feladvannyal egészitsiik ki a Budapesti
Bejaré projektiinket. A sétdk legfontosabb kelléke a flizet, amelyben a feladvanyok
szerepelnek 0j, EU-val kapcsolatos sétakkal és kérdésekkel boviiltek. .

A felhasznalok rajongasa mellett 2024-ben kivivtuk a szakmai elismerést is a Hipnozis
verseny bronz helyezésével.

Mi¢ kivansz, Budapest?

A fbvéros 150. szilletésnapja alkalmabél az iinnepi év minden hénapjaban egy
szliletésnapost, azaz Osszesen tizenkét budapesti lakost személyre sz0l6 egyedi
»varosélménnyel” akartunk megajandékozni. A jelentkez6k palyazati tton kiildték be
kivansagaikat, azokat az alabbi szempontrendszer szerint értékeltiik: egyediség, Budapest-
fékusz, a varosmarka értékei, valamint a varos &altal miikddtetett intézményrendszer
megjelenitése, tarsadalmi érzékenység. A szliletésnapi eseményekrdl fotds-videds
élménydokumentaciot készitettiink, melyeket médiapartnereink kdzremiikSdésével €s sajat
kozbsségi média feliileteinken tettiink nyilvanossa. Az image-videok alkalmasak arra, hogy
valtozatosan, izgalmasan mutassuk be Budapest sokszinl arcat.

2024-ben, a tavaly marciusban megkezdett évad utolsé két eseményét \;alc’)sitottuk meg.
Januarban gorkoris diszkot szerveztiink a Diirer kertben, februarban egy kvizeket szeretd
embert vittlink végig Budpesten rejtvényekre és rejtélyekre éplild kalandtiuran.

Budapest Nagvregény

Miutdn a Budapest Nagyregény konyv a 23-as karacsonyli kényves szezon egyik valéddi
sikerévé valt, egy honap alatt elfogyott az elsé kiadas, 24 januarjdban és aprilisaban két
utdnnyomas is késziilt (1000+4000 pld.) és kertilt kereskedelmi forgalomba.

A Konyvf6varos keretében megvalésuld programsorozat 2024 elsé télévében harmadik,
lezaré fazisahoz érkezett.

Az eredeti terveinknek megfelelden idén ,,visszavissziik a torténeteket a kerilletekbe™,
lehetdséget adva eldadomiivészeti csoportosulasoknak az egyes fejezetek feldolgozasara
és €16 megjelenitésére az irdk altal megidézett helyszineken. Palyazatot irtunk ki, és zstirit
kériink fel a legizgalmasabb javaslatok kivalasztasara.

A palyazat lebonyolitdsdban szakmai partneriink a Fiige -produkci6, amelynek nagy
tapasztalata és széles kapcsolatrendszere van ezen a teriileten. A kifrdst a Magyar kultira
napja alkalmébdl jelentettlk meg janudrban, a februdr végi hataridéig 42 palyami érkezett.

A beérkezett palyazati anyagokat szakmai zstiri értékelte (I EEEEEEEE (B32); NG
I (Margitnegyed), I (Budapest Nagyregény); NS
(Budapest Brand); NG (Ficc)), &s végil 10 tervezet megvaldsitdsat
tamogatta, mivel ezek mindegyike az eredeti szoveget izgalmas formékban, a megidézett
helyszinekhez ké6t6déen, a majdani nézéket kozvetleniil megszodlitva képviseli a
Nagyregény jellegzetesen budapesti és kdzdsségi szellemiségét.
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A nyertesek kdzott neves szinhézi mithelyek és palyakezdd alkotok, kortars tancos és
képzdmlivészeti megkozelitések egyardnt megtalalhatéak, ahogy belvarosi és kiilsé
vérosrészeket is bejétszanak a mdjustél szeptemberig megvaldsulé események. A
nyertesek listdja és az eléadasok id6pontjai itt talalhatok.

Ulysses: Eurdpai Odiisszeia

Egy holland-ir szakmai pdros meghfvésara léptiink be abba a 18 tagh nemzetkdzi
konzorciumba, amely k§z&s palyazatot nyGjtott be az Europai Unid kulturélis programokat
tdmogaté Kreativ Eurépa Alapjdhoz. A projekt cime Ulysses: Eurdpai Odiisszeia (UEO),
aprop6ja pedig, hogy 2022-ben 100 éve jelent meg James Joyce korszakos remekmiive. Az
eredeti mith6z méltéan ambiciézus koncepcio kontinens-szerte nyilvanos terekben létrejsvé
kulturdlis projektek megvalésuldsat igéri egységes dramaturgidval, nemzeteken atnydlé
egyiittmiikddések révén.

Magyarorszagi partnerként a Budapest Nagyregény megvalésitasaval vesziink részt a
programban, az Ulysses-t mindenekel6tt inspiracioként hasznalva ahhoz, hogy miként lehet
az irodalom eszkdzeivel megszblitani és bemutatni egy nagyvéros kbzdsségeit, hogyan
lehet sok hangon és valtozatos formékban elmesélni torténeteit.

A fent részletezett el6adémiivészeti kifrds az UEO tdmogatisaval valésult meg. Ezen kiviil
a projekt horizontalis egylittm{ikdésének keretében az aldbbiak valdsultak meg:

1, A konzorciumi partnerek dltal felkért irdk egy-egy irasat tartalmazé 18 fejezetes 1y
Eurépai Ulysses kdnyvbe elkészillt Tasnidi Istvan A sziget cimil fejezete és annak angol
nyelvii forditasa az fr Nagykovetség tamogatésaval.

2, A fiatal miivészeket tdmogaté szakmai rezidencia program résztvevojeként Karpau Pal
egy hetet t51t5tt az isztambuli partner{inknél.

3, A Budapest Brand egy igazan inspiral6 partnertalilkoz6 hazigazdaja volt februar 7-8-an.
A 12 orszagbdl érkezd partnerek a Varoshazan tartott megbeszéléseik soran beszamoltak a
2023-as rendezvényeikrdl, valamint ismertették az idei eseményeket. Ragnar Almqvist
magyarorszagi ir nagykdvet vacsoran fogadta rezidenciajan a kiildttséget, amelyen
bemutattak tevékenységiiket a Leopold Bioom Alapitvany képviseldi és a szombathelyi
Bloomsday szervezéi is.

4, Az Ulysses: Eurdpai Odlisszeia kétéves programsorozat lezarasaként keriilt sor a YES
fesztivalra, az észak-irorszagi Derry varosaban. A Bloomsday hagyomanyahoz illeszkedd
esemény (minden évben jinius 16-an {inneplik Joyce regényének szerelmesei a 100 éve
kimerithetetlen kulturalis 6rokséget) idén a ndi alkotokat éllitotta kozéppontba, ahogy a
feldolgozas fokusza is atkeriilt a magyar szarmazasi Bloomr6l feleségére, Mollyra.

Egyuttal a programban résztvevé mind a 18 eurdpai viros készitett egy-egy installaciot és
hozzajarult a fesztivalhoz egy-egy ndi alkoté éltal 1étrehozott produkcidval.

Magyarorszag a Budapest Brand altal fejlesztett Budapest Nagyregénnyel vett részt a

fesztivalon. A helyi torténeteket egybefoglalé, 23 kortars ir6 koézremiikddésével
megvalésult folyamatrdl sz616 kisfilmet a Brook Park szabadid6kézpontjdban kihelyezett
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képerny6n lathatték az érdekldddk, akik megismerkedhettek a kezdeményezés hatterével és
Tasnéddi Istvdnnak a készillé uj Eurdpai Ulysses kotetbe szant irasaval is.

A Budapest Nagyregény 16. fejezetét jegyz6 Kiss Noémi egész napos kreativ irds
milhelymunka keretében osztotta meg tapasztalatait helyi lakosokkal, akikkel a viros
jellegzetességeit személyes nézbpontbdl megragadd révid irdsokbél allé tdrténetfizért
készftett,

B. Kdzmiivelddési Kézfeladatok

EDUKACIOS KOZSZOLGALTATAI FELADATOK ELLATASA

a) Budapest Helps! Info and Community Center

2024-ben is tovabbra is részt vesziink a Budapest Fdvaros, az ENSZ Menekiiltiigyi
Fébiztossaga (UNHCR), a Nemzetkdzi Migracids Szervezet (IOM) és a Budapest Brand
egylittmitkédésében, a Budapest Brand korabbi Barczy utcai irodajaban kéz6sen létrehozott
BUDAPEST HELPS! Info and Community Center mikodtetésében. A Févarosnak a
nemzetkdzi szervezetekkel valé megallapodasa értelmében a kdzpont f6 célkitiizései a
meneklltek, valamint az Ukrajndbdl menekiild mdés személyek szdmira a sziikséges
informéciékhoz és szolgaltatdsokhoz valé hozziférés javitdsa, befogadasuk és
beilleszkedéslik megkdnnyitése, valamint a befogadd kdzdsség szamara a menekiiltekkel
val6 kapcsolatépités és a tarsadalmi kohézi erdsitése. A kdzpont a nemzetkdzi szervezetek
szakértbgardajaval 4ll rendelkezésre t8bbek kozdtt jogi, valamint foglalkoztatassal,
oktatassal kapcsolatos tanacsaddssal, tamogatni kivanja a mentalis egészség megbrzését, a
veszélyeztetett csoportok tagjait, igy néket, gyermekeket, betegeket.

2024, ]. félévében az irodahelyiség biztositasaval jarultunk hozza a Févirosi Szocidlis
Kozalapitvany, a Févarosi Onkorményzat, a Magyar Vordskereszt és az UNICEF
egylittmikodéséhez: az OTP Bank kdzremiikodésével egyszeri készpénzalapi tamogatasi
programot indftottak olyan gyermekes c¢saladok sziméra, amelyek az ukrajnai hiaboni eldl
menekillve érkeztek Magyarorszégra és Budapesten élnek. A készpénztimogatas mellett a
program célja, hogy tovabbra is tajékoztatast nydjtson az Ukrajnabdl érkezé menekiiltek
szamara hozzaférhetd szocialis szolgaltatasokrol, ezzel segitve azokat a csaladokat, akiknek
iskolaztatési; egészségligyi vagy jogi segitségre van szitkségiik.

b) Kozosségi kiltségvetés

Egyre népszer(ibb a budapestiek korében a fovaros tarsadalmi egyiittmiikdési programja,
a minden évben egymillidrd forintos kerettel indulé Kozosségi Koltségvetés. 2022-ben
kozel 26 ezren szavaztak a lakossdg altal beadott fejlesztési otletekre, mikdzben egyre
nagyobb civil aktivitast és kozOsségi médiakampanyokat lathattunk a szavazatokért
folytatott versenyben. A 2023-ban bekiildétt 700 dtletre 2024 6szén szavaz a lakossag, az
otlet.budapest.hu weboldalon. A nyertes Stleteket a Févarosi Onkormanyzat valésitja meg
szerte a varosban.

A Budapest Brand a projekt 2024. évi kommunikacidjaban lit el - az egész éven ativeld -
kreatfv és marketing feladatokat. Online és nyomtatott sajtéban megjelend PR cikkekkel,
bannerkampannyal, valamint outdoor plakétokkal (pl. City Light, MAHIR és BKK), imazs
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videdval, internetes kzdsségi média influenszer kampanyokkal (pl. YouTube, Instagram,
TikTok), Facebook posztokkal, YouTube preroll videdkkal népszeriisitjik a Kozdsségi
Koltségvetés killdnbdz6 szakaszait, és juttatjuk el a felhivast a Budapesten laké, dolgozo
vagy tanulé emberekhez.

Ezen kivill feladatunk még a kommunikiciés kampany hat€konysaganak allando
fejlesztése: budapestick 4ltalanos attitlid és igényfelmérése a részvételi eszkdzokrdl,
kiilnds tekintettel a kdz8sségi kdltségvetésre, és ennek eredményeinek felhasznalasa a
kommunikdciés kampényok tervezési folyamataiban: kommunikéciés célcsoport
meghatédrozés, lizenetek tervezese.

A nemzetk8zi tapasztalat szerint a kdzdsségi koltségvetési projektek lakossagaranyosan a
budapesti 2022-es 1,3 %-nak a t8bbsztrosét is képesek megmozgatni, Ezért a Budapest
Brand arra t8rekszik, hogy a kdztsségi koltségvetésen szavazdk szamat évrdl évre
dinamikusan (40-70%-kal) emelje addig, amig az a lakossag legalabb 5 %-at el nem én.

C) Egészéges Budapest

A Févarosi Onkorményzattal k5tdtt szerzbdés alapjan a Budapest Brand egy integralt kampanyt
szervezett és bonyolitott le majus 2-janius 19 kézbtt. A kampany keretében ismertettiik az
Egészséges Budapest program legfontosabb elemeit, kdztiik azt a lehetdséget, hogy szakorvosi
beutaldval a févarosi lakosok 7 napon belill részt vehetnek CT vagy MR vizsgélaton. A
kampéany sordn a budapesti lakosok kozteriileten, online térben, a sajtéban és egy
rendezvénysorozaton taldlkozhattak az Egészséges Budapest program eredményeivel és
lehetSségeivel. A kampanyhoz csatlakoztak az fovarosi kézmilicégek és a Magyar Voroskereszt
15.

A rendezvényeken 24 ezer ember vett részt a sziirdvizsgalatokon, az online €s offline kampany
pedig sok szdzezer budapestit ért el célzottan. Csak a programot hirdeté budapesthu alatt
talalhat6 landing oldalra 212 ezer egyedi latogatd érkezett.

A regisztraciokoteles szolgéltatasok koziil az aldbbiak voltak elérhetdk az egyes napokon és
helyszineken valtozé felallasban (napi 3-5 szolgéltatas az alapjan, hogy az egészségligyi
szolgaltaté cégnél, milyen kapacitas 4llt rendelkezésre):

labor

mellkas réntgen
melanémasziirés

hasi ultrahang
légzésfunkeid vizsgalat
boka-kar index.

A nem regisztraciokdteles szolgaltatasok az alabbiak voltak:

¢ demenciasziirés,
o f6vérosi iddsiigyi ellatas felvilagositas,
¢ reumatanacsadas,

138



masszazs,

gyogytorna bemutato,
vérnyomasmeéreés,
pulzusmeérés,
testtdmegmeérés,
testmagassagmérés,
véroxigénszintmérés,
latasélesség-mérés,
vércukorszintmérés,
koleszterinszint-mérés,
légzés tandcsadas bemutato,
egészségligyi szolgaltatisok hajléktalan embereknek - tandcsadas és informéacio
nyujtas

Sziirénapok:

24 napon a fovaros 24 pontjén, méjﬁs 2-a és jinius 19-e kozott 15 keriiletben, tovabba a
Févarosi Onkorményzat két idésotthonaban naponta 8 érén keresztiil

Helyszinek:

IL. kertilet (Széna tér)

III. keriilet (Csobanka tér, Heltai Jend tér)

V. keriilet (Varoshaza park, 2 alkalom)

VI. keriilet (Hunyadi tér)

VII. kertilet (Almassy tér)

VIII. keriilet (Teleki tér)

IX. kerillet (Aszodi uti és Jozsef Attila lakételep, Bakéts tér)
XI. keriilet (Méricz Zsigmond kortér, Albertfalva tér, Ormez3)
XIIL. keriilet (Tiizér utcai Prevenciés Kdzpont)

XIV. keriilet (Ors vezér tere és Csertd park)

XVI. keriilet (Jokai Mor utca)

XIX. kertilet (Templom tér)

XXI. keriilet (Szent Imre tér)

XXII. keriilet (Nagytétényi ut)

® & @& @ ¢ & & ¢ & ¢ & P & 0

Sajtd és social média megjelenések:

Az Egészséges Budapest kampanyunk célja nemcsak az volt, hogy a szlirdbuszok eljussanak a
varos huszonharom keriiletébe, hanem az, hogy eljuttassuk a varoslakékhoz, mit tett a Févéarosi
Onkormanyzat 2019-t61 2024-ig a budapestick egészségének megbrzése érdekében. Kiilon
Facebook-eseményekben kommunikaltuk, hogy mikor, merre elérhetbek a szlirbbuszok, de a
PR tevékenység lehet6séget adott arra is, hogy a Févaros CT/MR programjat is népszeriisitsiik.
A sajtéban olyan médiumokat részesitettiink elényben, amelyeket fovarosiak olvasnak. Ezért
vilasztottuk példaul az ittlakunk.hu felilleteit, amely Kkeriiletekre bontva biztositotta a
megjelenést a feliiletein (van olyan keriileti oldala, amelyet t6bb mint 22 ezren kdvetnek)

Fontos volt a kampany soran, hogy egészségiigyi/életmdd, illetve kdzélettel foglalkozd
feliileteken is megjelenjlink. A PR megjelenésekben hangstlyosan szerepelt a Févaros CT és
MR programja, a rendszeres sziirés és az egészséges életméd fontossaga. Ezért valasztottuk
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egyik feliiletnek a hazipatika.com oldalat, a 24.hu-t, illetve a hvg.hu-t. A hvg egyik tjsagirdja
személyesen kilatogatott az egyik sziir6buszra, az orvosokkal és az érdekléddkkel beszélgetve
irta meg tapasztalatait.

A kampényid6szak masodik felében, amikor mar majdnem betelt az dsszes meghirdetett
id6pont és parhuzamosan futottak a PPC és az outdoor kampanyok, a vizsgalatok adataibél
(melyik vizsgalat volt a legnépszeriibb, hanyan mentek el a sziirésre) és az Egészséges Budapest
programro6l (kiemelten a CT/MR-r6l) is késziilt egy anyag, amely a Telexen, a hvg online
feliiletén és a printben is megjelent.

Egy meglévé Facebook-oldalunkat neveztiik at Egészséges Budapestre a jobb elérés érdekében.
Az egyébként is életmbddal foglalkozo oldalnak mar tobb mint 20 ezer kivetbje volt, ez a szam
ebben a sziik egy hénapban 6 ezer fével bovliilt. Az oldalon rendszeresen posztoltuk a szirésen
késziilt fotokat, ezzel is motivalva az embereket, hogy jelentkezzenek a vizsgdlatokra. A
Facebook-oldal arra is alkalmas volt, hogy a médiavésarolt tartalmakat kézzétegyiik rajta,
illetve fontos megemliteni, hogy a kiilénb6zd helyszineknek, ahol a szfirések zajlottak
Facebook-eseményeket hoztunk létre. Az események hirdetésével keritleti lakosokra tudtunk
targetalni, még hatékonyabban elérve ezzel a budapesticket. Mint, ahogyan a kommunikacié
PR részében, itt is fontos volt, hogy a teljes Egészséges Budapest program is eljusson az
emberekhez (CT/MR vizsgalatok bévitése).

Egészséges Budapest Facebook-oldal 1,9 millié 6t ért el a kampény id8szakban. 76,1 ezer
profilfelkeresés tortént, ami naponta atlagosan 1300 profilt jelent. Az oldal kévetdinek szama
26600 fore ndtt.

¢) Kozteriileti kiallitasok

Plakatkiallitas 1848-49 marcius 15. alkalmabdl - 230 éve sziiletett Bem Jozsef -
Baratsag przyjazn, szabadsag wolnos§é

Idén az 1848-49-es szabadsagharcra plakatkiallitdssal emlékezett Budapest. A 2024-eséva
lengyel szarmazash hos tabornok, Bem Jozsef sziiletésének 230. éviorduldja.

Ennek apropdjan a tabornok életérél és a magyar szabadsagharcban is részt vevd dnkéntes
lengyel katonakrél rendeztiink plakatkiallitdst a Véroshdza Parkban, 230 éve szilletett Bem
Jozsef - Baratsag przyjazi, szabadsag wolno$¢ cimmel. A 14 tablén végig kdvethettiik
annak a négyezer f6s lengyel 1égidnak a milkdését és mozgasat, amely a magyarok mellett
harcolt a zsarnoksdg és az elnyomas ellen. Az informativ leirasokat magyar és lengyel
nyelven is tartalmazo6 plakédtokat 2024. marcius 14-t6l dprilis 8-ig lehetett megtekinteni. A
kiallitas kuratoranak a téma szakért6jét, Csapo Csaba torténészt kértiik fel. A megvaldsulast
a Nemzeti Miizeum, az Oszirak Allami Levéltar, a Févarosi Szab6 Ervin Konyvtar és a
Hadtorténeti Intézet és Muzeum segitette képanyaggal.

Lapozhaté kiéllitas itt érhet6 el.

Az ukrajnai hiabora 2. évforduldja - februar 22-marcius 13.

Nemzetkdzi és ukran hirigynokségi fotésok megrenditd képeib6l valogatott a
magyarorszagi ukran nagykovetség, hogy az évforduléra emlékezve bemutassak az
Ukrajnaban dald habora pusztitasat. A februar 24-én tartott megnyiton Balog Istvan ukran
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tigyvivé mellett Kardcsony Gergely is beszédet mondott, az eseményen a legtdbb
Magyarorszégra delegdlt nagykivet megjelent és t3bb szaz érdeklddd vett részt.

A Viroshdiza story — dprilis 15.- jelenleg is tart
A Viroshaza Pop-up park terllletén 1évd utcabutoron, 96 db 400x400mm-es forgathaté

tablén mutatjuk be magyarul és angolul a Varoshdza multjat és jelenét.

Sokszin{i Magvarorszdg — mdjus 28 — jinius 23.
A Sokszini Magyarorszag Egyesiilet felkérésére a Pride hénap alkalmabél az LMBTQ

jogok tdrténetét feldolgozé kiallitast mutattunk be a Varoshaza park Gerléczy utca feldli
részén. Az egyesiilet a méjus 28-4n rfvid megnyitot tartott.

- Csalddon Beliili Erészak — junius 23-
A, gyermekbantalmazas ellen sz6t emeld, egész févarosra kiterjedé kampany részeként

biztositunk feltletet a Varoshéza park Gerldczy utca feldli részén.

d) AHA Budapest - Affordable Housing for All

Az AHA - Affordable Housing for All egy Eurdpai Uniés program keretében 2027-ig
megvalosulo projekt. Egy olyan integralt szolgaltatasi modellt dolgoz ki, amely magéba
foglalja egy haszndlaton kivilli, nem lakascélid kozépiilet energiahatékony szocidlis
lakdsokkd tdrténé skéldzhatd atalakitdsat, a szocidlis lakaskindlat Gj, rugalmas és
megfizethetd megolddsokkal térténé bévitését, valamint preventiv szocidlis és energetikai
beavatkozésokat, amelyek megfizethetSbbé teszik az otthonokat, egy egyediilallé Korai
Elérejelzé Rendszerre épitve.

A Budapest Brand a projektben a Kommunikéciés Munkacsoport vezetdjeként vesz részt,
tovabbi nyolc konzorciumi partner mellett. Feladatunk az AHA Budapest haroméves
idotartamaban a kommunikacidés stratégia Osszefogisa és iranyitasa a konzorciumi
partnerek bevonasaval, a projekt arculatanak kialakitisa, kommunikicids csatorndinak
kezelése, valamint az Eurdépai Varosi Kezdeményezés nevil programban (European Urban
Initiative, EUI) vallalt palyazati kommunikaciés munkacsomagok leszallit4sa.

A 2024 marciusaban megalakult Kommunikéciés Mukacsoport havonta iilésezik, A kizos
kommunikécids alapok lefektetésére 2024. aprilis 9-6n workshopot szerveztiink egy kozds
mérkaalap létrehozasarél, amelyhez egy facilititort vontunk be, aki a kilenc partner k6zott
az egyiittmilkGdést és az egylitt gondolkodast segitette. A workshop eredménye egy olyan
munkaanyag lett, amelyet a projekt teljes idStartamaban hasznalni tudunk kommunikécios
alapként.

Méjus 15-16. kdzdtt konferenciat szerveztiink lakhatasi témaban Otthon Budapestéen / lakas
és lakhatds cimmel, a Biodomban. A rendezvényen bemutatkoztak a Févaros lakhatassal
kapcsolatos projektjei. A konferencia mésodik napjat (majus 16.) az AHA — Affordable
Housing for All projekt bemutatdsanak dedikaltuk, ahel projekt kiilénbdzé aspektusairdl
hallhattunk eldadéasokat és kerekasztal-beszélgetéseket.

A szakmai konferenciaprogramot mindkét nap kiegészitette az AHA Budapest DemoHUB
latogatéasa, amely az AHA mintaprojektje. Az egykori Borfeldolgozoipari Szakkdzépiskola
elhagyott épiiletét a konzorciumi partnerek munkajéval iij, modern, alacsony energiaigény@
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lakééptiletté alakul, ahovd 2026-ban huszonhat nehéz korilmények kozodtt €16 csalad
ksltdzhet majd be. Méjus 15-€n 16:00 6ratél az aznapi konferenciaprogram résztvevéinek
lehetdségitk volt a mintaprojektet megtekinteni, bemutatasra keriilt a koncepcié és az
4talakités tervei. M4jus 16-4n a Kortars Epitészeti Kozpont (KEK) szervezett nyilvanos
kéz0sségi placemaking programot Ujpesten BubiHub néven.

A Kommunikéaciés Munkacsoport vezetéiként elkészitettitk a projekt kommunikéacids és
disszeminacios tervét, valamint a projekt arculatat.

Budapesti Klimaitgynkség

Budapest Févaros Onkorméanyzata konzorciumvezet8ként részt vesz a Budapest CARES -
Climate Agency for Renovation of homES elnevezésit kdzvetlen uniés finanszirozasu
projektben, amelynek célja a budapesti lakdsok energetikai fejlesztésének Ssztonzése,
annak érdekében, hogy az ilveghézhatésh gadzok kibocsatasa jelentés mértékben csbkkenjen
a févérosban. 2024 majusdban megalakult a Budapesti Klimaiigynokség, amelynek legfébb
feladata, hogy az unids tamogatasok célzottan a lakossagi érdekeket szolgéljédk és minél
hatékonyabban tdmogassék a lakéingatlanok korszeriisitését a fdvarosban. A Budapesti
Klimatigyndkséggel egylittmikddésben a feladatunk az ligyndkség marketing- és PR
kommunikacids stratégidjanak kidolgozdsa, valamint az ujonnan létrejott szervezet
arculatdnak elkészitése (logé és szinpaletta, tipografiai irdnyelvek, grafikai elemek) volt.
A bemutatkozas tdmogatisara 2024. mdjus 15-16. kizdtt konferenciat szerveztiink lakhatasi
téméban Otthon Budapesten / lakds €s lakhatas cimmel, a Biodémban.

A rendezvényen a Budapesti Klimatigyn8kség mellett bemutatkoztak a Févéros lakhatassal
kapcsolatos projektei: a Budapesti Lakdsiigynokség, és az AHA Budapest — Affordable
Housing for All. A konferencidhoz kapcsolédéan a Klimaiigynikség részére 16 oldalas
bemutatkozo brossara, és informacios video is késziilt a koordinilasunkkal.

¢) Véleménykutatisok
Tarsasagunk szdmara fontos a Budapesten €6k, illetve a Budapestre latogatok véleménye,

ezért az idei évben is folytatjuk rendszeres kozvélemény-kutatasainkat, az ebbél levonhaté
eredmények nyomonkdvetését, frissitését.

A FOVAROS KOZONSEGTAJEKOZTATASI FELADATAINAK ELLATASA

a) budapestbrand.hu

A budapestbrand.hu oldalunkon 2024. elsd félévében 16.000 felhasznélét érttink el, a
tevékenységek atlagos id6tartama 1 perc 14 masodperc volt. Organikus keresd forrasbol
10.268 16 érkezett, organikus social feliiletrél 2.583 0, 2.134 direct eléréstink volt és 759
a hivatkozdk szdma. A f6oldali cikkeinken 7000 megtekintés tortént, ezeket kdveti a
“Rolunk” a “Kapcsolat” és a “Karrier” aloldalak, 8sszesen pedig tobb mint 30.000
oldalmegtekintés tértént.
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Magyar nyelvii felhasznaldink szdma 12.450 £8, angol nyelvii bongészbal pedig 2.983 £6
latogat a honlapra, Terlileti eloszlas szerint messze a legtobb felhasznalé Magyarorszagrél
(13.887) érkezett, mig a maésodik helyen az USA (609) hammadik helyen pedig
Németorszag (185) all.

Az eszkbzhasznélat tekintetében a legtSbben mobiltelefonrél (8.700) olvassak az oldalt,
desktop-rél ennél kevesebben (7.200). Hirdetési kampanyunk az elsé félévben nem volt.

Indokoltnak tartjuk a weboldal teljeskdrli meg(yitasat, amelynek célja, hogy a jelenlegi
magazinos tulajdonsagai mellett teret adjon a projektjeink ismertetésének is. Felépitettiink
egy tervrajzhos hasonldé vizudlis Kkeretrendszert, mellyel a jelenlegi és jSvbeli
programjaink torténet tudjuk elmesélni a tervezéstdl a megvalodsitasig. Minden
eseményiink (BTF, EU20, Budapest Bejaré...stb.) kap egy sajat aloldalt az Gsszes fontos
informaciéval (d4tum, helyszin, sajat platformok), igy végre az emydarculat keretein beliil
egy helyen taldlhaté meg minden, amit sokan nem talan nem is kétnek dssze a Budapest
Brand-¢l. Ebbél kifolyélag az oldal egyszerre funkciéndl portfélidként és marad magazin
oldal, a felhaszn4l6 tovabbra is t4jékozddhat Budapest hireirél, mindezt egy professzionalis
és korszeri(l kéntdsbe bujtatott weboldalon.,

b) Podcast-sorozat

Négy &ve inditottuk el a Budapest TE+EN cimii podcast-sorozatunkat, amely a varost
érintd aktudlis és izgalmas kdzérdekli témakat jarja koril kultura, urbanisztika, zold
Budapest és egyéb aktudlis, a varos lakdit és az idelatogatokat érint6 tematikaban. A felilet
teret ad sajét projektjeink és eseményeink népszeriisitésére is. A heti rendszerességgel
jelentkez6 podcastban azdta is folyamatosan wjabb és ujabb adasok valnak elérhetdvé
Spotify-csatorndnkon. Néhany a népszeriibb podcast témék és beszélget6tarsak koziil 2024.
I. félévében: Karafisth Orsolya, Gyarfas Dorka, Amon Ada, Balogh Samu, Barddczi
Séndor, Peremartoni Krisztina,

A Nem Jiték! - Budapest Sportpodcastban 2024-ban is aktualis, sport-tematikus
adasokat publikaltunk a teriilet jeles és elismert képviseldivel. Néhany kiemelt és elismert
hazai sportolé a beszélgetépartnerek sordbol: Talmacsi Gabor, Mizsér Attila, Fabian Laszl6,
Padér Ildikd, Sinka Lasz]l6, Ballai Attila, Vincze Otto. )

Mindkét podcasttal tovabbra is aktudlis, valtozatos tartalommal jelentkeztlink a masodik

félévben is, melyeket a Spotify-csatornank mellett a Budapestbrand.hu weboldalon
szoveges formaban is megjelentetiink.

¢) Social media

Budapest Te+En Facebook és Instagram csatornik eredményei

Az elsd félévben a Facebook- és az Instagram-oldalunknak is voltak jelentds elérései, azonban
tapasztalhat6 volt egy kis visszaesés a tavalyi évhez képest. Ennek elsfsorban a kiélezett piaci
helyzet és a 150-es emlékévhez képest alacsonyabb koltségvetés volt az oka,

A félévben 1,8 millié volt a Facebook-oldalunk elérése, mig a budapesttemegén Instagramé
15,9 ezer. Ez azt jelenti, hogy a Facebook-csatorna eléri a célkdzOnségének 87%-4t, mig az
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Instagram-csatorna 12%-at. A Facebook-csatornan 67,9 ezer, az Instagram-csatornan pedig 2,5
ezer profilfelkeresés tortént a félév soran. A Facebook-csatornan atlagosan 373 profilkeresés
torténik naponta, mig az Instagram-csatornat atlagosan 14-en latogatjak.

A Budapest Te meg En Facebook-oldalnak 1,500, az Instagram-csatornanak pedig 353 Gj
kovetdje lett. A Facebook-csatorna kovetdinek szama az elézd félévhez képest 50,4% kal
csokkent, az Instagram-csatorna kévetdinek szama pedig 16,5%-kal nétt. Bontasban ez a
kivetkezOképpen néz ki: A Facebook-csatornan a félév soran 738 kovetd leiratkozott, igy a
nett6 4j kovetbk szdma 805 £6. A csatorna élettartamra vetitett kovetdinek szama 114 981 18.

A csatorndkon 8sszesen 25 182 interakeid tértént a félév soran, cbbol 8918 kdvetoktol, 16 264
pedig nem kévet6kt6l szarmazott. Ez azt jelenti, hogy a kovetdk atlagosan 5,9 alkalommal
interakciéba léptek a csatornakkal a félév soran. A legnépszeriibb tartalom, A Hello Eurépa
Fesztival 5 darab posztja volt, kdzel 400 ezer eléréssel.

Osszefoglalds:

A Budapest Te+én Facebook és Instagram csatornéik eredményei a félév soran dtlagosak voltak.
A csatornak elérése és kovetbinek szdma valamelyest nétt, a kdvetdk interakcidba léptek a
tartalmakkal. A legnépszer(ibb tartalmak az Hello Eurépa Fesztivalrol szoltak, ami azt jelzi,
hogy a csatornak sikeresen elérik célkdzdnségiiket.

Az elmult félév soran a Budapest Brand-nél a kampényok sorin komoly kihfvasokkal néztiink
szembe, mik6zben jelentds eredményeket is elértink. Az alabbiakban részletesen bemutatjuk a
kampanyok hatékonysagat befolyasolé tényezoket.

Piaci kihivasok és versenyhelyzet:

Az online marketing térben tapasztalhaté verseny jelent6sen fokozodott, ami kézvetleniil
érintette a Budapest Brand kampanyainak hatékonysigat. Az interneten megjelend reklémok
szama rohamosan nd, igy egyre nehezebb kitiinni a témegbdl. A megnévekedett verseny és a
hirdetési kiltségek emelkedése (kiiléndsen a CPC és CPM esetében) komoly kihivast jelentett.
Az online rekldmzaj névekedése azt is jelenti, hogy a felhasznalék figyelménck megszerzése
egyre koltségesebb és bonyolultabb feladat lett.

C. Budapest kulturélis alapu és kreativ értékteremtését fejleszt6 projektek

a) BP a fiatal tehetségekért program

A 2015, oktéberében létrehozott Budapest a fiatal tehetségekért programot olyan fiatalok
tamogatasara hivtuk életre, akik latdsmédjukkal és kreativ, innovativ gondolkodasukkal
irAnyt mutathatnak. A hagyomanyteremt$ program tavlati célja, hogy a killénbdz6 teriiletrol
érkezé fiatal tehetségek szdmaéra bemutatkozasi lehetdséget biztositson. 2024, 1. félévében
nem keriilt sor Budapest a fiatal tehetségekért dij atadasra, varhatéan a II. félévben keriil ra
sor.

b) EnBudapestem applikicié
A budapesti lakosoknak sz6lé varostelfedezd és kiildnbdzd kedvezményeket biztosito
EnBudapestem applikacio 2024, méjus 1-€én lett egy éves.

A Budapest Brand altal szervezett rendezvényeken szamos alkalommal kiilén standdal és

helyszini aktivitasokkal voltunk jelen. Sajtékdzleményeket kiildiink ki az appal kapcsolatos
hirekr6l, a fontosabb mérfoldkévekrsl pedig a Varoshaza és a BKK is beszimol online
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platformjain. Jelenleg 43 allandd elfogadohelyi partneriink van és folyamatosan zajlik az
Ujabb partnerek megkeresése és beléptetése.

Aprilis végével megljultak a partneri szerzédéseink, egyetlen kivétellel mindegyik
egyiittmikodést folytatni tudtuk, a visszajelzések az elfogadohelyektél pozitivak, szivesen
dolgoznak vellink.

2024-ben nem futott kiil6nallé online kampiny az EnBudapestem applikacio
népszeriisitésére, de az §sszes sajat rendezvényiink digitdlis feliletein és online hirdetési
kampanyaiban megjelentiink. Marcius végén elinditottuk az 6nallé Instagram fidkunkat,
ahol 4atlagosan 3 naponta kertilnek ki bejegyzések, valamint jinius 6ta rendszeresitjik a
hirlevélkikitldést is.

Az év elgjén lezarult az egyiittmilkddésink a MOME-val, aminek keretében 14 db.
animdcidt készitettek el nekiink a hallgatok, amelyek a social feliileteinken nagy sikerrel
futottak.

Mirciusban megjelentiink az M2 és M3 metr6 vonalain, peronplakdt és metrébelsé helyeket
béreltitnk. Az ezeken elhelyezett QR kédokrdl 8300 beolvasas tdrtént

Jelenleg az applikaciét let6ltdk szama tobb mint 70 ezer {8, a regisztralt felhasznaldk szdma
pedig tébb mint 49 ezer, akik ¢sszesen 13.000-nél is t&bb kedvezménybevaltist generdltak
az elsd félévben. Organikus keresésekbdl (7.300) és a kdzvetlen forgalombdl (5.800)
érkezett a legtSbb 0j felhasznald, az applikdciét atlagosan 1 perc 14 mdsodpercig tartjak
megnyitva. Az alkalmazas felhasznaléi aktivitdsa folyamatos ndvekedést mutatott a félév
SOran.

. TURIZMUSBAN VALO KOZREMUKODES, A FOVAROS TURISZTIKAI CELU
ERTEKEINEK BEMUTATASA ES KEPVISELETE, TAJEKOZTATAS
(TURISZTIKAI KOZFELADATOK)

. A Fbvaros, mint turisztikai desztinacié menedzselése

Altaldnos eoviittmukddési és koordinacids feladatok

a) Partnerségek, egyiittmiikidések

Turisztikai és Vendéelaté Munkaaddk Orszigos Szivetsége

A Turisztikai és Vendéglaté Munkaaddk Orszagos Szdvetsége (VIMOSZ) a turisztikai szakma
munkaaddinak érdekeit képviseli a munkavallalok és az dllamigazgatas felé, célja a fenntarthatd
¢és turizmusbarat makrogazdasagi komyezet kialakitdsa és a szakma versenyképességének
javitasa. Tébb mint 50 tagja van, kozvetett tagsdga kozel 1500-ra teheté, A Budapest Brand is
tagja a VIMOSZ-nak, és tagként részt vesziink a kézgyliléseken, A VIMOSZ 2024. mdjusi
koézgyiilésén, amelyet a Corvin Hotel Budapestben tartottak, részt vettiink és szavaztunk tagként
a minket érint6é szakmai kérdésekben.

Magvar Szélloddk és Ettermek Szovetsége
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A kartya szamos szolgaltatast kinal, beleértve az ingyenes tomegkozlekedést Budapest hatarain
belill, ingyenes reptéri transzfert a Liszt Ferenc Repilldtér és a Sziget koziwt, ingyenes
hajojaratot a Jaszai Mari tér €s a Sziget kozott, valamint egyszeri ingyenes belépést a Budapest
Gyogyfirdol és Hévizei Zrt. altal miukdodtetett flirdok vagy strandok egyikébe. Ezen kiviil
tovabbi 20% kedvezményt biztosit a fiirdék tovabbi latogatasaira és szamos kedvezményt t5bb
mint 60 partnertinknél, beleértve varosnéz6 tirdkat, miOzeumi belépoket és éttermi
kedvezményeket.

Célunk, hogy minél tobb fesztivalozd dontson agy, hogy Budapestre érdemes visszatérni
varoslatogatd turistakent is, és hogy a latogatok teljes mértékben élvezhessék a fovaros kinalta

lehetdscgeket.

SZIGET Study tour nemztekdzi Gjsagiroknak és influenszereknek

A tavalyi sikeres SZIGET study tour programok utan, 2024-ben is harom killonbdzé utvonalon
kinalunk varosnézé tarakat nemzetkdzi jsagirok és promoterek szamara. A SZIGET fesztival
szervezbivel egylittmiitkddve célunk, hogy Budapestet vonzd, sokszini uti célként mutassuk be
a nemzetkdzi sajtoban, 8sziondzve a fesztival latogatoit a varosi latvanyossagok felfedezésére,
és arra, hogy a fesztivél utan is visszatérjenek a fovarosba.

Az els6 tira, a Bartok Béla Boulevard Tour, a gasztronomiara, miivészetre és a helyi kézosségi
€letre 8sszpontosit, bemutatva Budapest egyik legélénkebb kulturalis kézpontjat.

A Liget Budapest Tour a tdrténelemre, természetre és a helyi hangulatra helyezi a hangsulyt,
felfedezve a Vérosliget legtijabb fejlesziéseit és épitészeti csodait.

A harmadik, Budapest Urban Art Tour, az underground miivészeti szintérre, ételre és a helyi
hangulatra fékuszal, bemutatva a magyar alternativ mozgalom erejét.

A tardkra Osszesen 60 \jsagird érkezik Eurdpa killonbozé nagyvarosainak médiumaibdl,
bloggerekkel és influencerekkel kiegészitve. Ezek a tarak remek lehetdséget kindlnak Budapest
soksziniiségének és vonzerejének felfedezésére, valamint a SZIGET CityPass by Budapest

ey

SZIGET Fesztival és Sziget City Pass tartalomgyartas és online marketing

A SZIGET {fesztival alkalmabdl szamos tartalmat készitettiink, hogy népszeriisitsik a fesztivalt
és a SZIGET CityPass by Budapest Card elonyeit.

A budapestinfo.hu oldalon, cikkek formédjiban olyan tartalmakra koncentraltunk, amelyek
bemutattak a fovaros felfedezését a Citypass segitségével, valamint kiemeltilk a legjobb nyari
programok k&zott a fesztivalt is.

Videds tartalmakat is készitettiink, beleértve a Budapest Liszt Ferenc Nemzetk6zi Repiiltér
csomagterében vetitett videdkat, amellyel a varosba érkezd fesztivalozokat koszontjiikk és
felhivjuk a figyelmiiket a Sziget CityPass by Budapest Card termékre, valamint a Varoshaza
parkban talalhaté turisztikai informacids iroda (Budapestinfo) digitilis kijelz6in megjelend
anyagokat. A fesztival el6tt és alatt rovid videds tartalmakat forgattunk kozosségi médiara,
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amelyek a SZIGET Citypass by Budapest Cardot népszeniisitették és edukaltak a vasarlokat a
hasznélatarol.

Kreatlv anyagokat is készitettlink, t8bbek kdz6tt egy teljes oldalas kreativat a Budapest GUIDE
book-ba a SZIGET Citypass by Budapest Cardrél. Magazin megjelenéseink kdzé tartozik a
COOL Budapest nyari szdma, ahol szintén bemutattuk a fesztivalt és a Citypass elonyeit.

Allandé statikus banner reklémot helyezttink el a budapestinfo.hu oldalon, biztositva ezzel a
folyamatos online jelenlétet.

A social media megjelenések sordn a 2024-es Sziget Fesztival promécidjat mar decemberben
elkezdtiik, elszdr havi egy poszttal, majd a nyar bekdszontével kéthetente készitettiink )
tartalmakat, Jilius végén és augusztus elején noveltiik a posztok szdmat. Jelenleg mindkét 6
oldalunkon 8-8 poszt taldlhaté meg a fesztivalrél, amelyek kozott videok, képek és
kollaboraciés posztok is szerepelnek.

Hungaroring - Formal Magyvar Nagydij

Toreksziink a nemzetk$zi vonzerével biré kiemelt sportesemények szervezbivel vald
egyiittmtikddésre, igy a tavalyi évhez hasonléan idén is stratégiai egyiittmtikddési
megéllapodést kdtdttiink a Hungaroring Sport Zrt-vel.

A Budapest Brand csapatdval szamos tartalmat készitettimk a Forma 1 Magyar Nagydi)
népszeriisitésére és a Budapest Cardhoz kapcsolodé szolgaltatasok bemutatasara, hogy ezzel is
dsztbndzzlik a Forma ! Magyar Nagydijra érkezd, tobb, mint 300.000 szurkolot, hogy itt
tartdzkodasuk alatt fedezzék fel Budapestet.

A févaros hivatalos turisztikai tajékoztatd oldalan, a budapestinfo.hu oldalon, hét nyelven
publikaltunk cikkeket, amelyek kiemelik a Budapest Card elényeit, példaul az ingyenes kijutast
anagydijra, és bemutatjak a Hungaroringet, amely évente t5bb szizezer szurkolét vonz. Tobbek
kézott interjut készitettiink Gyulay Zsolttal, a Hungaroring vezérigazgat6javal, hogy kdszontse
a varosba érkez6 szurkolokat.

Videos tartalmakat készitettiink, beleértve a Budapest Liszt Ferenc Nemzetkdzi Repill6tér
csomagfelvételi helyszinén futé 6rids digitalis kijelzbre készillt videokat, amelyek tidvdzlik a
Forma 1 versenyhétvégére érkezd turistakat és felhivjak a figyelmiiket a wvaroskartya
véasarlasanak lehetdségére, amellyel ingyen kézlekedhetnek a Hungaroringre.

Ko6z6sségi média csatornéinkra is készitettiink rovid videds tartalmakat, amelyben elsdsorban.
a varoskartya versenyhétvége alatt elérhetd, kedvezményeit emeltiik ki, amelyeket TikTok-on,
Facebookon és Instagramon osztottunk meg mi és a Hungaroring egyarant.

A COOL Budapest negyedévente megjelend programajanlo kiadvanyunk nyéri szamaban jelent
meg kiemelt helyen a Forma 1 Magyar Nagydij.

Statikus bannereket készitettiink a hungaroring.hu oldalra a Budapest Card reklamozasira.
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Ezen kivill kézremiikddtink a rendezvény résztvevdinek a Forma 1 zaszldk kihelyezésében,
Osszesen 123 zaszlot helyezve el a Margit hidon, az Erzsébet hidon és a Kacséh Pongréce ti
felaljarén.

MAV, HEV és VQLAN egviittm(ikddés a Formal ideje alatt

A MAV, HEV és VOLAN egyiittmiikdésének kdszonhetden a Forma 1 Magyar Nagyd(j ideje
alatt a Budapest Card 72h, 72h PLUS, 96h, €s 120h termékekkel rendelkezék ingyenesen
haszndlhatjak a kozosségi kdzlekedést egészen a versenypélydig.

Az egylittmitkddés célja, hogy megkdnnyitse a versenyldtogatdk kozlekedését a futam idején.
A Budapest Card tulajdonosai a kdvetkezd szolgaltatdsokat vehetik igénybe dijmentesen:

3. MAV vonatok: Az ingyenes utazds vonatkozik a kijelélt MAV vonatokra, amelyek
Budapest és a versenypalya kozétt kézlekednek.

4. HEV: A HEV vonalakon szintén dijmentes az utazas a kértyaval, {gy kénnyen elérheté a
versenypalya a fovdrosbol.

5. YVOLAN buszok: A VOLAN buszjdratok is ingyenesen hasznédlhatdk a Budapest Card
tulajdonosai szamdra, amelyek a versenypélydhoz kdzlekednek.

Ez a kedvezmény lehetdséget biztosit a turistdk szdmdra, hogy kdltséghatékonyan és
fenntarthatdéan eljussanak a Forma 1 Magyar Nagydij helyszinére. Az ingyenes kdziekedés
igénybevételéhez elegendd bemutatni a Budapest Card érvényes véltozatdt a felsorolt
kézlekedési eszkdzskan.

b) Részvétel turisztikai, marketing konferencidkon, workshopokon

XXXI Turisztikai Evadnyité Gdla

A Budapest Brand is képviseltette magét a 2024-es Turizmus Evadnyité Gélan, amelyet a
Turizmus Kft. szervezésében februar 1-jén tartottak meg. A 31. alkalommal megrendezett
eseményen kozel 1300 vendég voltjelen. Szadmos szakmat prezentacio hangzott el az este soran,
tobbek koézott Rékusfalvy Pal nemzeti bormarketingért felelés korménybiztostél és Erdei
Balinttol, a Magyar Turisztikai Ugyntkség turizmus stratégiai megvalésitasért felelés
vezérigazgatd-helyettesétol.

Az eseményen atadtak a Check Inn Innovécids Verseny €s az ijonnan alapitott Fenntarthatdsagi
Djj elismeréseit, valamint bemutattdk a turisztikai szakma meghatarozd szerepldéit tartalmazé
legfrissebb top 50-es kiadvanyt.

A gala a Budapest Brand dolgozdi szamdra kivald networking lehetdséget biztositott, ahol
fontos informdcidkat tudtunk meg a szakmabeliek terveirél és a szezonnal kapcsolatos
elvarasaikrol, reményeikrél. Ez az esemény jé alkalom volt a kapesolatok dpoldsira és
boévitésére, valamint betekintést nyerhettiink a legfrissebb iparagi trendekbe,

X Desion Week 2024, Athén
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A X. Design Week 2024-es rendezvényen a Budapest Brand csapataval azért vettiink részt,
hogy megismerjiik a turizmusipar jelenlegi és jovobel kibivasait, és tanuhunk a legjobb
nemzetkdzi gyakorlatokbol.

Az els6 napon a turiznus fObb kihivéasait elemeztik, kiilonés figyelmet forditva a
fenntarthatosagra és a kulturdlis 6rokség megérzésére. A masodik napon a markaépitésre

dsszpontositottunk, hangsilyozva az utazok egyedi élményigényeit.

A rendezvényen bemutattdk Gordgorszag innovativ turizmusfejlesztési megoldasait, a helyi
kozosségek bevonasat a turizmusba, valamint az Al technolégia szerepét az iparagban.

Az itt szerzett ismereteket és tapasztalatokat beépityyiik Budapest népszerisitésének
desztinaciémarketing stratégiajaba, hogy még vonzobba tegyiik a fovarost a turistak szamara.

City Destinations Alliance — Bologna

A Budapest Branddel tagjai vagyunk a City Destinations Alliance nevil turisztikai szakmai
szervezetnek. Rendszeresen kvetjiik blogjukon és hirleveleikben az iparagh hireket és trend
riportokat, illetve minden évben részt vesziink legalabb egy rendezvényiikon.

2024-ben a The CityDNA International Conference & General Assembly eseményen vettiink
részt, amelyet aprilis 24-27. kozott tartottak Bolognaban.Az idei konferencia cime "Reality
Check! On Facts and Fiction in Urban Tourism" volt. A rendezvény célja a turizmus
valosagalap megkozelitésének vizsgalata, kiillonds tekintettel az vy technologiakra és az Al-xa.
Az esemény sordan kiilénbozé formatumokban, mint példaul keynote eldadasok,
esettanulmanyok ¢€s kollaborativ mihelymunkak keretében targyaltuk a varosi turizmus
kihivasait és lehetdségeit.

A részvételiink lehetdséget adott arra, hogy elsd kézbol ismerjilk meg a legijabb iparagi
trendeket és gyakorlatokat, valamint, hogy kapcsolatokat épitsiink a nemzetkézi turisztikai
kozosség tagjaival. Az esemény témai kdzott szerepelt a latogatoi nyomas enyhitése, az inkluziv
rendezvénytervezés és a fenntarthaté turizmus 1s, amelyek mind relevansak Budapest jovobeli
turisztikai stratégiai szempontjabol. Az ilyen események hozzajarulnak ahhoz, hogy Budapest
turisztikai vonzerejét és fenntarthatdsagat tovabb noveljiik.

Budapest, mint turisztikai desztinicié menedzselése, bemutatisa, népszerisitése és
értékesitése

a) Turisztikai marketing-kommunikacié a digitalis és a valos/személyes térben-

Budapestinfo.hu weboldal
Az elmilt félévben szamos tartalmi Gjitast vezettimk be a budapestinfo.hu oldalon, a fovaros
hivatalos turisztikai weboldalan.

Elészor is, atalakitottuk a mentistruktirat, hogy az oldal navigacidja egyszeriibb és intuitivabb
legyen. Ezen kiviil bevezettiink egy struktaralt, célcsoportokra dsszpontositott havi content
egyeztetést, amely sordn a honlap tartalmat Gsszefiiztiik a social media platformokkal, hogy
egységes kommunikiciot biztositsunk minden felileten.
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A tartalomgyartas intenzitasat is jelentésen noveltik; fnig kordbban havi 4 cikk jelent meg,
most heti 3-4 cikk publikalasara keriilt sor. Ezaltal sokkal frissebb €s valtozatosabb tartalom
érhett el a weboldalon.

Egy masik fontos Gjitds az automata forditds bevezetése volt a weboldalon. A tartalmakat
magyarul allitjuk eld, amelyeket forditéiroda fordit és lektoral angol nyelvre. Az angol nyelvii
tartalmakat pedig 5 tovabbi nyelvre (német, olasz, spanyol, francia, orosz) a Deepl. API
segitségével forditjuk az admin rendszerben. Ez a megoldas gyorsabbad és koltséghatékonyabba
teszi a tartalomeloallitast, valamint lehetdséget nydjt Ujabb nyelvek bevezetésére is a j6voben.

Végiil, elinditottuk a B2B dldalt, ahol szakmai partnerek felé célzottan kommunikalunk. Ezaltal
szeretnénk erdsiteni a szakmai kapcsolatainkat és 1 egylittmiik6dési lehetdségeket teremteni.

Videos tartalomeydritds

A 2024/25-6s kartyaévad indulasdra, 2024. médustél a varosban zajlé eseményekrdl
folyamatosan késziil videos tartalom a feliileteinkre. Havonta 8-12 révid vide6t gyartunk, angol
nyelven, melyek TikTok, Instagram, Facebook, Youtube kdz8sségi média feliileteken jelennek
meg.

Fo platformjainkon (TikTok, Facebook, Instagram} videds tartalmaink dsszmegtekintése 2024
juliusaban kozel fél millidnal tart.

Megielenések a Liszt Ferenc Nemzetkozi Repiildtéren

2022. nyaran kotottlink 1+1 évre sz0ld hirdetési szerzddést, melynek keretében a replildtér
érkezési oldalan futnak megjelenéseink (csomagkiadd szalagoknal, hirdetd oszlopon, kiiltéri
¢ériasplakaton). A megjelenéseken a Budapest Card-ot és évszakos ajanlatokat hirdetiink, illetve
a kiemelt turisztikai események alatt koszGntjiik a rendezvényre érkezd kilfoldi vendégeket.

Turizmus Kft. - Budapest CitvMuap

Budapest ingvenes hivatalos turistatérképe évek oOta a Turizmus Kft.-vel kozds
egylittmiikddésben valésul meg. A szerzddés alapjan tarsasagunk a negyedévente megjelend
térkép hirdetési feliiletein a Budapest Card-ot, a turisztikai informacidés irodat, valamint
szezondlis ajanldkat jelentet meg.

Az évente 240.000 példanyban megjelend kiadvanyt a Turizmus Kft. a repiilétér érkezési
oldaldan, a Budapest Brand pedig az informacios iroddkban és pultokon, illetve egyéb
turisztikailag frekventélt helyeken és eseményeken terjeszti.

Budapesti Kereskedelmi és Iparkamara - BUM 1érkép

A Budapesti Kereskedelmi és Iparkamara 2013-ban alapitotta meg a BUM — Bevasarld és
Tematikus Utcdk Menedzsmentjét, amelynek f6 kiildetése a févarosi tematikus utcak
elterjediségének erdsitése, az ilyen kezdeményezések felkaroldsa és 8sszefogasa, adott teriiletek
kereskedelmének erdsitése, tejlesztése és az utedk latogatottsiganak nivelése.

Az egylittmiikddésiink keretében segitlink a térkép kiterjesztésében és népszeriisitésében,
valamint Budapest Card hirdetéseket jelentetiink meg a térkép feliiletén.
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Falstaff magazin

2024. majusiban valdsult meg a Falstaff magazin szamara késziilo Budapest Gastro Guide
tartalom készitése és a budapesti gasztrohelyek tesztelése, kutatasa. A Falstaff magazin osztrak,
német, svajci - kiildoteriileteken (német nyelvteriileten) elerhetd online travel&lifestyle
magazin. A Falstaff appot t6bb, mint 100.000 felhasznalo toltdtte le s hasznalja, 1.2 millio
latogatd olvassa a magazint havonta online, 248. 500 Facebook oldal kedvelovel rendelkezik,
480.000 hirlevél feliratkozé és 130.000 insta kovetd szamara kozvetitenek tartalmat gasztro
témaban. Folyamatosan eurépai varosok kulinaris szcéndgjat dolgozzak fel, valtozatos
tematikakon keresztiil. Budapestet, és a Budapest Brandet marciusban kereste meg szabaduszo
fotds és gasztro Gjsagirdjuk, . Gastro Guide (Budapest 100 legjobb gasztro
helye) tematika Stletével.

A koz6s projekt magaban foglalta az ijsagiro részére repiildjegy ¢€s hotel foglalasat, szeleskori
étterem, kavézo és kiilonbdzd gasztrohelyszinek listajanak keszitését az elozetes kutatashoz.
Egy hetes tartozkodasira étterem teszteléseket szerveztimk, jeles budapesti gasztro

szakembere ) b onisival ismerhette meg a

magyar alapanyagokat, gasztro torténelmet és kwmrens trendeket.
A Budapesten eltsltstt egy hét alatt Budapest Carddal tamogattuk helyszini kdzlekedeset. A
tartalom gy(jtés megtortént, az 0jsagird 10 kategoriaban listdzza és értékeli a legjobb helyeket.

A publikécio tervezett datuma 2024, oktdber.

News Corp Australia

I 2|, 2 News Corp Australia kapesolattartojaval egyeztettiink egy ausztral
ujsagirs, I curépai turnéjanak budapesti allomasanak megszervezésérol é€s a
varoskartya biztositasarol.

B cikke arrol sz6l, hogyan lehet Europat megfizethetden beutazni, kiemelve, hogy
érdemes elkeriilni a legnépszeriibb célpontokat, mint Parizs, Roma és London, €s inkabb
K6zép- és Kelet-Européra koncentrilni, ahol alacsonyabbak a kéltségek. Fobb helyszinei kdzé
tartozott Berlin, Praga, Bécs és Budapest.

A cikkben Budapest kiilontdsen kiemelkedik a termalfiirdé kultarajaval és szamos fiirdgjével,
valamint a Budapest Kartydval, amely tomegkézlekedési lehetoségeket és kedvezményeket
biztositott szimara kiilonbdz6 latvanyossigokhoz. A kartya lehetove tette a meghizethetd
latogatasokat a fébb latnivaldkhoz, amit a cikkben hangsalyosan emlitett.

B 1itogatisa sordn az év elején 15 killonallo cikket jelentetett meg, amelyek elérték a News
Corp Australia hdlézataban 11,16 millié ausztralt, 103,231 USD értékit hirdetési értéket

generalva. A cikkek 11 nyomtatott és 4 online megjelenést tartalmaztak, €s szinte minden
tamogato emlitést kapott, beleértve a Budapest Kartyat is.

b) Budapest Card
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Térsasagunk turisztikai terméke, Budapest hivatalos turisztikai varoskartyaja a Budapest Card.
BudapestInfo.hu weboldalunk és webshopunk iizemeltetésével és tartalmaval segitjiik a
Budapest Card értékesitését, a Budapest Card partnerek részletes bemutatasaval.

Budapest Card infuencer marketing és study touwrs

Tovabbra is folytatjuk a kulfsldi Gjsdgirdk, travel bloggerek és influenszerek budapesti
latogatasait segité programunkat. Ezekben az esetekben Budapest Card-dal tamogatjuk az itt
tartdzkodast, de jelentbsebb megjelenés esetén partneri egyiittmikddésben segitiink hotelt
biztosftani, forgatdsi engedélyeket beszerezni, éttermeket tesztelni, valamint folyamatosan
programajénlatokkal és személyre szabott itinerrel tdmogatjuk a latogatokat. Emellett a
Budapest Card szolgdltat6i kérébdl és egyéb hasznos, szilkséges informacidkkal latjuk el Sket.
Folyamatosan figyelemmel kisérjitk a megjelenéseket, és kapcsolatban maradunk a
tartalomgyartokkal.

2024 januarjatdl (j alapokat és frissiteit szempontrendszert vezettiink be az influencer
marketing és a nemzetkSzi Gjsagirékat kiszolgdl6 teriiletiinkdn. A beérkezd tartalomkészitéi
megkereséseket részletes kritériumok alapjén sziirjilkk és biraljuk el. Azért vezettilk be ezt a
birdlati rendszert, hogy igazsdgos és transzparens legyen az elbirdlas, valamint biztositsuk a
kértydk kiaddsdnak min&ségét, igy csak hasznos megkeresésekkel foglalkozzunk.

A kialakitott szempontrendszer az aldbbiakat foglalja magaban:

A tartalom egyezik-e a budapestinfo.hu tartalomstratégiﬁjéval, mindségi kdvetelményeivel és
tematik4jéval? Amennyiben igen, ES az aldbb kévetkezd kritériuvomokbél még minimum 3
teljesiil, abban az esetben pozitiv elbirdlast fog kapni az egyitttmiikddést keres6 tartalomkészitd
partner.:

e Social media mérési szamok (Instagram, YouTube, Facebook esetén 10.000 feletti
kovetbszam, TikTok engagement rate: 4.5% felett, Pinterest esetén atlagosan 1000
impression/pin)

Aktivitas egyéb social media feliileten (Példaul: LinkedIn, Pinteres, Reddit)

A legaktivabb social media feliilet eléri-e a C-s besorolast (szoftver: SocialBlade
besorolas alapjan, egy kiilsé elemzd szoftver, amely a kozosségi média profilok
teljesitményét értékeli)

e Van-¢ weboldal, amin meg tud jelenni a Budapest Cardot is emlitS tartalom, és ha igen,
a weboldal authority score eléri-e a 40-¢t (szoftver: SemRush alapjan, amely egy kiils6
SEO ¢s online lathatosag elemz6 eszkdz)

o Kiemelt kiilddteriiletrd] érkezik-e (Olaszorszidg, UK, Németorszig, Franciaorszag,
Spanyolorszig, USA)

Legfontosabb szamok és eredmények:

Beérkezett megkeresés: 37 db
Eddigi visszaérkezett megjelenések szima: 14 db (jhniusi érkez6k anyagai még nem
mind érkeztek vissza, majusi Gjsagirdi cikkek is dsszel keriilnek publikalisra)

o Eddigi megjelenések becsiilt médiaértéke, Osszesitve: 2918 USD (az alabbi
szoftvereket hasznélva, social feliiletekre (Instagram, TikTok) vetiteit becslés:
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socialvalue.io, hypeauditor.com, influencermarketinghub.com, auxmode.com,
amelyek kiilso platformok és elemzd eszkdz6k a médiaérték meghatirozasara)

Affiliate program

2024 februdrjaban é€lesitettitk affiliate programunkat. Ennek keretében partnereink egy
felhasznaloi fidkot és egy egyedi affiliate linket kapnak. Az affiliate linket elhelyezhetik sajat
weboldalaikon, emailjeikben és egyéb digitilis eszkozeiken, amely kozvetleniil a Budapest
Card webshopjéra mutat.

A rendszeriink 90 napig tarolja az egyedi linkrdl érkezd kattintasokat, ha valaki a lwkrdl
tajékozodik, majd 90 napon beliil vasarol barmilyen varoskartya terméket, azutan jutalékot
fizetiink a linket elhelyezé partnernek.

A fethasznal6i fickban minden partner kévetheti, hanyan kattintottak a linkre, és ebb6l mennyi
vasarlas sziiletett. Honap végén elszamolunk minden partnerrel, a jutalék mériéke jelenleg
egységesen 10%. Ez a program sikeressége fiiggvényében valiozhat a jovoben.

A programmal olyan szereplSket szeretnénk elémi, akik kapcsolatban allnak a tunistakkal, és
akik a kdrtya kindlasaval hasznos, magas minéségii terméket tudnak ajanlani a turistaknak. igy
egy win-win helyzet alakul ki: a turista értesiil egy j6 lehetbségrdl, amivel spérolhat, és
mindségbiztositott szolgaltatdkkal talalkozik a kartyapartnerek kinalatabol, a partneriink pénzt
keres a jutalékon, mi pedig ndveljiik eladasainkat.

A programot bemutattuk a Magyar Széllodak és Ettermek Szivetsége, valamint a Felelés Rovid
Tavia Lakaskiadok Szovetsége képviseldinek. Ennek koszonhetden a kartyakat népszerisitd
affiliate linkek szalloddk és magénszallashelyek digitalis feliiletein is megjelentek.

Az affiliate programot ajanljuk tartalmi egytittmiikddést keresé influenszereknek €s iréknak is.
Ezek a partnerek sajat csatorndikon népszerisitik a kartyat, és affiliate linkjiikon keresztiil
osztonzik az eladasokat.

¢) A Foviros teriiletén turisztikai informacios iroda és kizteriileti turisztikai
informaciés pontok miikddtetése és femmtartasa

A Budapestinfo turista informacios irodajaként a Varoshaza parkban taldlhato Hiittét
folyamatosan iizemeltetjilk. Az idei év elsé felében telepitésre keriilt a kamerarendszer,
mellyel a vagyon és személyvédelmen kiviil a napi latogatoi forgalmat vizualisan is nyomon
tudjuk kdvetni. A pontosabb ldtogatoszam méres érdekében pedig belépésszamlaloval is
boévitettiik irodankat. A frekventalt helyszinnek készonhetden a nyari idészakban rekordot
dontétt a latogatdszam (napi atlag 500 £6 belépéssel).

Az els6 félév értékesitési eredményei az év elején elmaradtak a 2023-as 1ddszakhoz képest,
mely dltaldnosan jellemzd volt a budapesti idegenforgalmi adatokra. Az utolso két honap
ugyanakkor mar meghaladta, valamint a 2024-es terv szamokat is hozta. Az egyéb
turisztikai attrakciok értékesitésébdl szarmazd bevételeink 15%-kal nottek az elmult év
azonos id6szakahoz képest.
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A kozteriileti pultok lizemeltetésére 2024. majus l-el Gjabb kzteriilet-hasznalati
palyaztatasi eljarasi keretében 3 egylittmikaddvel kotottik szerzbdést 2025. aprilis 30-ig.
A fovaros kiemelt kozteriiletein 21 turisztikailag frekventalt helyszinen nywjtanak
turistainformaciét €s értékesitenck Budapest Card-ot a szerzodott partnerek.

d) Turisztikai informdciés tdblarendszer iizemeltetése és karbantartisa a fovaros
terilletén

A turisztikai tablarendszer iizemeltetése 2024. elsd félévében zavartalanul folyt. A tablak
rendszeres ellendrzését, vizsgaatat alvallalkozoval tizemeltetjiik.
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B. Budapest Card kartyarendszer és webshop

Minden online vasarolt Budapest Card érvényességének lejaratat kévetben egy meghatarozott
1d6 elteltével, egy elégedettségi kérddivet kiildiink a kartyatulajdonos vendég e-mail cimére.
Ezt a kérd6ivet a budapestinfo.hu webshop juttatja el, hogy visszajelzéseket gytjthessiink a
kértyahasznélati ¢lményekrol.

Az egyszerisitett vendégfelviteli funkcié lehetéve teszi, hogy személyes vasarlas soran gyorsan
és hatékonyan kiadhassuk a kartyakat. Ez a funkcié mostantdl az elfogadéi applikacidban is
elérhetd, igy még rugalmasabba valik a Budapest Card értékesitése a varosban.

A budapestinfo.hu webshopban és a személyesen torténd vasarlaskor mostantol extra
kedvezményeket is valaszthatnak a turistdk, ezaltal nem csak az alap kedvezmények allnak
rendelkezésiikre, hanem tovabbi lehetdségekkel is gazdagithatjak kartyaikat.

Bevezettiik azt a lehetoséget, hogy a kedvezmények érvényességi idejét az elsd felhasznélastol
szAmitva hatarozzuk meg, fiiggetleniil a kartya érvényességi idejétol.

Az adminisztracios feliiletet is tovabbfejlesztettiik, kiilonds tekintettel a partnerekkel torténd
elszamolashoz sziikséges adatok sziirésére. gy a statisztikak részletesebbek és atfogobbak
lettek, segitve a pontosabb elszamolast és elemzést.

Termekfeijlesziés

2023 oktoberében teszt jelleggel bevezettilk az e-XPLORER nevi digitalis varoskartyat. Ez az

4j kartya a meglév$ Budapest Card csalad mellett jelent meg, amely korabban hat terméket
tartalmazott (24h, 48h, 72h, 72h PLUS, 96h ¢és 120h kartyak).

Az e-XPLORER bevezetése sikeres volt, hiszen mar az elsé hdnapban a top 3 legkeresettebb
termék kézott szerepelt.

Termékkindlat bovitése

A pozitiv eredmények lattan agy dontsttiink, hogy a 2024/25-6s kartyaévadra (2024. majus 1-
jével kezd6dben) kiboévitjitk a digitalis varoskartyak kindlatat.

Bevezettiik a Tourist Pass by Budapest Card termékcesaladot, amely a korabbi hat Budapest
Card kartyét digitalis formaban kindlja, tomegkézlekedés nélkiil.

Az e-XPLORER termékcsaladot is bovitettiik, amely most mar 48h, 72h, 96h és 120h verzidban
is elérhetd. Ebben a termékesaladban a tomegkdozlekedés helyett Hop on Hop off buszok és
hajok haszndlatit kinaljuk, valamint olyan extra szolgaltatisokat, mint példaul a Cinema
Mystica immerziv kiallitas ingyenes latogatasa.

Webshop Fejlesztése

Az 1 termékcesaladok bevezetésével a termékeink szama 6-rol 16-ra ndtt, ami megkdvetelte a
webshopunk atalakitasat.

Létrehoztunk egy termékbemutaté landing oldalt, ahovd minden hirdetésbél, affiliate
programbél €s egyéb helyekrél érkezo latogatot erkeztetiink.
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Az oldalon altalanos leirast adunk a varoskdrtyakrdl és a harom termékesalad kozott
kiilénbségekrol. Innen elérhetd minden kartyacsaladhoz tartozd partnerlista, drdsszehasonlito
tablazat, valamint cikkek, amelyek a varoskartya hasznalatrdl, hajozasi és kozlekedési
lehetdségekrol, illetve sporolasi tippekrdl szélnak.

Vasarlasi Folyamat

A vasarlas: folyamatot 1s atalakitottuk, hogy a lehetd leggyorsabb és [egegyszerdbb legyen. A
vasarlok radidgombos valasztoval kivalaszthatjak a termékesaladot, az iddintervallumot és a
darabszamot.

Az oldal aljan tovabbi részletezd iermékleirasok és partnerlistak jelennek meg, hogy biztosan a
megfeleld termeket valasszak. A kosarba helyezést kdvetoen a személyes adatok megaddsa
kévetkezik, regisztralt felhasznalok esetén ezek az adatok automatikusan kitgltddnek.

Lefejlesztettiink tovabba egy upsell lehetdséget ‘is a vasarldsi folyamat részeként. Ennek
kiszonhetden a vasarlas ezen pontjan tovabbi kedvezményes vagy szezondlis kiegészitd
szolgaltatdsokat kindlunk partnereinktdl, amelyekkel még teljesebb élményt biztositunk a
felhasznaloknak.

A visszaigazold levelekben részletes instrukeidkat adunk a digitdlis és fizikal termékek
hasznélatarél. A digitalis termékek esetében azonnali hasznalatrdl és az elsd belepésnél tortend
aktivalasrél tajékoztatunk. A fizikai kartydk esetén pedig megadjuk az informacidkat arrol,
hogy varosszerte hol tudjdk atvenni a megrendelt kértydkat, amivel azonnal ingyenesen
témegkdzlekedhetnek. Ezekhez a kartydkhoz tovabbi ajandékokat is adunk: ingyenes, 6 nyelvi
Guide Bookot és térképet.

Regisztricio és exkluziv tartalmak

Az idei kartyaévad jitasaként lehet8vé tettiik a regisztraciét a budapestinfo.hu weboldalon.
Létrehoztunk egy dashboardot a regisztralt felhasznaloknak, ahol lathatjak eddigi vasdrlasaikat
€s hozzaférhetnek exkluziv tartalmakhoz.

Ezek kozott szerepelnek t6bbnapos ttvonaltervek arSsszehasonlitoval, amelyek segitségével
akar 89 eurot is spérolhatnak fejenként,

A felhasznalék elmenthetik az attrakcidkrél és programokrol sz6l6 oldalakat és cikkeket is,
amelyek a regisziracids felilleten "bakancslista” mentipont alatt jelennek meg, igy segitve
utazasuk tervezését.

A budapestinfo.hu portilon regisztralt felhasznalok mar maguk is kezelhetik Budapest Card
statuszukat, kartyajukat barmikor felfliggeszthetik vagy fijra aktivalhatjak, cs6kkentve ezzel az
elveszett kartyakkal torténo visszaéléseket.

Osszefoglald eredmények

A Budapest Brand nZrt. {6 bevételi forrasa a Budapest Card varoskartya értékesitése.

Az év elsd négy honapjaban azt tapasztaltuk, hogy a Budapestre érkezd turistik koziil sokan
kevésbé koltottek, ami a Budapest Card eladdsok szamaban is megmutatkozott. Ezen
id6szakban az értékesitési mutatdk nem hoztdk a kordbban vart szintet, amit részben a turistak
koltési szokasaira vezethetiink vissza.
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Méjusban kilenc 1 digitélis termék bevezetésével (kdztilk a Tourist Pass és négy \jj tipusi e-
XPLORER) jelentds valtozast tapasztaltunk. Az 1j termékek megjelenésével pérhuzamosan a
vérosba utazé turistdk szama is ndvekedett, ami az elad4si szamokban is j61 latszik., Majustdl
kezd6déen az Gj termékek irdnti kereslet folyamatos ndvekedést mutatott, ami pozitivan
befolyasolta az 8sszesitett értékesitési eredményeket. Majus Ota a napi eladdsok széma terv
felett alakul, folyamatosan dolgozzuk le az év eleji kiesést.

A 2023-as évhez hasonl6an tovébbra is a 72 6rds Budapest Kértya a legnépszer(ibb termékiink,
amely a teljes elad4si volumeniink jelentds részét teszi ki.

i 15000
{10,451 T — SE— .

Swg = " . imnem. DO pR——

Janudr Februar Mardius 3f Ossicsen

B2023 M2024

Jorras: Budapest Brand Nonprofit Zrt.
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III. PENZUGYI BESZAMOLO
Eredmények bemutatdsa

Az el626 fejezetekben részletesen tirgyalt és bemutatott sokszinii programok megvalésitisa
mellett az alébbiak szerint alakult Térsasdgunk 2024 évi els6 féléves gazdalkodasa. E fejezetben

+ a tervezett és tény adatok alapjan keletkezett bevételeket és kiadasokat mutatjuk: be.

Téarsasagi szint{i eredmény:

ezer Ft
2024. 1. 2024. 1.
fisz. megnevezés félév ey | PENY/TERV
- TERV ¢i) | TENY (%) (%)

9 | BEVETELEK 1245 854 986 761 79,20%
91 [ ARBEVETEL 607 000 595 748| . 98.15%
96 | EGYEB BEVETEL 638 854 385 313 60,31%

Snkorményzati tamogatés 608 834 315 000 51,74%
egyéb bevétel 30 020 70 313 234,22%

58 Egééi:eelééllitésﬁ eszk6z8k aktivalt 0 11 0,00%
PENZUGYI MUVELETEK '

97 | BEVETELE 0 5 489 0,00%

5 | KOLTSEGNEMEK 1043419] 1290343 123,66%
51 [ANYAG KOLTSEG 10 466 24 478 233,88%

IGENYBEVETT '

52 | S70LGL TATASGK 554 255 799 195  144,19%

53 |EGYEB SZOLGALTATASOK 7 506 7 562 100,75%

54 | BERKOLTSEG 355 814 337913 94.97%|
EGYEB SZEMELYI JELLEGU

55 | RAFORDITAS 37255 38 587 103,58%

56 | BERJARULEK , 43 168 39 455 91,40%

57 |ERTEKCSOKKENES] LEIRAS 34 955 43 153 123 .45%
ERTEKESITES ELSZAMOLT

8 | SNKSLTSEGE ES RAE. 234 506 278 611 118,81%

ANYAGJELLEGU '

81 | R AFORDITASOK 228 400 277 180 121,36%
Eladott aruk beszerzési értéke 15083 12363 81,97%
Eﬁrltefl;il(c;tt (kdzvetitett) szolgaltatasok 213 317 264 817 124,14%

86 | EGYEB RAFORDITASOK 6 106 636 10,42%
PENZUGYI MUVELETEK

87 | R AFORDITASA 0 795 0,00%

88 | Tarsasagi ad6 0 0 0,00%
EREDMENY -32 071 -582 193 1815,33%




Az [. félévben sajdt tartalekaink €s turisztikal termékeink értékesitesébdl szarmazd bevételeink
lehetdve-tettek, hogy az eves lzletl terviink részeként meghatarozott szakmai programunk
szerinti feladatainkat sajat erdforrasbol finanszirozzuk. Ahogyan azt a vezetdi dsszefoglaloban,
valamint részletesen a szakmal programok ismertetdjében is bemutattuk 2024 tavaszan 3
rendkiviili kulturdlis programot valodsitottunk meg (Majalis, EU20 Fényfesztival, 20 ev 20
slager nagykoncert) sajat, kordbbt eredményiink terhére, amely lehetdvé tette, hogy a havi
likviditast terv alapt 6nkorményzati tdmogatast nem hivtuk le iddardnyosan.

Ennek az atmeneti alulfinanszirozottsagnak lett a kdvetkezménye az, hogy Tarsasagunk [-VI.
havi eredménye: -582.193 eFt.

Az év masodik felében - arbevétel terviink elérése mellett - a tarsasdgunk szamara a Févarosi
Onkormanyzat részérél megitélt 2024. évi mikodési tamogatds megitélt dsszegét teljes
egészében lehivjuk, ugyanakkor a 2024 évi mérleg szerintt eredmeénylnk az Uzleti tervben
leadott tervezethez képest jelentdsen valtozik a mar emlitett programok sajat forrasbdl, azaz
eredmeénybdl torténd megvaldsitisa miatt.

Arbevételink az els6 félévben a véarthoz képest, minimélis eltéréssel alakult 595.748 ¢ Ft
tsszegben, mely 98%-os teljesités a tervhez képest.

A 385.313 eFt 6sszegli egyéb bevételeink kozott az I. fél év soran a Févarosi Onkormanyzattdl
szdrmazd tamogatasi bevételiinket majusban és juniusban hivtuk le 315.000 eFt értékben,
melyet — kdltségekkel alatdmasztva — egyéb bevételeink kozott tartunk nyilvdn.

Tovabba, 390 e Ft dsszegll bevételiink keletkezett a Spanyol Nagykdvetség dltal tdmogatott, a
Budapesti Tavaszi Fesztivalkeretében megval6sulé egyik programhoz kapcsolodoan. .

Egyéb 6nkormdnyzati tAmogatasként tartjuk nyilvan az el6zd idészakokrdl dthozott fejlesztési
célu tAmogatasok és kitelezettségvallalassal terhelt timogatasok feloldott dsszegeit, 19.605 ekt
értékben. Feloldottuk a 2023 év végi céltartalékunkat, ami 47.733 eFt. Valamint keletkezett 352
eFt egyéb bevételiink is (korabbi behajthatatlan kovetelés), és 2.233 eFt értekesitett targyi
eszkz.

Sajat el6allitasd eszkdzok aktivalt értéke soron a Lakésiigynokségnek elkészitett sajat logd
értélesitése jelenik meg 211 eFt értékben.

Pénziigyi mitveletek bevételel kozott egyéb évkdzi beszerzéseinket érintd arfolyam nyereséget
szamoltunk el 5.489 eFt értékben. Pénzeszkbzeink arfolyam eltérését év végén szamoljuk majd
el.

Tevékenységiinkhéz kapesolodd anyagok véasarlasa 24.478 eFt értékben tortént.

Szolgaltatasokat 799.195 eFt értékben veftlink igénybe, mely a tervezett fél é&ves
felhasznalashoz képest 144,19 %-0s. Az eltérés az év koézben, eldre nem tervezett, sajat
eredményiink terhére megvaldsitott rendkiviili programjaink koltségei, valamint azon
vallalkozdsi szerzddés keretében teljesitett marketing-kommunikicidés szolgaltatasok és
kampanyok megvalésitasa miatt keletkezett, melyek bevételei athizédnak a Il-ik félévre.
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Egyéb szolgéltatdsokat, igy mint hatdsdgi-, banki-, biztositasi szolgaltatisokat 7.562 eFt
értékben vettlink igénybe, mely a fél éves terv 100,75%-a. Bankkéltségeink és biztositasi
dfjaink nagysdgrendileg a terv szerint alakultak.

Személyi jellegli réforditdsokra 415.955 eFt-ot forditottunk, mely 8sszeg az eredeti féléves bér
terviink 95,35 %-a.

Térsasdgunk targyiddszak szerinti dlloményi létszama 77 £6. Ebbé1 teljes és részmunkaiddben
foglalkoztatott személyek 73 £6, valamint megbizési szerzbdéses jogviszonyban all6k 4 £6 volt.

Vagyonelemeink utdn (immateridlis javak, térgyi eszkdzok) az elsd félévben 43.153 eFt
értékestkkenést szdmoltunk el.

Anyagijellegl réforditdsok 277.180 eFt, mely elsdsorban az elsé félévben értékesitett Budapest
Kartydk utdn fizetendd szolgéltatési/részesedési dijak és az informéciés irodakban eladott
egyéb turisztikai programok beszerzési értékén jelentkezett. Szolgaltaté partnereink az elsd
negyedév végétdl kezdddden 4tlagosan 12,5%-kal emelték dijukat a korabbi évhez képest.

Egyéb raforditasok, ugy mint: kotbérek, kerekitési kilonbozet, egyéb helyi adok 636 eFt
ért€ékben keletkeztek.

Pénztigyi miiveletek réforditasai kozott egyéb évkdzi beszerzéseinket érintd arfolyam
veszteséget szdmoltunk el 795 eFt értékben. Pénzeszkozeink arfolyam eltérését év végén
szdmoljuk majd el.

Min&ségi és mennyiségi teljesitmények bemutatasa

Ebben a fejezetben feladatonkénti bontisban mutatjuk be az els6 félévben elért eredményeket,
az egyes programok és feladatok megvalGsitasa soran jelentkezd kiaddsok és bevételek
alakulasat.

1. Kulturalis feladatok

A feladatkor ellatasa harom csoportra oszlik:
s Orszagos szerepkorre] 9sszefiiggd kulturalis szolgaltatasok biztositasa
+ Koézmiivel6dési alapszolgaltatasok
« Budapest kulturélis alapu és kreativ éntékteremitését fejleszté projektek

Az orszagos szerepkoirel Osszefiiggd kulturalis szolgaltatiasok kozidtt szamoltuk el a fovarosi

rendezvények megvalositasa soran felmer(ilt koltségeket, Ggy mint:
e Marcius 15-i nemzeti iinnep,

Budapesti Tavaszi Fesztival,

EU 20 fesztival,

Majélis €s koncert,

Passzazs (Pop-Up Park),

Budapest Tuning,

Gyereksziget,

Rakpart,

Budapest Bejaro,
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e Mit kivansz Budapest?,
¢ Budapest Nagyregény

projektek koltségeit is.

A megvalésitis sordn a megitélt timogatasi forrds mellett &rbevételiink is keletkezett a BTF,
a Passzdzs/Pop Up Park, a Rakpart és a Budapest Tuning projektekb6él. Az egyes programok
részletes leirasat a Szakmai beszamold, illetve a fényképes 6sszefoglald jelentésiink
tartalmazza.

ezer Ft

Orszagos szerepkiorrel 9sszefiiggd kulturalis szolgaltatisok biztositasa — 1. félév

SZ. megnevezés R et Osszesen

91 | Belfoldi értékesités arbevétele 26 590 1 26 591
96 | Egyéb bevételek tamogatéssal 51015 0 51015
Bevételek Gsszesen 77 605 1 77 606
51 | Anyagkéltség 19 131 0 19 131
52 i%)"ig;‘;" ett szolgdltatasok 496 656 5| 496661
53 | Egyéb szolgaltatasok koltségei 36 0 36
54 | Bérkoltség 5690 0 5690
55 | Személyi jellegli egyéb kifizetések 5390 0 5390
56 | Bérjarulékok 197 0 197
8 | Raforditasok 6 052 3 6 055
;(s(s)::::gfk és raforditisok 533 152 8 533 160
sEredmény” -455 547 -7 -455 554

A kozmiivelodési alapszolgéltatisok kozott szdmoljuk el az enbudapestem.hu; podcast
sorozatok; BudapestHelps! iroda, véleménykutatisok projektek megvaldsitisa kapesan
felmeriilt koltségeket.

ezer Ft
Koézmiivelodési alapszolgaltatasok — 1. félév
SZ. megnevezeés
91 | Belfoldi értékesités arbevétele 0
96 | Egyéb bevételek tamogatassal : 19 430
Bevételek dsszesen 19 430
51 | Anyagkéltség 619
52 Igi-eny’be vett szolgaltatasok 49 896
koltséget
55 | Személyi jellegli egyéb kifizetések 3450
{(iiltsegek és raforditiasok 53 965
Osszesen
wEredmény” -34 535
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A Budapest kulturdlis alapu és kreativ ért¢kteremtését fejleszt6 projektek alatt a Budapest a
fiatal tehetségekért program; a kreativ gazdasagfejlesztd programok, €s az EnBudapestem
applikacid koltségeit szamoljuk el.

ezer Ft
Budapest kulturalis alapi és kreativ értékteremtését
fejleszté projektek — L. félév
SZ. megnevezeés -:_ -5 i
96 | Egyéb bevételek tamogatassal 6 594
Sajat el6allitasu eszkozok aktivalt
587 0
értéke
Bevételek dsszesen 6 594
51 | Anyagkoltség 57
52 Igény'be vett szolgéltatésok 14 782
koltségel
Koltségek és raforditasok 14 839
dsszesen
wEredmény” -8 245

2. Turisztikai feladatok

A feladatkor ellatasa harom csoportra oszlik:
o A Févaros, mint turisztikai desztinacié menedzselése
e A Févaros hivatalos turisztikai kedvezménykartyajanak (Budapest Kartya)
kiad4sa és termékfejlesziése
o Egyéb idegenforgalmi tevékenységek

A Féviros, mint turisztikai desztinacié menedzselése témakdrben jelennek meg a turizmus-
szakmai feladat ellatdsbél szarmazé koltségek (Altalanos el6készitési, egyiittmikodési és
koordinacios feladatok), ugy mint: belfsldi megjelenések, turisztikai kerekasztal és turizmus
fejlesztési stratégia, belfsldi egyiittmikédések kéltségei. Ezen kiviil itt jelentkeznek a
Budapest, mint turisztikai desztinacié népszeriisitése érdekében ellatott feladatok koltségei is,
az alabbiak szerint:

- turisztikal marketing kommunikacié a digitalis és valés térben;

- a Fovéros teriiletén turisztikai informéacids irodak és kdzteriileti turisztikai informacios

pontok miikddtetése és fenntartisa;
- Turisztikai informacios tablarendszer lizemeltetése €s karbantartasa a févaros teriiletén

ezer Ft

A Févaros, mint turisztikai desztindciéo menedzselése — L. félév

SZ. megnevezés

7 KeaTano:

| Osszesen




o1 ]’_%elﬂ:il'di értékesités 1020 0 4 1024
arbevétele

96 | Egyéb bevételek 3 600 5786 3214 12 600
Bevételek §sszesen 4620 5786 3218 13 624

51 | Anyagkoltség 0 0 1521 1521

57 |1génybe vett szolgaltatasok 7220 14 945 8909| 31074
koltségei
Egyéb szolgaltatasok

33 | sitsége 0 0 2 2
Személyi jellegli egyéb

55 Kifizetdsek 2108 3 386 2497

86 | Egyéb raforditasok 0 0 28 28
Pénziigyi miiveletek

87 raforditasai 1 0 0 1
E(oltsegek és raforditiasok 9329 14 948 10 846 35123
dsszesen
wEredmény” -4 709 -9 162 -7628| -21499

Turisztikai termékiink, a Budapest Kértya éri¢kesitése az els6 félévben a bazis adatokat 6%-kal
meghaladja és folyamatosan névekvéd értékesitési tendencia jellemzi az vijonnan bevezetett
digitalis termékeinket is. Ugyanakkor tekintettel arra, hogy szolgaltaté partnereink tobbsége
emelte a szolgaltatasi dijak mértékét, ezért majus 1. fordulénappal résziinkrédl is dremelésre
keriilt sor. Jelen beszamold készitéséig még nem telt annyl id6, hogy az aremeléssel
kapcsolatban a keresleti oldalra vonatkozdan értékelhetd kovetkeztetéseket tudjunk levonni,
jelenleg azt tapasztaljuk, hogy a forgalom nem esett vissza, de a kiértékelésre majd az éves
beszamolé készitésekor, kelld id6tav alapjan tériink vissza.

ezer It

A Fovaros hivatalos turisztikai kedvezménykirtydjinak
(Budapest Kartya) kiaddsa & termékfejlesztése — 1.

félév

SZ. megnevezés

91 | Belféldi értékesités arbevétele
96 | Egyéb bevételek

Bevételek 6sszesen

51 | Anyagkoltség

Igénybe vett szolgaltatasok

52 | e 72290
koltségei -
54 |Bérkoltség 7732
81 | Anyagjellegli raforditisok 210 698
86 | Egyéb raforditasok 197
!(tﬂtségek és raforditasok 200 954
Osszesen
wEredmény” 198 265
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3. Vallalkozési tevékenység

Térsasdgunk kulturélis és turisztikai projektjeihez kapcsolddédan vallalkozasi tevékenységeket
is folytat. Bizoményosi konstrukciéban értékesitiink kulturdlis, turisztikai programokat és
termeékeket, izemeltetjiik a kdzterllleti informaciés pontokat a varosban fdszezonban hisz
helyszinen, ezen kiviil tdbbek kdzbtt arculattervezési szolgaltatasokat, marketing
szolgéltatasokat nyidjtunk, egylittmiikddések keretében kolcsdndsen adunk/vesziink igénybe
partnereinkkel szolgaltatasokat,

Az eldzbeken kivill az L. félévben teljesitettitk az Egészséges Budapest és a Cares projektek
tdjékoztatasi,- €s PR, szemléletformélé céli feladatok elldtasara kotot vallalkozasi
szerz8désekben véllalt feladatok megvaldsitdsat. Ezen projektek bevételei athizédnak a IL
félévre, de a kiaddsok jelentds része mér a beszAmolé targyidészakaban elszamolasra keriilt.

ezer Fi
Egyéb véllalkozdsi tevékenységek I. félév

- Willalliozdsi 3

SZ, megnevezés  tevékeiny ség_

91 |Belfvldi értékesités drbevétele* 126 613

Bevételek §sszesen 126 613

51 | Anyagkoltség 36

52 Igénybe vett szolgaltatdsok 64 371
kaltségei

53 | Egyéb szolgdltatisok koltségei 170

54 | Bérkoltség ' 7130

55 | Személyi jellegii egyéb kifizetések 120

81 | Anyagjellegli raforditasok 60 350

{{Iiltségek és raforditasok 132 177
0OSSZesen

sEredmény” -5 564

4. Miikddéstink

Tarsasagunk iizemszeri mikodése érdekében (projektekre elszdmolt kozvetlen kiadisokon
kiviil) mind6sszesen 3.077 eFt értékli anyagkoltséget, 70.121 eFt értékii igénybevett
szolgaltatast, 7.354 eFt értékl egyéb szolgiltatisokat, 383.749 eFt értékii személyi jellegi
raforditast, 43.153 eFt értékcstkkenési leirdst szamolt el a tirgyidoszakban.

Egyéb raforditas 409 eFt, pénziigyi raforditdsa 790 eFt értékben keletkezett.

Projektjeinkhez kdzvetleniil nem kapcsolédéan 35 eFt arbevételt realizaltunk tovibbszamlizott
szolgéltatasokbol, dnkormanyzati tdmogatist ebben a csoportban 245.356 eFt értékben
szamolunk el (tamogatasok 226.800 eFt, el6z6 év kotelezettség villalas feloldasai 18.555 eFt
értékben jelentkeztek).

2.584 eFt értékesitett targyi eszkdzdk, kapott birsigok, késedelmi kamatok és kerekités
bevételeit is itt tartunk nyilvan.
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Pénzligyi mitveietek bevételel (arfolyam nyereség) 5.485 eFt értékben jelentkezett.

illetékek

ezer It
Muakdodés — L. félév
szla megnevezés Mikodés
ERTEKESITES ARBEVETELE
? | £S BEVETELEK 253 460
91 [Belfildi értékesités arbevétele 35
911 | Kozhasznu tevékenység bevétele 0
Vallalkozoi revékenységek bevétele
9i2 . e . . 35
(tovdbb szdmlidzas)
96 | Egyéb bevételek 247 940
061 Ertekesu‘e’rr m?mar. Jjavak és targyi 2233
eszk. bevételei
Mérlegkészités idépontidig
pénziigyileg rendezett, az iizleti
963 | tohez kapesoldds egysh bevételek 227 131
(tamogatdsok)
- ebbdl dnkormanyzati tamogatds: 226 8§00
967 V:sszaﬁzer(’zsz i'cétele'zerrseg nélkiil 197
kapott egyéb, juttatds
Kivételes nagysdgti, vagy
963 eldforduldsu bevételek 18363
97 | Pénziigyi miiveletek bevételei 5485
976 /{rvahasz, erteke{eskort 5 485
darfolyamnyereség
5 |[KOLTSEGNEMEK 507 243
51 [ Anyagkoltség 3077
52 Ig“eny’be‘vett szolgaltatasok 70 121
koltségei
321 | Kommunikdcios koltségek 3024
522 | Bérleti dijak 21297
Fuvarozdsi, szdallitdasi, rakoddsi,
)23 raktarozasi koltségek 863
504 Jr,‘l.fvmr:s, {carbantartas, tizemeltetes 17274
koltségei
525 Hfrderres, rekldam, propaganda 1973
koliségek
526 | Ujsdgok, konyvek, CD-k koltségei 364
528 | Rendezvényszervezés 10
529 Egyeb zg.enybevetf szolgdltatdsok 25 366
koltségei
53 | Egyéb szolgaltatasok koltségei 7 354
537 Hatésagi, igazgatdsi, szolg. dijak, 2357
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532 Pefnzﬁgyi, befektetési szolgdltatdsi 4279
difak
333 | Biztositasi dijak 718
54 | Munkabérek 317 361
Személyi jellegli egyéb
55 | ifimetenck 27130
56 |Bérjarulékok 39258
57 | Ertékestkkenési leiras 43 153
571 | Terv szerinti értékcsokkenési leiras 42170
372 | Egy bsszegben elszdmolt ECS 983
j jesitmények
58 gl:g:'eﬁlt sajat teljes y 211
ERTEKESITES ELSZAMOLT
8 |ONKOLTSEGE ES 1278
RAFORDITASOK
81 | Anyagjellegii rdforditdsok 79
815 fladotr (kozvetitett) szolgdltatdsok 29
riéke
86 | Egyéb riforditdsok 409
Mérleg forduibnap elétt
bekovetkezett eseményeknek az
863 tzleti évhez kapcsolézé 379
rdforditdsai
867 | Adok, illetékek, hozzdjdruldsok 30
87 | Pénziigyi miiveletek riforditasai 790
876 4rvdzrdskori, értékeléskori 790
drfolyamveszteség
wEredmény” (9-5-8) -255 061

Ertékelés és varhaté adatok prognosztizaldsa

Ebben a fejezetben bemutatjuk, hogy az elsé félévben milyen mértékben hasznaltuk fel az
dnkormanyzattol érkezd tdmogatist, masrészt a masodik féléves prognoézisunkat az wjra
tervezett bevételek és kiaddsok bemutatasan keresztiil, tovidbba azt, hogy mindehhez milyen
mértékii tAmogatas lehivdsat tervezziik.

- Az eldzd két fejezetben bemutatott kiaddsokat az alabbiak szerint fedeztik Spkormanyzati

tamogatasbol.
ezer Fi
" . . Kozvetett .

Kizvetlen bevételek/kiaddsok . Minddsszesen

Tﬁmogatﬂs bevétel/kiadis
felhasznilas 01-06. | Kuléuralis | Turisztikai | Vallalkozaisi Kozvetett AaYr-eHCy+
hé tevékenység | tevékenység | tevékenység feladatok (kizveteit)

(A) (B) © (mitkddés)
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Pénziigyileg
rendezett
tamogatas:

75 600

12 600 0

226 800

315 000

Tamogatas terhére elsza

molt kdltségek:

Személyi

jellegit kiadasok és
jarulékok
minddsszesen:

4 480

381522

386 002

Dologi jellegii
kiadasok
mindisszesen:

574 761

33454 29 884

81 347

719 446

Felhalmozas jellegii
kiadasok
mind{sszesen:

Kiadasok
Mindésszesen:

579 241

33 454 29 884

462 869

1105 448

Alulfinanszirozottsag
mértéke:

-503 641

-20 854 -29 8§84

-236 069

-790 448

Részletes kimutatdst a tdmogatds terhére elszdmolhaté kiaddsokrdl a 4. szdmu mellékiet
tartalmazza (keretszerzodés 3. és 4. sz. melléklete alapjdn).

A Tulajdonos,

Fovarosi

Onkorményzattal

megkotott

2024.évi Finanszirozasi

szerzddésiink értelmében a II. félévben 1.004.989 eFt miikddési timogatas lehivisaval
szamolunk (melybdl 475.804 eFt dsszegii timogatas januirban keriil folydsitasra).

A tarsasigi szintii varhaté eredmény a fentiek ismeretében, azaz az 1. féléves tény és a Il-ik
féléves tervezett adatok alapjan - 210.469 e Ft 6sszeglt eredményt mutat. Tekintettel arra, hogy
Tarsasagunk a korabbi id6szakban, de kiiléndsen a tavalyi évben nyereséges volt, igy a targyévi
mérleg szerinti eredmény tekintetében az eredménytartalékunk cstkkenésével szamolunk, és
nem igényliink tobbletforrast a Févarosi Onkormanyzattdl.

Tarsasagi szintl I. féléves tény adatokat, I1. féléves varhat6é adatokat, és eredeti tervvel vald
6sszehasonlitast tartalmazd dsszefoglalé az alabbi:

ezer Fr
2024. v L | 2024.evIL | 2924 € ,
1z . I+II. Tény+
félév félév s .
felév 2024, évi :
Megnevezés eredeti prognozis/
TENY |PROGNOZIS| tény+ TERV eredeti
(eFt) (eFt) terv (%)
prognoézis '
Ertékesités netté arbevétele 595 748 969 310| 1565058| 1521798 102,8%
'Egyéb bevételek 385313 1045989 | 1431302 1350009 106,0%
Sajat eléallitasn eszkozok
aktivalt értéke 211 0 211 0 0,0%
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Bevételek sszesen 981272] 2015299 2996 571] 2871807  104,3%
Eladott 4ruk beszerzési értéke
i 12363 13760| 26123 35100  74,4%
Eladott (kdzvetitett)
roaaltiunk érthe 264 817 349645| 614462| 517880 118,6%
Anyagkbltség 24 478 51952] 76430 22139|  3452%
iiéé‘ﬂbe"eﬁ szolgéltatisok 799 195 686 360| 1486055| 1245259 1193%
Egyéb szolghitatésok értéke 7562 5001] 12653 12790 989%
Bérkdltség_ 337013 403470 741383  782978|  94,7%
Személyi jellegli egyéb 18 587 4076 80663 0890  99,7%
kifizetések
Bérjérulékok 39 455 43644 85099 93121]  91.4%
Ertékoskkenési lefras 43 153 43664| 86817 67498|  128,6%
Tevekenység raforditasai 1567523|  1642162| 3209685 2857655| 112,3%
Egyéb réforditasok 636| 510| 1146 6352]  180%
zleti tevekenyseg 536887|  372627| -214260[  7800| -2746,9%
eredménye

Pit-i mitveletek bevételei 5 489 ol 5489 2000]  137.2%
Pi-i mitvelstek réforditasai 795 903 1698 4000]  42.5%
Pii-i mliveletek eredménye 4 694 =903 3791 0 0,0%
Adozés elbtti eredmény 582 193 371724] 210 469 7800 -2698,3%
Adofizetési kitelezettség 0 0 1800 0,0%
Adozott eredmény 582 193 371724| -210 469 6 000 -3507,5%

A kovetkezd osszefoglald tablazatokban bemutatjuk, hogy az egyes feladatellatasi
csoportokban (kultira, turizmus, miikddés) milyen mértékben tervezzilk a bevételeket és

kiadasokat a II. félévben.

1. Kulturilis feladatok dsszefoglalé tibla — IL. félév prognézis:

KULTURALIS feladatok IL félév — prognézis
| oL . |KULTURALIS
- Kulturglis |KOzmivelddést)  Kreatlv 1700 o tok
megnevezés re g alap gazdasigi
szolgaltatasok . A Osszesen IL.
szolgiltatisok |tevékenység
félév
prognézis prognézis prognézis prognézis
ERTEKESITES
ARBEVETELE ES 275924 69 070 21 406 366 400
BEVETELEK _
Belfoldi értékesités arbevétele 100 000 6 000 0 106 000
Egyéb bevételek 175 924 63 070 21 406 260 400
KOLTSEGNEMEK 345 548 78 670 19 000 443 218
Anyagkoltség 38 780 4 500 1 000 44 280
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lgénybe vett szolgaltatisok 306 768 74170 18 000 398 938
kéltségei
Egyéb szolgaltatasok koltségei 0 0 0
ERTEKESITES
ELSZAMOLT
ONKOLTSEGE ES 4000 0 0
RAFORDITASOK
Anyagjellegii raforditasok 4 000 0 0
Egyéb raforditasok 0 0 0
"Eredmény" -73 624 -9 600 2 406 -80 818
2. Turisztikai feladatok §sszefoglalo tabla — 1. félév prognozis:
ezer It
TURISZTIKALI feladatok Il. félév —
prognozis
Turisztikai Budapest Turisztikai
megnevezés desztinacio K rtl;fa feladatok
menedzselése dsszesen
prognozis prognoézis I1. félév
prognozis
ERTEKESITES ARBEVETELE
ES BEVETELEK 36 400 676 530 712 930
Belfoldi értékesités arbevétele 0 676 530 676 530
Egyéb bevételek 36 400 0 36 400
KOLTSEGNEMEK 87 690 114 561 202 251
Anyagkoltség 4200 52 4252
Igénybe vett szolgdltatisok $3 490 103445 186935
koltségei
Bérkoltség 11 064 11 064
ERTEKESITES ELSZAMOLT
ONKOLTSEGE ES 0 301 505 301 505
RAFORDITASOK
Anyagjellegii raforditasok 0 301 505 301 505
"Eredmény" -51 290 260 464 209 174

3. Miikddésiinket dsszefoglalo tabla — IL. félév progndzis:

ezer It
Miikadés I1. félév — prognézis
megnevezes osszeg
ERTEKESITES ARBEVETELE 749 189
ES BEVETELEK
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Belfoldi értékesités arbevétele* 0
Egyéb bevételek 749 189
Pénziigyi miiveletek bevételei 0
KOLTSEGNEMEK 624 088
Anyagkoliség* 3420
}(%?&);I;Z ivett szolgaltatasok 98 987
Egyéb szolgaltatasok kéltségei 5091
Munkabérek 385 206
Személyi jellegii egyéb

kifizeteselct 42076
Bérjarulékok* 45 644
Ertékcsokkenési lefris* 43 664
ERTEKESITES ELSZAMOLT

ONKOLTSEGE ES 1513
RAFORDITASOK

Anyagjelleg{i riforditasok 100
Egyéb raforditasok 510
Pénziigyi miiveletek raforditasai 903
Térsasagi adé 0
"Eredmény" 123 588

5. Egyéb, villalkozdsi tevékenység dsszefoglaldja - prognozis:

SZ. megnevezés e
91 | Belfoldi értékesités arbevétele 186 780
96 | Egyéb bevételek 0

Bevételek tsszesen 186 780
51 | Anyagkéltség 0
5 Ig"eny’be vett szolgaltatasok 5 000
kéltségel
54 | Bérkoltség ' 7 200
81 | Anyagjellegii raforditasok 57 800
86 | Egyéb raforditasok 0
{(ﬁltsegek és raforditasok 67 000
dsszesen _
"Eredmény" 119 780

A 1. félév nagy projektjei a véllalkozasi tevékenységeink koézétt nyilvantartott a Févarosi
Onkorményzattal inhouse véllalkozési szerz6dés keretében megval6sulé Egészséges Budapest,
valamint Cares projektek, melyek bevételei a I1. félévben realizdlddnak.
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A Budget programban leadott 2024-es {izleti terviinkben nem hataroztuk meg minden kiadds és
bevétel esetében a teljesités felmeriilésének pontos iddpontjat (honap), tébb esetben
id6aranyosan, egyenl6é részletekben osztottuk fel a kiadasokat és a bevételeket is, ennek
ktvetkeztében nagyobb mértékii eltérések jelentkezhetnek az eredeti iizleti terv 1-6. havi adatai
és a tény adatok kozott.

Egyéb

Evkézi tdmogatds atcsoportositasra a kulturalis és turisztikai feladataink k&zott nem volt
sziikség, varhatdan ez a masodik félévben sem fog felmertilni.

Az 1-6 havi féléves tény adataink és kivetkezd féléves terv adatok alapjan lathatd, hogy a
Févarosi Onkormanyzat részér6l megitélt 2024, évi mitkddési timogatas dsszege, valamint az
arbevételiink nem fogja fedezni az 6sszes felmerilt kéltségiinket, melynek oka a mar kordbban
ismertetett kulturalis programok megvalésitdsanak a Majalis, az EU20 Fényfesztival és a 20 év
20 slager nagykoncert t6bblet kiaddsai miatt jelentkezik.

Tarsasdgunk varhaté mérleg szerinti eredménye a kulturdlis programok megvaldsitdsa miatt
jelentkezd tdbblet kiaddsok és az elézd fejezetekben bemutatott informécidk ismeretében -
210.469 eFt 6sszegll negativ eredményt mutat. Tekintettel arra, hogy Térsasagunk a korabbi
iddszakban, de killsndsen a tavalyi évben nyereséges volt, igy a targyévi mérleg szerinti
eredmény tekintetében az eredménytartalékunk csgkkenésével szdmolunk, mely nem
veszélyezteti pénziigyi és gazdalkodasi stabilitasunkat.

Mellékletek:
- 1. eredménykimutatds 1. félév
- 2. mérleg L. félév
- 3. Budget kiértékeld tablak 1-32.
- 4. kozfeladatellatasi beszdmolo tablazatok 1-3.
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