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KORMANYBIZTOSI

KOSZONTO

Kedves bordasz barataim!

2023-ban nyilvanvalova vdlt, hogy a bordgazat profittermelé képessege Magyarorszdagon veszelybe kertilt. Az eldadllitasi kRoltsegek emelkedése mellett
a fogyasztokat inflacio sujtja, amelynek eredményeképpen nem, hogy dtfogo dremelés nem lehetséges, hanem a kordbbi drszintek mellett is az élvezeti cikkek -
igy a bor - fogyasztdsanak jelentds visszaesésevel kell szamolni. Megkertilhetetlen - daraktol jorészt fliggetlen - trend az is, hogy az id6sédé borfogyaszto réteg
helyére sajndlatos modon nem érkeznek a fiatalok, egydltaldn nem vagy mdr messze nem olyan mertékben érdekli 6ket a bor, mint amennyire benntinket
erdekelt 20-25 éves korunkban.

Nem vagyunk azonban fegyvertelenek ebben a helyzetben. Egyrészt - munkatoknak készdnhetden - rendelkezéstinkre dllnak olyan kivalo, magas mindsegd,
ktilénleges boraszati termékek, amelyekkel hirét tudjuk vinni a magyar bornak, mdsrészt anyagi €és emberi eréforrasainknak készénhetéen eddig soha nem
latott mertékti  kommunikaciot  tudunk  folytatni, erdemben részesei tudunk lenni ennek a fogyasztokért vivott vilagszintti versenyner,
ahol eddig méltatlanul alul voltunk reprezentdlva.

2022 végen feldllt a Magyar Bormarketing Ugyndkség Zrt, 2023 elsé felében pedig elkészilt a Nemzeti Bormarketing Stratégia (tovdbbiakban:
a Stratégia), amelyek elsddleges célja a hazai boreladdsok névelése. Tébb bort szeretnénk eladni, magasabb dron. Ez nem uj. Ami uj: mélyrehato kutatdasokat
végeztlink, hogy feltdarjuk a problemakat, az aktudlis trendeket, piaci lehetéségeket, korszerti kommunikdcios eszk6zoket, amelyekkel
a leghatékonyabban érhetjtik el céljainkat.

Tobbek kRozott problemakent azonositottuk, hogy szamos olyan trend erésédik a vilagban, amelyhez nem rendelkeziink meég a megfeleld innovativ termékkel, a
termeéekek, amelyek pedig rendelkezéesre allnak, kommunikalhatatlanul sokszintiek (22 borvideken tébb, mint kétszaz eredetvedett termek).

A jelen, 2024. december végeig Ridolgozott kampdnyterv azokat a Strategian alapulo terveinket tartalmazza, amelyeket szeretnénk megvalositani.
Miért nem terveziink hosszabb tdvon? A Stratégia valamennyi célt és a hozzajuk tartozo, leghatékonyabbnak tartott eszkozt tartalmazza, vildgunk
viszont olyan titemben valtozik (geopolitikailag, gazdasdgilag, de - figyelemmel a globdlis felmelegedesre - kornyezetileg is), hogy hatékonyabbnak tartjuk
maximum masfeél eves idétavban kijeldlni a konkrét feladatokat, aktivitdsokat, stratégiai eszk6zéket.

2023 nyardn elkezdttik az elsé, Buborekok nyara cimti - elsédlegesen a fiatalokat célzo - kampdnyt, amely nagy sikerrel zarult. Ahogy valamennyi kampdnyunk
eseten tessziik majd, Riértekeljik az egyes kommunikacios eszk6z6k hatekonysdgdat és folyamatosan finomhangoljuk azt a mixet,
amellyel el kivanjuk érni minden egyes kampadnyunk célkézénséget. A mix része az aktudlis kommunikdcio kR6zéppontjaban allo termeék, azaz a BOR is.

Bizom benne, hogy partnerek lesztek ezen az uton, amelyen nélktletek nem is tudunk végigmenni!

Rokusfalvy Pal
nemzeti bormarketingért felelés kormanybiztos

2023.szeptember
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A magyar szold termoéterulet 1965-ben 250.000 ha, mara kb. 60.000 ha

Rendkivul szétaprozott fajtaszerkezetink van, néhany egyedi fajtaval (1. abra)

Sok az elavult ultetveny, amelyek nem muvelhetdek gazdasagosan

FAJTAK A TERMELESBEN (2022.)

Fajta

Terulet (ha)

Arany

1.Kekfrankos
2Bianca
3.Cserszegi fUszeres
4.Furmint
5.0lasz rizling
6.Irsai Oliver
7.Cabernet sauvignon
8.Chardonnay
9o.Merlot
10.Aletta
11.SzUrkebarat
12 Harslevelt
13.Cabernet franc
14.Z20ld veltelini
15.Zweigelt
16.Pinot noir
17.Rizlingszilvani
18.0ttonel Muskotaly
19.Rajnai rizling
20.Sauvignon blanc
+ A tobbi fajta 6sszesen

NEMZETI BORMARKETING STRATEGIA

7312
5711
3855
3510
B EE)
2501
2216
2159
21153
2116
1797
1467
1433
1378
1260
1146
1139
1127
1120

961

12 566

12.15%

kek —
sz6lo 30%

feher
szo6l6

1. abra: Szolofajtak a termelesben
Magyarorszagon 2022
- Agrarminiszterium 2023
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A bortermelés Magyarorszagon az
utobbi években kb. 3 millio hl-re
tehetd.

A hazai borfogyasztas
0sszmennyisegben merve elérte az
50 éves abszolut minimumot. A KSH
(2023) statisztikajaban szerepld 1,7
millio hl atszamitva 17,6 liter egy
fore juto fogyasztast jelent.
(2020-hoz kepest ez 3 literrel
kevesebb.)

Az ingadozo mennyisegu
bortermelés mellett folyamatosan
csokken a hazai borfogyasztas,
tultermelési valsag van
Magyarorszagon, ami eles
arversenyhez vezetett.
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Bortermelés es felhasznalas Magyarorszagon (millio hD)
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2. abra: A bortermelés es boréertekesites 1970-2021 kozott (KSH, 2023)
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A szaLé- Es Termeéesatlagok a fobb termeld orszagokban (hl/ha)
L 4
BORTERMELES
L 4
N EM GAZ DASAGOS Termelés: hl/ha

90
Sok elavult 6reg ultetvenyunk van, 80 | ——
elaprozott birtokstruktura, elaprozott 0 b —
fajtaszerkezet.
6op — — — — —
A hatekony sz6l6-bor agazat alapja az SR N BN NN BN N BN NN N [ I
optimalis termdterulet (mind méreteben, Ol N E N
mind szerkezeteben). col B B B N EEEENENEENE®BNE®BNBNN
oo - - - — — - - — — - — — — — —
A HNT altal nyilvantartott gazdasagok
84%-anak 3 hektar alatti birtoka van, a féel e I BB BB EEEEEEEEEEEEEEB
hektart a gazdasagok fele nem éri el. ©
T T O &$H © O O © © O O O +H O © H © © ©
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A termesatlagaink elmaradnak a vilag TN 89 § 5 o é é’ © g & v ° G £ 2 .
sikeres bortermeld orszagainak atlagatol. 85 2 < 89 < 8 28 3 S =

A boraszatoknak jovedelmezéen kell

mukoédnitk!
3. abra: Termesatlagok 2021-ben a vilag szolotermeleseben (OIV, 2022)
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HAZAI STATUS QUO

A ‘MAGYAR BOR'
MINT TERMEK
DILEMMAJA

Magyarorszagon jelenleg Tobb mint 200 fele
22 borvidéken dsszesen eredetvédett termékrol Ez kommunikalhatatlan!
43 foldrajzi arujelzd alatt beszélhetUnk

NEMZETI BORMARKETINGERT FELELOS KORMANYBIZTOS - MINISZTERELNOKSEG
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BORFOGYASZTAS
MAGYARORSZAGON

Magyarorszagon 3,66 millio aktiv
borfogyaszto van.

A fogyasztas gyakorisaga a korral
aranyos, az idosebb korosztaly tébb
bort fogyaszt Az idésebb
fogyasztok 45-50 eves kor
kornyeken érik el a borfogyasztas
maximumat, amelyet nem lehet
promocios eszkdzokkel tovabb
novelni. A fiatalok borfogyasztasa
viszont folyamatosan csoékken.

A legnagyobb ertekesitesi csatorna
a szuper- es hipermarketek (84%),
amelyek jellemzden olcsobb
borokat forgalmaznak.

NEMZETI BORMARKETING STRATEGIA
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A borvasarlasok ertekesitesi csatornankenti megoszlasa Magyarorszagon

szupermarketben

hipermarketben

18%

14%

termel6tol
borszakuzletben
diszkontban
online webaruhazban 4%
egyeb helyen 8%
nem tudom 6%
nem szeretnék valaszolni 4%

4. Abra A borvdsdrlds csatorndnkénti megoszldsa

Magyarorszagon 2022-ben.

20%

44%

40%
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FENNTARTATHATOSAG

A borfogyasztok szamara egyre
fontosabb a fenntarthatosag és a
kornyezetterhelés csékkentése.

Tébb sikeres és kornyezettudatos
orszag ezt kiemelt témakeént kezeli,
certifikacios rendszereket dolgoztak
ki, amelyet megjelenitenek a
borospalackjaikon is, fontos reészéve
valt a kommunikaciojuknak.

(Ld. 5. abran lathato ausztral péelda)

Javasolt hazai certifikacios rendszer
kidolgozasa és bevezetese.

NEMZETI BORMARKETING STRATEGIA
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3P

Alkalmazkodas
a valtozo eghajlathoz

Tiszta
kérnyezet

&

FoldmuUvelés és
biodiverzitas

(56

Vizeink A boragazat
megbecsulese fenntarthatosaganak
stratégiai prioritasai

=55
{fel)

Hulladekmentesseg

5. abra: Forras: Sustainable Winegrowing Australia - Fenntarthato szolotermesztes Ausztralia

NEMZETI BORMARKETINGERT FELELOS KORMANYBIZTOS - MINISZTERELNOKSEG




VILAGPIACI STATUS QUO © MAGIAR BOR 09

VILAGPIACI

STATUS
QUO
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BORTERMELES ES
FOGYASZTAS

Avilag bortermelése 2022-ben
258 millio hlvolt.

Avilag borfogyasztasa 2022-ben
232 millio hlvolt.

2022-ben az EU 111 millié hl-re becsult
borfogyasztasaval a vilag fogyasztasanak
48%-at adta.

Stagnalo / csdkkeno borfogyasztas,
id6sodo fogyasztoi kor.

A borpiacon a vilagban (mintegy 10%-0s)
tultermelesi valsag van évek ota.
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Avilag bortermelese es fogyasztasa a felesleggel (millio hl)
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kalénbseg @ avilag bortermelése @ a vilag borfogyasztasa

6. abra: A vilag termelése es borfogyasztasa 1996-tol 2021-ig
(millio hl: OIV adatok, 2022)
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VILAGKERESKEDELEM
-EXPORTOROK

Avilag borkivitele 2022-ben 107 millid
hl-rel, 5%-kal csékkent 2021-hez kepest,
de értékét tekintve meg fellendult

(37,6 milliard EUR), ami éves szinten
15%-0s ndvekedest jelentett.

A palackozott borok aranya 2022-ben:
53%, atlagara: 4,5 EUR/liter volt.

A pezsgd mennyisege ebbdl

11%, ertékben 23%. 2021-hez képest
mennyisegben +5%, értékben

+18% a n6vekedes.

Az atlagara 2022-ben: 7,7 EUR/ liter.

NEMZETI BORMARKETING STRATEGIA

Spanyolorszag
Olaszorszag
Franciaorszag
Chile

Ausztralia
Del-Afrika
Németorszag
Portugalia
Uj-zéland
Egyesult Allamok

Argentina

Kanada

Magyarorszag

Avilag vezetd borexportérei 2022-ben, mennyiseg alapjan (millio hD)

83
6.4
4.4
35
33
3.0
28
27

21

13

7. abra: Avilag vezeto borexportalo orszagai 2022-ben,
mennyiseg alapjan (millio hl; OIV, 2023)

© MAGIAR BOR
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Vilagkereskedelem - A legnagyobb importérok mennyisegben (millio hb)

Egyestilt Allamok
Németorszag
Egyestilt Kiralysag
Franciaorszag
Hollandia
Kanada
Oroszorszag

Kina

Belgium
Portugalia

Japan
Olaszorszag

Svédorszag

8. abra: A vilag vezeto borimportalo orszagai 2022-ben,
mennyiseg alapjan (millio hl; OIV. 2023)
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A MAGYAR BOR
HELYZETE A
VILAGPIACON

Az exportalt bormennyiseg a 2021-es 905,6 ezer hl-t
tulszarnyalva 1,164 millio hl-re nétt 2022-ben, érteke
pedig 42,4 milliard Ft volt, amely 364 Ft/liter
atlagarat jelentett.

A nemzetkozi piacokon tovabbra is a magyar
fehérborok voltak a keresettebbek, az exportalt

mennyiseg mintegy 86 szazalekat tettek ki 2022-ben,

mig egy évvel kordbban aranyuk
83 szazalék volt.

A palackos borok kiszallitasa ekdzben 4 szazalekkal
csokkent 2021-hez képest, igy valamivel 336 ezer
hektoliter alatt maradt, mig kivitellk erteke

9 szazalékkal, hozzavetdleg 23 milliard forintra
emelkedett. Az atlagos palackar 685 Ft/liter volt.

NEMZETI BORMARKETING STRATEGIA
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42.43

33,50 33.70

2018 2019 2020 2021 2022

9. abra: A magyar borexport érteke (milliard forint)
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Az EU-bol a bor vonatkozasaban nincs hangosabb

AZ EU ROPAI UNIO uzenet, mint, hogy: az alkohol karos
ALKOHOLPOLIT" U UA Eurdpai Parlament - "Europa megerositeserol
NEM SEGiTl A a rak elleni kiizdelemben'- cimu allasfoglalasaban

(2020/2267(IND)) dontott egy intezkedescsomagrol,

Bo RFOGYASZTAST amely feladatokat hataroz meg a Bizottsag

és tagallamok részere, ami az alkoholfogyasztas
visszaszoritasara is kiterjed.

NEMZETI BORMARKETING STRATEGIA NEMZETI BORMARKETINGERT FELELOS KORMANYBIZTOS - MINISZTERELNOKSEG
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Energia, nyersanyagok és a szallitas koltsegeinek
eroteljes emelkedése

Fogyasztokat terheld inflacios kornyezet A GLOBALIS
Eghajlatvaltozas, szigortibb kormyezetvedelmi BORAGAZAT

i FENYEGETESEI ES
KIHIVASAI

Nemzetkozi kereskedelmi haboruk

Egyeb mas alkoholos italok
(Hard Seltzer, Craft Beer) téernyerése

Cannabis legalizalasa

NEMZETI BORMARKETING STRATEGIA NEMZETI BORMARKETINGERT FELELOS KORMANYBIZTOS - MINISZTERELNOKSEG
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NEMZETI BORMARKETING STRATEGIA

STRATEGIAI
IRANYOK,
AKCIOTERVEK
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01 A bor-élmeénylanc: a borozas 6sszekapcsolasa zenei, irodalmi,
kepzoémuveszeti, gasztronomiai, turisztikai elmenyekkel. A bor a mindsegi
idotoltes, az igenyes elmenyszerzes kdzos nevezdje lehet. A borok
megismeresetol a hiséges vasarlasig vezetd ut az elmenylanc.

o2 Fiatalok és a bor: A fiatal fogyasztok megertése, igényeik felmerése, a trendek
felismerése: kevesebb alkohol, tébb organikus bor, friss, Ude, illatos borok,
hithetd vorosek, buborekok, borkoktélok, fenntarthatosag/kornyezettudatossag.

03 Tokaj / Tokaji aszu vonzova tetele mint kulonleges mindsegu exkluziv magyar
premium termek. A tokaji aszu a legmagasabb mindseget elero, termeszetes
edes bor a vilagon. A tokaji aszu es etel parositasok messze tobb lehetdseget
kinalnak, és joval nagyobb tartalékkal rendelkeznek, mint amit

a vilag gasztronomiaja jelenleg kihasznal.

04 Minden, ami buborékos: a legjobban névekvo piaci szegmens a borvilagban,
20 ev alatt 70%-kal nétt a piaci reszesedése amely most 8%. Fontos a meglevo
evszazados hagyomanyok es éroksegek hangsulyozasa, apolasa az uj innovacios
lehetésegek keresese mellett (pl. kreativ kiszerelesek, csomagolasok).

NEMZETI BORMARKETINGERT FELELOS KORMANYBIZTOS - MINISZTERELNOKSEG
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05 Vulkanikus borok kommunikaciéjanak eroésitése: paratlan adottsagokkal rendelkezlnk, tobb vulkanikus talajra telepult
borregionk is van. ,Volcanic wines of Hungary" logo kialakitasa, bevezetese és promotalasa.

06 Egyedi szolofajtak és borvidékek: hazai fajtak (Furmint, Harslevell, Cserszegi Flszeres, Kekfrankos, Kadarka..)
kulonleges terroirok, tokaji borok megismertetése az ujdonsagokat kereso kulféldi fogyasztokkal.

07 A fogyasztoi trendeknek megfeleld, részlegesen alkoholmentesitett és alkoholmentesitett boraszati termékek
promocioja. Az egeszsegvedo attitdd, a mertekletesebb alkoholfogyasztas mar most érezteti a hatasat a globalis piacon.
A fiatalabb korosztaly, az egeszsegtudatos kozepkoruak, sét az idosebbek is tudatosan keresik az alacsonyabb vagy zero
alkoholtartalmu borokat.

08 Az liveg palacktol eltérd kiszerelések a fenntarthatosag érdekében: Bag in Box, Can(aludoboz), PET (boros palack
forma), KEG hordo - csapolt bor

A kérnyezetbarat csomagolasu bor, kulondsen a fiatal fogyasztok esetében egyre fontosabb szempont lett. Az Uvegpalackok
ujragondolasa a szen-dioxid-kibocsatas csokkentese irant elkotelezett pinceszetek elsddleges prioritasava valt. A borostveg
gyartasa es szallitasa a termeék teljes karbonlabnyomanak 68%-at teszi ki. A termeldk egyre nehezebben jutnak hozza

az egyre dragabba valo tvegekhez, ami rontja a profitabilitasukat is.

NEMZETI BORMARKETING STRATEGIA NEMZETI BORMARKETINGERT FELELOS KORMANYBIZTOS - MINISZTERELNOKSEG
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09 A kis kiszerelések nepszeriusege névekszik (0,375L, 0,251, 0,187 2020-rol 2021-re 70%-kal nétt az eladasuk.

10 QR kod, okos-csomagolas, cimkézés: Erdemes ezek hasznalata a magyar bortermelék szamara is, killdbndsen azért,
mert nagyon jol hasznalhatoak ezek az export piacokon, ahol borinkrol a vasarlo nyelven tudunk kommunikalni €s informaciot
atadni magunkrol.

11 BorWine: a regio borvasarakent Kozep-Europa bortermeldinek seregszemlégje. Cel, hogy nehany even bellul meghatarozo
borszakmai rendezvennye valjon. Megrendezeseével Magyarorszag a vilag borszinterenek kiemelt szerepléjéeve valhatna,

és nemzetkdzi figyelem iranyulhatna a régionkra, az orszagra, borvidekeinkre és fajtainkra is. A vasar platformot teremthet

a boraszaink szamara termekeik bemutatasara és globalis piacra vitelere, amely hozzajarulhat borexportunk fellenditesehez.

12 Ujragondolt borturizmus: a borvidékek kdzelében kiranduld, pihend turistak aktivizalasa borkostolas, borturizmus felé.

NEMZETI BORMARKETING STRATEGIA NEMZETI BORMARKETINGERT FELELOS KORMANYBIZTOS - MINISZTERELNOKSEG
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13 Edukacios programok inditasa: a borkultura nepszerusitése itthon kulénbdzé célcsoportok szamara (felséoktatas,
vendeglatas), a magyar borok megismertetese kulféldon (pl. online platformokon, WSET kepzesekben, Sommelier
iskolakban).

14 A magyar bor 6roksége: Uj s korszerU, atfogdo magyar bortérteneti alapmi megalkotasa. Az Uj konyv celkézonsege
a boraszszakma, a turisztikai agazat es a nagykdzonseg. Egy olyan kiadvany, ami esztéetikus, nepszerl ajandek is egyben.
Formatuma ugyanakkor nem nagymerety, draga album, hanem a hetkdéznapokban is hasznalhato kezikonyv.

15 Segitd szabalyozasi javaslatok a hatosagok és a boraszszakma bevonasaval
- termekleirasok

- adatalapu agazatiranyitas, digitalizacio

- k&zpontositott borbeszerzesek

- reprezentacios ado felulvizsgalata.

16 Folyamatos piackutatasok e€s elemzések: Fogyasztoi-, termeldi- és kulfoldi piackutatasi programok kidolgozasa
es mukodtetese. A kapott informaciok alapjan, a gyorsan valtozo piaci kornyezet miatt, a strategia folyamatos
finomhangolasara lesz sziikség.
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A bor eladasok novelése

1. célkitlizés: a magyar bor erés
markaidentitasanak kialakitasa.

2. célkitlizés: a borkinalat atalakitasa, szelesebb
korszeru termekpaletta letrehozasanak celjabol.

3. célkitlizés: boraszati termekekre iranyulo
vasarloi éelmeny javitasa.
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A magyar borok uj termékvonalat innovativ,
eléremutatd, mindéségi ajanlatként pozicionalni,
ezzel mennyiségi- és értékbeli n6vekedést elérni

7

130
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1. ceélkitiizés: az innovativ, a legujabb piaci
trendeknek megfelelé borok premium
valasztekanak osszeallitasa.

y

AAOSVIN

2. célkitlizés: az elozetesen kialakitott
termékvonalak elosztasa kulonbdzd potencialis
céelpiacok kozott.

3. célkitlizés: a trendkdvetd magyar borok
nepszerusitése a fiatal (20-30 éves) fogyasztok
koéréeben.
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Meghatarozni és megismertetni

a célcsoportokat a magyar borral a kiildnb6z6
célpiacokon a kés6bb kialakulo markahiiseg
érdekében

| 4

STRATEGIAI

CEL

1. célkitlizés: A célcsoportok azonositasa es
megcelzasa kulonbozd marketingkommunikacios
modszerekkel.

2. célkitiizés: Egyedi es emlekezetes
markaelmeny letrehozasa a celcsoportok
szamara.

HARMADIK
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A magyar bor uj és innovativ
termékpalettajanak bévitése tarsadalmilag
felelds es fenntarthato lehetéségként valo
népszerusitéssel

1. célkittizés: a termeldk fenntarthato
es kornyezetbarat borok készitesere valo
osztonzese.

130

IVIOI31VHlS

2. célkitlizés: hozzajarulas a bortermelées
negativ kornyezeti hatasainak csokkentesehez.

a

AMAFADTAN

3. celkitizeés: kérnyezettudatos bortermelési
gyakorlatok népszerusitese, valamint

magas mindsegu es fenntarthatosagi
kovetelmenyeknek megfeleld boraszati
termékek piacanak kiszelesitese

a Magyar Bor ernydmarka ala tartozo
fenntarthato termekekkel.
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Elsédleges célpiacok
1. USA

2. Németorszag

3. Lengyelorszag

4. Egyesult Kiralysag
A MAGYAR Bo ROK 5. Dél-Korea
[ 4 [ 4 [ 4
SZAMARA RELEVANS AR
. Tovabbi fontos célpiacok
CE LPIACO K 1. Skandinav orszagok (Norvegia, Svedorszag, Finnorszag)

2. Belgium

3. Hollandia

4. Kina

5. Japan

6. Vietham

NEMZETI BORMARKETING STRATEGIA
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Minden célpiacot részletesen elemeztiink:

Az adott borpiac bemutatasa globalis 6sszehasonlitasban

Fogyasztasi adatok, szokasok, prognozisok nem es korosztaly szerint,
demografiai dsszeflggesek

Konkurens alkoholos terméekekkel valo osszehasonlitas

Low- és no-alkoholos termékek szerepe

A hazankkal valo kereskedelmi kapcsolatok elemzeése

Ertékesités és disztribucio feltérképezése

A borkommunikacio, a legnépszerubb influenszerek, platformok eés mediumok
vizsgalata
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Partneriigyndkseg keresese, kivalasztasa, aktiv kapcsolattartas az adott piac
1l . . . P IV . FRTrY .
megdolgozasarol (kereskeddk portfolioja es aktivitasa alapjan)

2. Alkalmas kereskedelmi partnerek és boraszatok kivalasztasa, iigyndkségi ajanlassal

SzUkseg esetén belistazasok 6sszehangolasa, promotalando termeékkor kialakitasaval,

3. modositasaval y
| AKCIOTERV:

4. Partner Ujsagirok, influenszerek akviralasa AKTIVITAS EXPORT
| PIACOKON -

Eves promdcios tervek kialakitasa, helyi piaci viszonyok fliggvényében

5' Beutaztatasok szervezese, tematizalasa, meghivasok, lebonyolitas MODU LARISAN

6 Tervezett helyi promociok lebonyolitasa, elokeszité kampanyokkal, utokdvetessel,
* meréssel: Tematikus szakmai borkostolok/B2B, Magyar Bor Hetek/B2C

Promociok kombinalasa (varos/tartomany - horeca/szakbolt/szupermarket - celzott
7' fogyasztoi kor) - igyndksegi ajanlas es visszameres alapjan

8. Megjelenés az adott kllpiac szempontjabol relevans borkiallitasokon
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Elézetesen helyi Ugyndksegi partner kivalasztasa (MWW/MS kapcsolatok)

Egyszerre 10-12 f6: B2B (beszerzok), influenszerek, ujsagirok s a helyi
ugynokseg kepviseldje

Utazas, szallas (2-3 nap) es az etkezesek biztositasa a resztvevo boraszatok

bevonasaval BEUTAZTATASOK

Wines of Hungary prezentacio, szakmai kostolo, edukacio - kovetkezd
feléeves/eves aktivitasok egyeztetése

Potencialis boraszati partnerek felkeresese

Publikaciok, megjelenések, beszerzeések monitorozasa
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MAGYAR BORHETEK
(KULPIACTOL ES PARTNERI
KORTOL FUGGOEN)
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A ,Magyar Bor" megjelenesek 6sszehangolasa nagyvarosokban e€s/vagy
tartomanyi szinten, ahol erdemes orszagosan is
HORECA: Etlapokra/heti éttermi ajanlatokra rendszeresen felkerulni
Borkereskedések: hirlevéel, helyszini kostoltatas, edukacio
Szupermarketek: heti/online katalogusok, kostoltatas, akciozas, POS

Helyi ugyndkseg es a diplomaciai, kullgyi kapcsolatok bevonasa

Online médiaban eldzetes promociok es influenszerek aktivizalasa

Publikaciok/megjelenesek/beszerzesek monitorozasa
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TERVEZETT
AKTIVITASOK

MBU KAMPANYTERYV - 2023 H2
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Akciéterv - 2023. II. félév Auguszius Szeptember Oktober November December

Kampanyok/Fogyasztoi

Kampanyok/Szakmai/
Boraszatok

Kampanyok/Kereskedelmi

Edukacio F

UK

:- Neémetorszag

: Lengyelorszég

; Dél-Koreai Koztarsasag
Kina

> <4

Egyéb
(Skandinavia, Benelux.
Japan, Kanada)




Akcidterv - 2024. |. félév

Kampanyok/Fogyasztoi

Kampanyok/Szakmai/
Boraszatok

Kampanyok/Kereskedelmi

Edukacio

USA

UK

Kiilfold { Németorszag

Lengyelorszeg

Dél-Koreai Koztarsasag

Kina
>
Egyéb
(Skandinavia. Benelux.
Japan. Kanada)
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Marcius

Majus

Junius
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Akcidterv - 2024. II. félév Julius _ Augusztus Szeptember Oktober | November December

Kampanyok/Fogyasztoi

Kampanyok/Szakmai/
Boraszatok

Belfold >

Kampanyok/Kereskedelmi

Edukacio

USA
)
UK
e
Kiilfold f Németorszag
Lengyelorszég
>
Dél-Koreai Koztarsasag
)

Kina
>
Egyéb
(Skandinavia, Benelux.
Japan. Kanada)
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AVALTOZTATAS JOGAT
FENNTARTJUK!

SZERKESZTES LEZARVA: 2023.
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