A Magyar TancSport Szakszovetseg
Kozéptava marketing stratégiaja
2019-2021.

S \\>
T e



1. Piacelemzés

A kovetkezOkben a piacelemzést végezziik el mind gazdasagi, mind tarsadalmi megitélés
szempontjabol, valamint felmérjiik a potencidlis versenytarsak korét, a tancsportra hatd
trendeket.

A tanc az egyik legdsibb mozgasforma, a torténelem sordn — bar kiilonbozd formakban és
funkcioval — folyamatosan jelen volt az emberek életében. A 20. szazad folyaman valt
sportaggd, és jelenleg (mind a versenytanc, mind az akrobatikus rock and roll szakag révén) a
vilagjatékok (a nem olimpiai sportagak négyévenkénti vilagversenye) programjan szerepel. Az
els6 nemzetkozi versenyeket az 1900-as évek elején rendezték, az elsd vilagbajnoksag 1957-
ben, mig az elsé magyar bajnoksag a hatvanas évek elején keriilt megrendezésre. A Magyar
TancSport Szakszovetség két szakaga révén két vilagszovetség tagja, a Nemzetkozi TancSport
Szovetségnek (WDSF), illetve az Akrobatikus Rock’n’Roll Vilagszovetségnek (WRRC). 2020-
ra a tancok koziil varhato a breaktdnc olimpiai sportaggd vélasa, mely egy nagyobb attorést
jelenthet a teljes tdncsportnak.

A Magyar TancSport Szakszovetség 1985-ben alakult meg, a rock and roll szakag 2001-ben
tagozodott be. A két szakdg versenyzoi szamos érmet hoztak Magyarorszagnak a vilag- és
Eurdépa-bajnoki arany Magyarorszag a versenytanc teriiletén —néhany kiugrd teljesitményt
nyujtd ¢és kimagaslé eredményeket produkald parostdl eltekintve —még mindig az erds
kozépmezOnyhoz tartozik. Jelenleg 25 magyar paros van a vilagranglista elsé 100 helyezettje
kozott (kiillonbozo kategoridkban €s tincnemekben).

Magyar TancSport Szakszovetség célja, mind a tarsastanc, mind az akrobatikus rock and roll
tanc és mind a kerekesszékes tanccsoport szakdgban, hogy a nemzetk6zi mezényben a
helyzetiik stabilizalodjon, és lehetdség szerint fokozatosan kozelitsék meg az élmezOnyben
tancold parosokat. A szovetség célja a szomszédos orszagokkal torténd megallapodas alapjan
biztositani versenyzdiknek a részvételi lehetdséget a hazai versenyrendszerben, illetve
visszafelé ugyanezt mindkét szakag versenyzOi szdmdara, ezzel is ndvelve a versenyeken
Szerzett tapasztalatok, eredmények mennyiségét, érmek, illetve vilag- és Eurdpa-kupa
gy6zelmek mellett sok dobogos helyezést is.

A kerekesszékes tancsport teriiletén minden évben a versenyszezon elején —a versenytanc
magyar  bajnoksagok  programjaba  integraltan —keriilnek megrendezésre  magyar
bajnoksagaink. Ezen bajnoksagok €s az év folyaman az orszadg kiilonbozo teriiletein
megrendezésre keriild kvalifikacidos versenyek eredményei alapjan biztositja a Magyar
TancSport Szakszovetség kerekesszékes versenyzOi részvételét a kiemelt nemzetkozi
vilagversenyeken.

A tancsport népszeriisége valtozo, de van egy jo bazis és alap, mely a tancsport kultarajat,
alapjait és szakmaisagat apoljak, fejlesztik. Stabil versenyzdi hattérrel rendelkezik.
Amennyiben a szabadid6 sportokhoz hasonlitjuk, akkor népszeriisége valtozo, hiszen kett0sség
jellemzi a megkozelitését: egyrészt inkabb tancnak tartjak €s nem sportnak, masrészt sportnak
egy kiilonleges Onkifejezé agaként aposztrofalhatd. A sport kategoridba vald hétkdznapi
szemlélet alapjan egy olimpiai sportagnak vald besorolas segitene. Am addig nem lesz a
Nemzetkozi Olimpiai Bizottsag (NOB) altal elfogadott sportag a versenytanc, amig a pontozasi



rendszeriik nem lesz objektivebb. A miikorcsolyat és a tornat hozhatjuk fel példanak, ahol a
pontozas iranyok egyértelmiien torekszenek az objektivitasra.

A TancSport gazdasagi kornyezetét vizsgalva jol latszik, hogy Magyar TancSport Szovetség
altal fenntartott koltségtervezet tarthato, koszonhetd az allami tamogatasoknak (EMMI), illetve
a sajat versenyszervezések, illetve a versenyengedélyek kiadasabol szarmazik a legjelentésebb
bevételnek. Marketing aktivitasra a koltségtervezetben kevés pénz allokaldodik. Azonban az
intenzivebb marketing aktivitas, erésebb stratégiai szemlélet tobb bevételt tud generalni: tobb
tancos, szabadidd sportolo, versenyzd, nézdszam emelés, szponzorok bevonasa, stb.

Versenykornyezetet vizsgalva, tdgabb spektrumbdl nézve minden sportdg, szabadidds
aktivitas versenytarsnak szamit, ahol, vagy amivel a potencidlis célcsoport eltdlti idejét, testi-
lelki fejlesztésen megy keresztiil. Kozelebbrdl vizsgalva azonban a tancsport sajatossagait
figyelembe véve az aerobic tekinthetd a legfébb versenytarsnak. Az aerobik, mint zenére
végzett mozgasos tevékenység, alapjait tekintve megegyezo, de céljaiban eltéro, két kiillonbdzo
agra oszthato fel: fitnesszaerobikra és sportaerobikra.

A verseny aerobikozas olyan tevékenység, mely soran folyamatosan komplex és magas
intenzitasu mozdulatokat hajt végre a versenyzoé zenére, mely mozdulatok a tradiciondlis
aerobik mozgdsbol szarmaznak. A gyakorlat folyaman a versenyzonek demonstrdlnia
kell a folyamatos mozgast, lazasagot, erot ugy, hogy a hét aerobik alaplépést haszndlja,
és minden mozdulatot, valamint nehézelemet tokéletes kivitellel hajt végre. (Verseny
aerobik meghatarozadsa a FIG Code of Points 2005-2008 alapjan) Az aerobikozas, mint
versenyszerii sporttevékenység, egy divatiranyzat "terméke". A 'fitness-boomot"
mintegy kisérve jelent meg a 80'-as években. Teljesen beleillett az éppen uralkodo
szemléletrendszerbe, latvanyossdagadval szorakoztatott, a fitnesszipar és a gazdasdg
egyeb teriileteivel kialakult kozvetlen kapcsolata, a vasarloerdt és a fogyasztoi
magatartast alakito, befolydsolo szerepe tette tobbek kozott, életképessé.

A tancsportra haté fogyasztoi magatartas trendeket vizsgalva, a legfébb megatrendeket
emeljiik ki, melyek hatdssal vannak a sportag megitélésére, elfogadasara, népszeriiségére. A
trend bizonyos, a piacon zajlo jelenségek, folyamatok felerdsodése, elterjedése a
tarsadalomban, mely jelentds hatast gyakorol a fogyasztok magatartasara, szokésaira a
belathatd jovoben. A tarsadalom egyes csoportjainak életmodjéban, életstilusaban, vasarloi
magatartdsaban, attitlidjében is valtozast idéz eld, igy pl. befolyasolja a termékvalasztasi
dontéseket, a szolgaltatokkal/termeldkkel szembeni elvardsokat stb. A trendeket hatasuk,
hatosugaruk alapjan tobb kategoridba sorolhatjuk. Jelen tanulményunkban a megtrendeket
vizsgaljuk. A megatrendek olyan 10-15 éves idShorizonton érvényes globalis szintil
jelenségek, melyeknek hatdsai kikeriilhetetlenek. Hossztavon hato, az életet atfogd modon
befolyasold trend-kotegek, melyek jol tiikrozik életiink kereteinek valtozasat. Egyszerre tobb
szalon kapcsolodnak Ossze, hatasuk éveken at, parhuzamosan tobb teriileten érzékelhetd és
tartalmuk meghatarozo.

Eppen a trendek ismerete adja meg a célcsoport szamara kidolgozott marketing stratégia
erdsségeit, relevancigjat.

e vizualitds - az informéciés kommunikécios tarsadalom egyik karakteres
jellemzdje az informaciodomping, a tal sok elérhetd informacio. Ezek
feldolgozasa, ,.sliritése” az infografika feladatava valt, ami nem csupan az



informaciok lattatasat, hanem azok j mindségben val6 megmutatasat is jelenti.
Az élet minden teriletén felértékel6dik a lattatas, hiszen a latassal sokkal
gyorsabban és sokkal komplexebben tudunk informacidkat megragadni. Az
emberek felfokozott élettempoja, a megndvekedett informacidszerzés kihivasa
eredményezi azt, hogy atalakult az informélédasi szokésrendszer, mind
kevesebbet olvasunk, és mind inkabb képekkel szerezziik meg a tudésunkat.
egészségpiac Kiterjedése - ma mar nem meglepd, hogy egyre nagyobb a
haztartasok koltésében az egészség megodrzésére, fejlesztésére, akar a kisebb
betegségek legydzésére forditott arany. Ma mar nem betegpiacrdl, hanem
egészségpiacrol beszéliink, vagyis a piac kiterjesztésérdl a megeldzésben és a
tobbi piacra valdo megjelenés szempontjabdl (pl:étel, divat, szabadidd, stb.)
generacids hatarok erodalodasa - a korabbi iddszak kiegyensulyozott életfeladat-
hatarai elmosddotta valtak és valnak. A korabbi harmas egység (gyerek -
csalddos - 1d6s) felbomlott, a tarsadalmak nagy része egyszertien csak fiatal akar
lenni. A gyerekek kordbban szeretnének fiatalld valni, hiszen ez a vagyott
allapot, az iddsek pedig minél tovabb legalabb fiatalnak latszodni. Az 6regedd
tarsadalmak, a fejlett orszagok demografiai problémai szamos kovetkezményt
okoznak.

élményevidencia - a virtudlis és a tényleges vilagban is fogyasztoi elvarés az,
hogy szorakoztassak, ¢élményekkel gazdagitsdk, az élménybiztositast egyfajta
alapnak tekintve. Ez az elvards mar jo ideje megfigyelhetd, azonban tartdsan
megmaradonak tiinik, s6t egyre tobb teriiletre vonatkozoan jelenik meg.

n6k novekvo ereje - Female Fever - gondolkodasunkban hajlamosak vagyunk
a kozvetlen kornyezetiinkben, a kontinensiinkon tapasztalhatdakra épiteni, pedig
vilagszerte vizsgalva a ndk helyzetét, feltétlentil kiemelésre érdemes, hogy egyre
tobben vallalnak munkat, tovabbtanulast, igy ndé a ndk gazdasagi ereje,
érdekérvényesitd képessége. (Forras: TrendInspirdci6 Mihely — dr. Tordcsik
Maria)

SWOT elemzés

A SWOT egy olyan elemzési technika, amivel egy cég, termék, otlet vagy projekt életképességét
vizsgaljuk meg. Feltérképezi az elemzés targyanak az erdsségeit, gyengeségeit, lehetoségeit és
veszélyeit. A stratégiaalkotas egyik lépése.”

SWOT elemzés 2 kiilon kategdridba rendezi az elemezendd tényezdket:

Belsd tényezdk — ezekre van rihatdsunk. Ide tartoznak az erdsségek ¢és a
gyengeségek.

Kiils6 tényezok — ezekre nincs kdzvetlen rahatasunk, mert a hataskoriinkon kiviil
esnek. Ilyenek a lehetdségek és a veszélyek.



- divathullamok, média hatasa

- Diédkolimpia szervezés

- Egyetemi és  Foiskolai
Sportszdvetséggel
egylittmiikddni

pozitiv negativ
belsé | Erosségek: Gyengeségek

- szoros egyilittmikddés a - nincs kiépitett, felépitett marka,
szovetségi tagok kozott markaérték

- nemcsak sport, de erds - nem tudatos a marka hasznalat
kulturalis  kapcsolat  is - marketing biidzsé nincsen
jellemzi - alacsony a nézoi bazis

- elit, prémium  sportnak - tamogatdok korében nem vonzo
tekinthetd - nincs aktiv marketing

- 1) belépdk, 1) célcsoport: kommunikécio
seniorok - viszonylag draga sportag

- képzések tartasa,
vizsgaztatas joga

kiils6 | Lehetdségek: Veszélyek

- fiatalok korében népszertivé - tancsport népszeriisége alacsony
tenni marketing - nem olimpiai sportag, mas tanc-
kommunikacidval zene  kapcsolattal ~ rendelkezo

- breaktanc olimpiai sportag sportag elobb lesz olimpiai sportag

- mas iparagak is - mas sportagak vonzobbak,
kapcsolodnak hozza (divat, teljesitmény  jobban  mérhetd
textil, kulturturizmus, stb.) objektiven

divathullamok, média hatasa

2. A piac szegmentalasa és a fogyasztok elemzése

A kovetkezOkben megvizsgaljuk a legfobb célcsoportokat. Vizsgalat el6tt érdemes kitérni a
kiilonbozd szakagakra is, és azok célcsoportjara. Jelen esetben négy fObb bazist, szakéagat

kiilonboztetiink meg:

Ezen szakagakban sportolokat tekintiink legfébb (elsédleges) célcsoportnak. Az elsédleges

v’ versenytanc szakag

v" akrobatikus rock and roll szakag

v' kerekesszékes szakag
v" szabadidds tancosok

célcsoport demografiai, f6ldrajzi jellemzdi a kovetkezok:

mind versenyz6i, mind sportoloi szempontbdl a legnagyobb bazist a fiatalkortiak
alkotjak, vagyis a 8-18 éves korosztaly. Rendszeresen jarnak edzésekre, versenyekre.
Erds csaladi timogatas jellemzi mind lelkileg, mind fizikailag. Jellemzden kozepes-, jo
jovedelemmel rendelkezd csaladokrdl van szd, akik szeretnek aldozni gyermekiik

sportoldsara




- fiatal felndttek, kozépkoruak: szdmuk csokkend, az egyéb elfoglaltsagok miatt
(tanulméany, munkabaallas, csaladalapitas), szdmukra a tarsasagi élmény, sportolas
miatt vonzo a tancsport, versenyz0i statuszban is sokan vannak.

- feltorekvo statuszba értékelhetd a seniorok (50+) generacioja, akik szamara elsGsorban
a tarsas tevékenység miatt vonzo a tancsport

Masodlagos célcsoportként kell figyelembe venni az edzdket, versenybirdkat, orszdgos
halozattal rendelkez6 miivészeti iskolak, tancsport Klubok edzéit, oktatoit valamint az
els6dleges célcsoport csaladtagjait, barati koreit. Illetve célcsoportként sziikséges kezelni a
tamogatokat, szponzorokat, beszallitokat, partnereket. Kiemelt partnerek: Magyar Olimpiai
Bizottsag, World DanceSport Federation, WRRC, Magyar Paraolimpiai Bizottsag

A szabadid6ésport szakteriileten jelenleg 3 335 f6 regisztralt szabadiddsport sportolot tartunk
nyilvan. Versenyengedéllyel rendelkez6 sportoloink szama éves szinten kb. 3 600 6.

3. Stratégia és taktika
A marketing stratégia szerves része a kommunikacios stratégia.

A Magyar TancSport Szovetség kommunikacidjanak sikerét alapvetéen meghatarozza az
érintett személyek, klubbok kozotti eredményes kommunikacio. A szovetség munkaja
szempontjabol elengedhetetlen tényezd, hogy a megfeleld informaciok idében eljussanak a
megfelelé helyre! Eppen ezért sziikséges a kommunikacios stratégia, melyben rogzitjiik az
informdcidaramlas, t4jékoztatas alapelveit. Megfogalmazzuk, hogy a kiilonbdzd
érdekcsoportoknak, személyeknek milyen informaciokkal kell rendelkezniiik és ezeket milyen
csatornadkon keresztiil kapjak meg.

A kommunikacios stratégia kapcsan megkiilonboztetiink belsé és kiilsé kommunikaciot. Ebben
a kontextusban a belsé6 kommunikaci6 a szakmai program sikeres lebonyolitasahoz sziikséges
- els6sorban a klubvezetok, MTaSz menedzsmentje kozotti - informacidaramlast tartalmazza.
A kiils6 kommunikécio pedig inkabb a disszeminaciot, az eredmények terjesztését, a marka
érték novelést, a szolgaltatds, vagyis a tancsport €s annak eldnyeit, 0sztonzo elemeit, erdsségeit
- minél szélesebb korben valo megismertetését célozza. Igy 1ényegében marketing célokat (is)
szolgal és iranymutatasait a marketing-kommunikacios stratégia teljesiti.

Belso kommunikacio

A Magyar TancSzovetség tagjai kozott az informaciod aramlast a Fotitkar és az elndkségi tagok
feliigyelik, kezdeményezik. Az elndkségi tagok a megfeleld informaciok birtokdban hozzak
meg dontéseiket. A Szovetség kdzpontja, ahol a Fétitkar és a gazdasagi iroda is miikddik, fontos
szerepet kap, hiszen 6k adnak megfeleld informaciot az Egyesiileteknek, tagszervezeteknek,
szerveznek versenyeket, bonyolitjdk az adminisztraciot. Illetve 6k értesiilnek elsdként az
elnokségi megbeszélés eredményeirdl, hatarozatokrol. A dontések, megoldasok a rendszeres
elnokségi iiléseken zajlanak, illetve az évi egyszeri kotelezd kozgytilésen. Magyar TancSport
SzakszOvetséghez versenytdnc ¢és/vagy akrobatikus rock’n’roll szakagban és/vagy
kerekesszékesek tancsportjaval foglalkozd sportegyesiiletek, sportvallalkozéasok, sportiskoldk
és utanpotlas-nevelés fejlesztését végzo alapitvanyok tartozhatnak, mint Tagszervezetek.

A kommunikaci6 hivatalos csatorndja az elektronikus levelezés, illetve a Szovetség honlapja,
ahol friss, naprakész informacié talalhaté a MTaSz érint6 aktualitasokrol, versenykiirasokrol,
eredményekrol, stb.


http://olimpia.hu/
http://olimpia.hu/
http://www.worlddancesport.org/
https://wrrc.dance/
http://www.hparalimpia.hu/

A belsé kommunikacid jol miikodik, fejlesztést nem igényel.
Kiils6 kommunikacio

A kiils6 kommunikacié célcsoportja a fent emlitett célcsoportok. A kommunikacié elsédleges
célja, hogy mind a versenyz6i, mind a szabadids tancosok szdmat ndveljiik, 6sztondzziik dket
a sportolasra, a sportban vald részvételre. Mivel a fobb célcsoport a fiatalok, ezért az 6
csatornahaszndlati szokasaikat kell ismerni, a megfeleld kommunikaciés csatorna

kivalasztasahoz.
A
! ) l \
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Mlkor 1946-1964 1965-1981 1982-1995 1996-2007 2008-
szulettek? kozott kozott kozott koézott
Hény
évesek 55-73 38-54 24-37 12-23 O-1
‘most?
Hanyan
vannak ma 1,994,261 2,527,445 1,721,275 1,284,439 933,828
Magyarorszagon? f6 fé 6 6 6

(Forras: www.megoldaskozpont.hu)

Tobb kutatas is alatdmasztja, hogy a fiatalabb generacidt online eszkdzokkel tudjuk hatékonyan
elérni, mig az idésebb generaciokat a vegyes online €s offline eszkozokkel.


http://www.megoldaskozpont.hu/

AZ ONLINETOLTOTT IDO
FOKUSZA (%) - 2016
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Generaciok és platform hasznadlat a magyar internetezok korében 2016. december. (MédiaQ)

A kommunikacié leghatékonyabb modja a figyelem felkelté kozdsségi oldalak hasznalata:
Facebook és Instagran oldalak, melyeket rendszeresen sziikséges informacioval ellatni,
posztolni hireket, eseményeket és ami nagyon fontos jo mindségi fotokat tenni az oldalakra.
Kiilonbdz6 nyereményjatékokkal lehet aktivizalni a kovetdket illetve ujabbakat bevonzani.
Példaul: ,, Kivel tancolndl szivesen? Ird be a hozzdszéldsba két bardatod vagy dltalad nagyra
becsiilt tancos nevét és nyerj eqy Supadance cipdt az XY cég jovoltabol!”

Mivel a korosztalyban a YouTube haszndlat is erds, ezért javasoljuk a kisebb videdk
kozzétételét iranyitottan, nemcsak a nyertes tancokat, de lehetnek benne hétkoznapi tancok,
bakik is.

A kommunikacié hangvétele fontos, hogy kifinomult, &m humoros, elegans legyen mégis a
fiatalokat megszolito.

A korosztaly szamara az Influenszerek és az altaluk vezetett vlogok is népszertiek, igy érdemes
veliik is forgatni, elhivni eseményekre, vagy éppen megtanitani 6ket tancolni. Példa:

Influenszereket megkérni, hogy a kedvenc tancos filmjiiket rekonstrualjak (pl: Dirty Dancing,
stb.)

A korosztaly szdmdra vonzéva tudjuk tenni a tancsportot, ha iskoldkba, rendezvényeken,
falunapokon, varosi rendezvényeken alkalom van bemutatdt tartani a helyi tagokkal,
egyesiiletekkel. Nagyon fontos, hogy legyen a résztvevok szamara egy megfoghatd reklam
elem, ami alapjan késobb felkeresheti a helyi egyesiiletet (plakat, elérhetdség, szordlap).

Lobbi tevékenységet kell folytatni a média csatornaknal is hiszen amennyiben tanc tematikaja
valosagshowk, muisorok jelennek meg novekszik a tancsport bazisa. Amennyiben kozvetitések,
hirek jelennek meg a versenyekrdl, elért eredményekrdl, szintén hatassal van a bazisszamra.
Mivel nem all rendelkezésre megfeleld anyagi forras a szponzoralt tartalmakra, ezért a MTaSz-
nek kell hirt generalni, torténetet kell alkotni. Példdul: Aprilis 29. Nemzetkozi tancnap- ekkor
minden egyesiilet az adott varos foterén tartson egy flashmob jellegii tancbemutatot (a tancosok


https://www.facebook.com/Magyar-T%C3%A1ncSport-Szaksz%C3%B6vets%C3%A9g-Hungarian-DanceSport-Association-166374118097/

eloszor sima utcai ruhaban sétalnak az utcan, téren, majd a zene elhangzasakor levetik a
kabatjukat és az elegans fellépo ruhajukban neki allnak tancolni.

Uj célcsoport, mint a Szeniorok (50+) osztonzése is fontos kommunikéaciés feladat. Oket
bemutatokon, helyi sajtokon, radidcsatorndkon lehet elérni. Szamukra is 6sztonzd lehet, ha az
elso foglalkozas ingyenes, vagy minden 5. foglalkozés ingyenes szamukra.

A masodlagos célcsoport, partnerek:

A masodlagos célcsoporton beliil a partnerekkel, szponzorokkal vald kapcsolattartasnak
folyamatosnak kell lennie és kiemeltnek.

Nemcsak a timogatott rendezvény ideje alatt, de egész évben folyamatosan foglalkozni kell a
szponzorokkal, meghivni 6ket eseményekre, hirlevélbe tajékoztatni az elért eredményekrol. A
szponzori ajanlatnak frissnek és barmikor atadhatonak kell lennie, ha egy potencidlis szponzor
megjelenik.

Osszességében a marketing kommunikacié fontos elem a marketing célok elérésében.
Amennyiben nincs ra forras, ugy a kreativ, ingyenes megoldasokat kell alkalmazni, melynek a
feltétele egy szakember megbizdsa vagy a meglévé munkaerdt (6nkénteseket) képezni ezen
platformok hasznélatara.

Marketingstratégia jovoje

A marketing ¢és kommunikaci6 teriiletén komoly hidnyossidgaink vannak. A Szovetség
legfontosabb kozéptavu célja a sportdg €s a Szdvetség marketingjének és ezen beliil is
elsésorban PR-janak, belsd €s kiils6 kommunikécidjanak javitasa, erdsitése.

Ahhoz, hogy egy redlis képet kapjunk a piacrol, célcsoportrol a tdncsport megitélésérdl egy
piackutatas sziikséges. A piackutatas segiti a tisztanlatast és a javitani kivant mutatok
felallitasat, szamszerisitését. A piackutatasnak tobb lehetséges megoldasa l1étezik kvalitativ és
kvantitativ forméaban. Mivel a Szévetségnek nincs megfeleld anyagi hattere ehhez a munkahoz
egy primer jellegli online kutatast ajanlunk megvaldsitani 2020-ban, ahol a minta magyar
lakossagra reprezentativ.

A sajat rendezésii versenyiink szervezési munkajaban kiilon marketing csapat segédkezik majd,
amelynek feladata a verseny kommunikécidjanak megtervezésén €és megszervezésén tul a
szponzorok felkutatasa és megnyerése. 2018 elején Osszeallitasra keriilt egy szinvonalas
szponzori kiajanlo a szovetségrdl. Ennek naprakészen tartasat tervezziik a jovoben is, bizva
abban, hogy az igényes anyaggal a tamogatok szélesebb korét elérhetjiik. Mindezeken tal
szamos feladat var a marketing teriiletén.

Marketingkommunikacio6s célok:

- bazisszam novekedés, a tancsport népszertsitése, motivalas az aktivitdsra mind
versenyzoOi statuszban, mind szabadidds statuszban.

- aMTaSz mint marka felépitése és marka érték teremtése

- fent definialt célcsoportokkal kommunikacio

- szponzori tAmogatasok szamédnak novelése

- koztudat, goodwill novelése, legyen beszédtéma

- piackutatés folytatasa



Lehetséges eszkozrendszer marketing és kommunikacio teriiletén

4.

PR kampanyok versenyszinten és éves terv szerinti miikodés

Tamogatdk, szponzorok keresése

szerzddések megkdtése hirligynokséggel, médiastabbal

PR, sajt6, média megjelenések hirtigynokséggel, médiastabbal

PR, sajt6, média megjelenéssel, reklammal, grafikdval foglalkozé szakemberek
bevonasa a szovetség munkajaba

Sajtotajékoztatok szervezése, rendszeres sajtéanyag készités, sajtd adatbazis
Osszeallitasa, frissitése

Tv video klip, népszertisitési video elkészitése - web megoszton vald terjesztése
Népszertsito kiadvany készitése

A szovetségi kommunikacié javitasa - weboldalunk és facebook, instagram oldal
folyamatos frissitése

piackutatds eredményeinek ismertetése, hasznalata

Koltségvetés

A marketing tevékenységre szant pénzdsszeg a koltségvetés alapjan elenyészo:

2019. tervezett koltségvetés:

kiadas: 300.000 Ft (kommunikacio, marketing)
bevétel: 100.000 Ft (reklam)

2020. tervezett koltségvetés:

kiadas: 500.000 Ft (kommunikacio, marketing)

bevétel: 300.000 Ft

2021. tervezett koltségvetés:

kiadas: 500.000 Ft (kommunikacio, marketing)

bevétel: 300.000 Ft

Kapronczai Balazs
Gazdalkodasért, marketingért és kommunikacioért

felelds elnokhelyettes



